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    盛夏已至。 但身在虹口，感受

人浪带来的炽热，却比天气更甚。

昨晚这场曼联与热刺的国际

冠军杯比赛， 看台上红白交织、座
无虚席、场面壮观。 广播里宣布的

26026 人的观众数， 着实吓人一
跳。 这应该是最近几年来，虹口足

球场最高的上座率了。

往前再推一天， 在另一场尤文图斯与国

际米兰的“意大利国家德比”中，南京奥体中
心甚至涌入了近 5万名球迷， 创下了这座球

场的最高纪录。 想必见多识广的 C罗，都没
想到中国球迷会如此疯狂。

两场比赛的票价还都不便宜。 虹口附近
黄牛的口中， 一张票最低上千。 南京更是夸

张，票价最后被炒到了三四倍。

都说现在商业比赛越来越难搞， 此话

不假。中国球迷需要什么样的比赛？这两场
国际冠军杯，可以说是个范本。

首先，没水分。 尤文的世界第一球星

C罗， 踢满了 90分钟直至主罚最后的点

球大战；曼联的博格巴、德赫亚、马夏

尔，热刺的孙兴慜、凯恩、卢卡斯……

大牌和主力几乎一个不少。

其次，得卖力。昨晚的热刺和
曼联，真是投入，甚至把“友谊赛”

踢成了“友尽赛”。 对抗激烈、场

面火爆，却也让人看到了原汁

原味的英超，很过瘾。

像这样的比赛，

货真价实， 票价贵一

点、天气热一点，又算得了

什么？

爆棚的虹口，主办方、

赞助商、球队、球迷，都是

赢家。所以，多一些尊重、

多几分真诚， 才是最主

要的。 关尹

    闷热难耐的桑拿天，虹口足球场昨晚的

气氛被推向高潮。看台上，曼联和热刺两支球
队的中国粉丝不遗余力地加油，场地中央，两

支球队祭出真刀实枪，这场 ICC国际冠军杯
踢得火爆异常，最终曼联以 2比 1战胜热刺。

终场结束，热刺队长凯恩携“亚洲一哥”
孙兴慜再度来到场地内，走向热刺球迷区挥

手谢场，看台上的球迷激动得热泪盈眶。从昔

日的鸡肋商业赛，到如今含金量十足的季前
热身赛，在重返上海的国际冠军杯上，昨晚两

队的表现可谓尽心尽力。

热刺亮出“亚洲牌”

来沪之前，孙兴慜没想到，自己在上海拥
有那么多粉丝。憨厚的笑容，白皙的皮肤，背

一个令人忍俊不禁的写有“Son（中文译为儿
子，实为韩国人的姓）”的背包，帅气而谦逊的

韩国“欧巴”，在上海俘获一大批女粉丝的心。
下半场孙兴慜登场后，在锋线格外活跃，拼得

很凶。显然，孙兴慜注意到了看台上为他摇旗

助威的喊声，比赛结束后，他在场地里特别绕
了小半圈，答谢大家。而散场时，热刺新闻官

竟然“不职业”了一回，将孙兴慜特地带到一
群女粉丝面前，完成了她们的签名心愿。

为了笼络球迷，热刺打出了“亚洲牌”，这
一周来，热刺的各项球迷活动中，孙兴慜都是

当仁不让的“头牌”。主帅波切蒂诺大加赞扬
道：“孙兴慜是亚洲足球的偶像，就好比贝克

汉姆在英国。他不仅仅是亚洲足球运动员的
榜样，也是全世界的榜样。”

两队战出真实力
国际冠军杯的前世今生，还要追溯到

2009年的“世界足球挑战赛”。最初几年，欧

洲各顶级球队只是将比赛当做单纯的热身赛
踢，首发阵容大牌寥寥，场面平淡无奇，一度

沦为鸡肋。
然而昨晚的比赛，让中国球迷大呼过瘾。

赛前，两队主帅便不约而同表示：“无论天气

有多热，都不会影响我们回馈球迷的决心。”

上半场两队尽遣主力，拼抢激烈，甚至在第
24分钟两队爆发了冲突，热刺主帅波切蒂诺

在场边也激动地站着。众人咋舌，“这是把友
谊赛当决赛踢的节奏吗？”而下半场，两队悉

数换人，但替补出场的球员同样不遗余力，

曼联主帅索尔斯克亚大赞年轻小将：“他们

在场上展现出的活力，令我感到满意。热身

赛的首要目的就是磨合阵容，发掘潜力球

员，这一点我们做得很不错。”

实力圈粉决心大
第四次来沪的曼联，在中国“圈

粉”的招数早已熟门熟路———

为各赞助商尽心尽力站台，

同球迷零距离互动，朋友

圈里，一大波红魔粉丝纷

纷回忆起自己同曼联的青春。眼见曼联

拥有如此底蕴的球迷，热刺显然不甘

落后，第一次来沪的他们，也使出

了浑身解数，笼络球迷。

赛前训练课上，热刺特

设一个环节，请来 100

名中国小球员，进行

了一场 3对 100的趣味比赛，热刺派出队长

凯恩，在孩子们面前展现了精湛的球技。今
年，热刺成了英超首支在中国热门 App抖音

上开设官方账号的球队，此次还推出了天猫
旗舰店。在来沪前球队特地拍摄了一段视频，

在五星红旗的背景下，球员们向中国球迷喊
话：“上海，我们来了！”比赛现场，中国热刺球

迷高唱起热刺队歌，更是令球队惊叹：“原来

我们的中国粉丝如此专业！”
一场 90分钟的友谊赛已经落幕，从全国

各地赶来的粉丝意犹未尽，有球星，有看

点，还有近距离接触。而中国足球市场

轰轰烈烈的发展，让越来越多的英

超乃至欧洲顶尖球队坚定了在此

开拓的决心。
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