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    本报讯（记者 鲁哲）6
月 19日是上海市工伤保险
主题普法集中宣传活动日。

宣传活动日以“工伤保险走
进扶贫车间”为主题，全市

各区人力资源和社会保障
部门工作人员今天走上街

头，走进建筑工地与工业园

区，开展工伤保险主题普法
集中宣传。

近年来上海保持了工
伤保险参保人数的持续增

长、待遇水平的稳步提高和
工伤事故发生率的持续下

降：截至 2018年末，本市工
伤保险参保人数为 972.89

万人，同比增长 1.55%；
2018年全年，全市各区共

计 作 出 工 伤 认 定 结 论
48521件，作出因工负伤劳

动能力鉴定结论 39715件，
同比基本持平；享受工伤保

险待遇人数为 64878人，同
比增长 1.45%，人均享受水

平为 51931 元，同比增长
10.69%。

与此同时，在深化改
革、创新发展的新形势、新

要求下，市工伤保险体现出高质量
发展的新面貌。近年来，上海持续

降低用人单位缴费负担。自 2015

年 10月 1日起，本市工伤

保险费率办法与国家规定
全面接轨，实行八类行业基

准费率和浮动费率相结合
的办法。为进一步减轻用人

单位负担，优化营商环境，
促进本市实体经济平稳发

展，本市自 2018年 5月 1

日至 2019 年 4 月 30 日期
间，阶段性降低用人单位工

伤保险费率 50%；降率后，
本市工伤保险平均费率水

平降低至 0.22%左右，在全
国处于最低水平。按照国家

和市委、市政府的部署，自
今年 5月 1日起，本市将阶

段性降低工伤保险费率的
期限延长至 2020 年 4 月

30日，一类至八类行业用
人单位工伤保险基准费率

下调 20%。
另外，根据“一网通办”

的工作要求，2019 年本市
劳动能力鉴定费被纳入了

本市第一批财政电子票据
试点的项目。从 5月 31日

起，市民办理劳动能力鉴定
申请时，可使用手机支付宝

或微信扫描二维码后选择用银行

卡支付劳动能力鉴定费，市民凭电
子票据可以实现社保报销。

“户外职工爱心站”新增 家
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聋人打电话
邵 宁

新民随笔

    不会说话的聋人能打电话？

在很多人的印象中，似乎不可能。

不过，随着通信技术的发展，现在

已经很普遍了。

前几天乘出租车经过南京西

路， 看到一位聋人正在街头无声
地打电话。 这是一位女性， 大约

50来岁， 只见她一手拿着手机，

另一只手对着手机屏幕飞快地比
划着，她边“说”边笑，“说”得眉飞

色舞，“说”得热火朝天。手机连着
的那头，想必也是一位聋人。

电话这一通讯技术自诞生
后，一直与聋人无缘。一定要打电

话，就得找人帮忙。固定电话的时
代， 我曾报道过一位传呼电话阿

姨， 热心地帮助弄堂里的聋人打
电话， 聋人把要说的事情写在纸

上，请她代说，打通后她再把对方
的话记录下来……手机出现后，

聋人一下子迎来了春天， 因为有
了短信， 他们可以在手机上输入

文字， 和亲人、 朋友即时通信交
流。我曾接到聋人朋友的短信，都

很长很长。因为短信按条数收费，

所以， 他们就尽可能把所有要说

的话都在一条消息里写下来。 聊
天软件、QQ出现后，聋人通过电

脑也可以即时交流。

但是， 聋人随时随地用他们
习惯的手语“打电话”，还是最近几

年的事。这要感谢移动互联网时代
的到来。 在 3G时代，视频通话经

常会卡、会延迟，用上 4G技术后，

网速、容量和稳定性都有了明显提

升，而光纤入户、网络提速、各种流

量套餐，也让大家用视频通话不用
过多考虑费用。 如今，健全人通过

网络和国外亲朋好友视频通话、语
音通话，都习以为常，越来越多的

聋人也实现了用手语打电话，煲电
话粥，生活中多了很多欢乐。

通信科技的升级， 或许最初
并没有专门考虑到残障人士，但

新技术却实实在在给特殊人群带
来了便利。

6月 6日，工信部发放 5G商

用牌照， 中国正式进入 5G时代。

届时，我们的生活又会有怎样巨大

的改变？或许，VR（虚拟现实）、AR

（增强现实）、无人驾驶等技术的应

用普及，将为聋人、盲人、肢残人等
残障人士在通信、出行等各个方面

都带来便利。期待各大企业在开发

新产品、研究新技术的时候，也多
多考虑到特殊人群，让他们共享高

科技给生活带来的美好。

    本报讯（记者 鲁哲）黄梅天后
是酷暑，记者 19日从市总工会获
悉，今年市总工会将在巩固好原有

1003家站点服务质量的基础上，再
新增 200家方便户外职工休息的站

点，升级 200家现有站点服务功能。
“户外职工爱心接力站”创设工

作是上海工会改善户外职工作息环

境、维护职工劳动安全健康的有力
举措，也是工会参与城市管理、融入

社会治理的具体路径。2019年市政

府重大办继续将“户外职工爱心接

力站”定为市政府实事项目。
2018 年，市总工会、市绿化和

市容管理局联合本市 16个区总工
会和 14 个产业工会，共创建了

1003家“户外职工爱心接力站”。尽
管目前的 1003家已遍布 16个行政

区域，但“户外职工爱心接力站”电

子地图上仍留有空白地区。为此，市
总工会今年将在原有站点规模的基

础上，再新增 200家“户外职工爱心

接力站”。新增 200家站点的创设主

要根据两大原则：一是在户外职工
相对密集的区域设点，力求将全市

站点的设置布局更科学、更均衡；二
是消除空白区域。截至 4月底，新建

“户外职工爱心接力站”站点 128

家，今年第三季度将全面完成新增

200家站点工作。

除了新增 200家站点之外，今
年市总工会还将在现有的 1003家

“户外职工爱心接力站”中，筛选

200家所处区域便利、硬件条件好，

站点管理好、使用率高的站点进行
升级改造，进一步拓展服务功能，提

升服务质量。
升级改造主要包括空间环境升

级和功能升级两个方面。在空间环境
升级方面，部分条件具备的站点将适

当增加使用空间，以便能容纳更多设

施设备，并增设厕所；功能升级方面，
则计划在原有的“6+X”服务功能的

基础上，增加 WiFi、公共充电宝、医

药服务包，报刊书籍等服务。截至 4

月底，共有 185家升级站点进行申
报，都已基本符合改造要求。

据市总工会职工援助服务中心
统计数据显示，全市 1003家“户外

职工爱心接力站”日均接待服务职
工近 1万人次，覆盖了全市 1730家

单位。其中，接受服务最多的前三类

户外职工分别为环卫工人，送餐员
及快递员，占比分别为 80.72%、

5.6%和 5.04%。

百米大弯壁讲述时代故事
店头文化窥上海商业之美，第一八佰伴曾领风气之先

    “那些年”的老物件还原弄

堂一角，现代风格的涂鸦墙色彩
碰撞，造型各异的圣诞树或美或

潮⋯⋯从景观美陈到艺术展览，为
了打响“上海购物”品牌，申城的商

场铆足劲要做“最新最潮”的网红

打卡地。但你知道吗？早在廿余年
前，第一八佰伴的百米弧形大弯壁

就领风气之先，从“大红灯笼高高
挂”“京剧脸谱”到“世纪之门”“永远

的雷锋”，常换常新的大手笔特装堪
称一道风景线。日前，当年的大弯壁

特装设计师陆国平将其设计心得结
集出书，从中可一窥“上海购物”源

远流长的艺术人文之脉。

1995年 12月 20日开业的第
一八佰伴，是我国第一家中外合资

大型商业零售企业，开业当天涌入
107万顾客的“战绩”，还曾创造了

世界吉尼斯纪录。八佰伴气势恢宏

的建筑外观，离不开百米弧形大弯
壁的“加持”。站在浦东南路上，这

一条长达百余米、高达二十余米的
大弯壁引入注目，是得天独厚的宣

传“宝地”。今年迎新之际，商场一

楼主广场的章鱼先生换上了华丽

“礼服”，将自己包裹成巨大的礼物
盒子，大弯壁的墙面上，国际美妆

品牌定制的烟花绚烂绽放，再加上
缎带和灯笼装点，带来浓浓的新年

气氛。事实上，八佰伴大弯壁的风
光无限，从它开业之际就崭露头

角，其特装风格和主题的演变，也

恰是改革开放以来上海城市发展
和商业文明的写照。

“第一八佰伴百米大弯壁的特
装，开创了商业户外广告的独特风

格。”陆国平的新书《特装之旅》详
细介绍了当年的店头文化。“通常

在喜庆日子里，商家都会挂上几个

大红灯笼，我当时想，如果能将百
只、千只灯笼聚集起来，汇聚成灯

的海洋，其景象一定非同寻常。”陆
国平告诉记者，这一想法在 1996

年的八佰伴大弯壁上实现了，1000
多只大红灯笼把百米墙染成了一

片中国红，不像是商家的户外广

告，而更是一种充满中国风的装饰
艺术。“后来商家还搞了一次有奖

竞猜活动，让顾客来猜一猜，墙上

挂了多少只大红灯笼，吸引了不少

顾客参与，抬头数灯，传为佳话。”
一炮打响之后，大弯壁上的杰

作更是层出不穷。京剧脸谱挂上
墙，曾经让很多业内人士不解：第

一八佰伴又不是京剧院，为什么挂
上脸谱？但商场和设计师却坚持，

商场特装要着眼于文化，京剧脸谱

挂上墙，预示着一场商业大戏鸣锣
开场，也是对中国传统文化的弘

扬。陆国平还分享了一个花絮：“因
为脸谱过长过宽，无法装车运输，

我们就土法上马，每个脸谱用两个
黄鱼车，一前一后运送，16辆黄鱼

车在拂晓前排成长龙运到现场。”
除了传统文化，第一八佰伴的

大弯壁还把爱国情怀、时代特征体
现得淋漓尽致。1997年香港回归

时，每个字达到 6×6米的“祖国万
岁”、稍小的“喜庆香港回归”和 80

平方米的巨幅国旗，以一种简单却
震撼的方式上墙。1999年新中国成

立 50周年，一条巨龙蜿蜒 200米
“爬上”了大弯壁，当时浦东尚在开

发起步期，这条“东方巨龙”吸引了

浦江两岸成千上万人前来观看，平

时第一八佰伴每天的营业额为 100

万元左右，巨龙“腾飞”之后，连续

十天的日营业额达到 500万。上世
纪末，为了迎接新世纪到来，“世纪

之门”又降临大弯壁，陆国平以故
宫大门为原型，打造了高 25米、宽

6米的中国红大门，寓意 21世纪将

是中国的新世纪。
从 1996 年开始的十余年间，

第一八佰伴的大弯壁几乎每三个
月就有一次“上新”，牛年有“金牛

奋蹄”特装，12月有“圣诞节城堡”，
配合商场活动有“阿拉丁神灯”“啤

酒节”“茶文化节”等等。随着百米
大弯壁的知名度提高，再加上常换

常新的创意和主题，它也一度成为
各大报纸版面上的“常客”，成为申

城市民的热门留影地。

这些用泡沫塑料、灯带、铁架
等材料搭建而成的特装，相比如

今声、光、电结合的艺术装置，显
得有些质朴甚至简陋，但与时俱进

的店头文化，却是上海商业始终走
在潮流之先的写照。要打响“上海

购物”品牌，就必须不断优化消费
环境。店头、招牌作为商场的“第一

眼”形象，唯有创意新、颜值高，才

能吸引消费者进一步体验其内涵，
而这背后也是上海商业多元化业

态的体现。 本报记者 张钰芸

    为了提升上海建设工程行业

应对突发事件的能力，由市住房
城乡建设管理委主办的“2019年

上海市建设工程事故应急处置综
合演练”昨日下午举行。

本次演练以建设工地面临台
风侵袭为背景，组织防台防汛，及

时处置因大风、强降雨导致塔吊

臂断裂，以及模板支撑局部坍塌、

宿舍电器短路着火、基坑坍塌等
事故，演练通过情景转换进行。另

外，还增加了近年来建设工程行
业一直强调的受限空间作业应急

演练（见图）。
本报记者 陈梦泽 裘颖琼

摄影报道

“拉响”大风强降雨警报
工程事故应急处置综合演练举行

2!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

梅雨过后是酷暑 如厕充电歇歇脚


