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上海新闻 5

    走进三林古镇，体验民俗风情。

昨天，2019上海民俗文化节暨三林
塘圣堂庙会在浦东三林开幕，龙狮

表演、城隍出巡、非遗铜人秀、三林
刺绣等当地特色民俗轮番展演，热

闹非凡。三林老街俨然变身“民俗大
观园”、“非遗嘉年华”，民俗文化品

牌被进一步擦亮，助推“上海文化”

品牌的打造。

“民俗大观园”精彩纷呈
昨天，三林老街人山人海，街上

有各种非遗项目展示，“浦东印象”

非遗铜人秀、浦东派琵琶、浦东说
书、三林本帮菜、三林刺绣、三林瓷

刻等，引得不少游客驻足欣赏。
本届上海民俗文化节以“驻留

民俗记忆、共享美好生活”为主题，

大力弘扬中华优秀传统文化，推动
长三角区域文化联动为主旨，积极

探索创新“社团联手、古镇联合、长
三角联动”办节机制，汇聚展示上海

古镇民俗文化魅力，共同打造“民俗
大观园、非遗嘉年华”文化交流与市

民体验平台，真正办成民俗文化盛
会和人民大众节日，助力新时代上

海文化品牌建设。
民俗节为期 10天，共设圣堂庙

会、非遗展示、民俗展演、艺术展览、
行街表演、彩船巡游等多个项目。游

客们可以零距离观赏参与舞龙舞
狮、海派盆景、瓷刻、刺绣、标布等民

俗技艺，品尝全市舌尖上的非遗美
食。活动期间，还有来自长三角和韩

国济州道的文化团队进行交流演
出。

“沪上企业”缘定三林
在今年的上海民俗文化节现

场，除了非遗展示、民俗展演等亮

点，宝洁、通用磨坊、百安居等国内
外现代化企业也亮相展会，展现其

多样性、国际化的企业文化。外资企

业为什么“跨界”民俗节？主办方表
示，知名企业积极参加民俗节，集中

展示企业品牌和文化，既让传统民
俗文化和现代企业文化跨时空、跨

地域实现了互动，也是上海消费文

化的生动体现，让市民了解到众多

家喻户晓的国际品牌，实际上都源
自上海。

1992年，吉列公司与上海刀片
厂强强联手，合资组建成立上海吉

列有限公司。2005年，宝洁公司成

功购并吉列，而上海吉列有限公司

也在 2006年 10月正式成为宝洁公
司的一员。2010年 5月，上海吉列

公司双面刀片月产量冲破 1 亿大
关，2015年 1月 1日更成为宝洁旗

下的全资子公司。坐落在浦东新区
三林路 550号的上海吉列，从 1993

年开始连续十一届被评为上海市文

明单位。2017年还荣获上海市浦东
新区经济突出贡献奖、三林镇安全

生产先进单位，同时被评为三林镇
“龙虎榜”企业获奖单位。2018年荣

获三林镇税收贡献一等奖。
宝洁的“上海情缘”不止于吉

列。2010年,宝洁在上海设立大中华

区销售中心，宝洁（中国）营销有限
公司从此成为浦东新区经济特别贡

献表彰名单上的“熟面孔”，连续多
年名列上海市外资企业百强榜。从

外资品牌到“沪上企业”，宝洁始终
在三林、在上海。

融入社区贴近消费
2018年 8月，是宝洁进入中国

的第三十个年头。在宝洁中国的民

俗节展位上，30年来的高光时刻都
被一一展示，而更让参观者熟悉的，

则是其旗下耳熟能详的众多品牌。
从 1988年的第一瓶海飞丝洗

发水开始，碧浪、汰渍、帮宝适等接

连走入中国家庭的生活。过去每一
年，宝洁服务的中国消费者就超过

13亿。仅 2017年，宝洁产品就走进
了超过 90%的中国家庭。

在此次民俗节上，吉列就定制
生产了一款“驻留民俗记忆 共享美

好生活”的剃须刀礼盒，内含五层刀

片的吉列锋隐致顺剃须刀和旅行包
装，限量销售千余份，市民还能在现

场体验专业剃须。此外，护舒宝、玉
兰油、碧浪等品牌均在现场展销新

品，品质升级成为共同特点。
上海民俗文化节是上海打响

“四大品牌”的重要抓手之一，“上海

服务”、“上海制造”、“上海购物”和

“上海文化”就在宝洁身上完美体
现。去年，宝洁中国以“三十而立，三

十而丽”的主题，参展首届上海国际
广告节，今年再次参加上海民俗文

化节，日前更签约参展第二届中国
国际进口博览会，并提前锁定第三

届进博会的展位。这些活动无一例

外都在展示国际品牌进入中国市场
后的演变，为本地消费者提供更贴

近的产品和服务，助力上海“四大品
牌”建设。
“中国市场的消费升级正在给

宝洁这样的传统外资企业创造新的

机遇，而华东市场、上海市场的消费
者尤为关键。”宝洁中国相关负责人

表示，此次参展上海民俗文化节，既
是为我们所处的社会和社区做出贡

献，同时也是出自对中国消费者的
关注。“我们希望通过参与民俗节，

更加贴近本地消费者，紧紧追随他
们的生活和习惯的变化，以便提供

更好的产品和服务，并用更好的沟
通方式与他们保持联系。事实上，在

这个以消费升级和新零售为标志的

新时代，唯有以中国速度快速适应
变化，才能站稳脚跟。”

张钰芸

2019上海民俗文化节开幕
宝洁“跨界”民俗 讲述“上海情缘”

试点酒吧街露天位,设分时制步行街,推“夜生活首席执行官”

上海用29条措施促消费增长

    本报讯（记者 张钰芸）厄瓜多
尔的玫瑰染出五星红旗的图案，不
远万里释放对中国市场的期待。以

色列的丹梓花卉有着独特的心形图案
花瓣。自动割草、自动充电的割草机器

人也来了，最高可以修剪 5000㎡。今
天上午，第 21届中国国际花卉园艺

展览会在新国际博览中心开幕，全
球 31个国家和地区的近 900家企

业带来奇花异草、园艺新品等，展馆

里“春色满园”。

厄瓜多尔玫瑰以花蕾大、色彩

浓郁和超长保鲜期等特点著名。记

者在现场看到，除了天然玫瑰，当地
展商还带来了色彩丰富的染色玫瑰，

从单一的咖啡色、蓝色、紫色，到彩虹
色、金色、黑色等，甚至还有一款黄玫

瑰的几层花瓣被染上了红色，却保

留了“黄色五角星”（见右小图）。
去年进博会期间，曾出现在国家

会展中心展馆的直立冬青也出现在
展会上，这次带来的是 2.0产品，双

面植物屏。美程园艺有限公司总经理
王程璋告诉记者，直立冬青常年翠

绿，今年开发的双面植物屏可快速拼

接，一小时里就能围住几百平方米。

展会上，多肉植物也有新品亮
相。毛汉尼新品“朝霞”大红大紫，如

朝霞般明艳，“琥珀”生长过程五光
十色。“这些毛汉尼新品是经过业内

前辈吕长波多年收藏、育种，再加上
公司近 5年优选，才在去年下半年

杂交出来的。它们形似珍珠、宝石，
目前的市场价最高已经达到了 5万

元一头，远远超过日本同类品种。”
千卉千姿负责人单连娟告诉记者。

厄瓜多尔玫瑰 双面冬青屏 “朝霞”“琥珀”多肉

国际花卉展春色满园

■ 展会上展示的直立冬青双面植物屏常年翠绿 本报记者 陈梦泽 张钰芸 摄
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    在夜间特定时段，夜宵街、酒吧

街可以变成分时制步行街；在特色
小店集中的街区，“外摆位”也可试

点。为了促进消费增长，发展夜间经
济，本市还鼓励各区建立“夜生活首

席执行官”制度，“指导”市民去哪儿
过夜生活。昨天，上海市委办公厅、

市政府办公厅印发《关于本市进一

步优化供给促进消费增长的实施方

案》，用 29 条措施助力打响“上海
购物”品牌。

打造夜生活地标集聚区
上海商业既要有高大上的购物

中心，也要有烟火气的特色小店。

为了鼓励特色小店的发展，《方案》
明确提出，各区要针对特色小店集

中街区，编制街区发展规划，同时
“根据街区规划和功能定位，规范

调整房屋使用性质”。而对于特色

小店的认定，行业相关部门下一步
会出台标准。

此外，允许有条件的特色小店
开展“外摆位”试点也被写入《方

案》，夏季的露天位有望成为申城一

道风景线。

《方案》还鼓励各区引入市场主
体，整体开发运营特色街区，建设一

批公共市集、邻里中心等吸纳便民
特色小店入驻的公共设施。

为了建设夜上海特色消费示
范区，促进夜间经济发展。《方案》

提到，鼓励各区建立“夜生活首席

执行官”制度，编制夜生活集聚区
发展规划，打造地标性夜生活集

聚区。允许有条件的酒吧街开展
“外摆位”试点。在充分论证基础

上，试点在夜间特定时段将部分
夜宵街、酒吧街所属道路改为分时

制步行街。

确立四个“首发示范区”

打响“上海购物”品牌，“首店经
济”不能缺位。《方案》明确，要全力

将上海打造成为“全球新品首发
地”，做大做强“首发经济”，并把黄

浦区、静安区、浦东新区、徐汇区确
立为“全球新品首发地示范区”。在

新兴消费领域方面，“单身经济”“她

经济”“童经济”“银发经济”“婚庆经
济”等成为新的消费热点，加速推动

势在必行。
“新领域”要加速，“老品牌”不放

松。《方案》指出，要推进老字号“一品

一策一方案”工作，开展闲置老字号
品牌交易试点，开展第三批中华老字

号认定。实施“老字号+旅游”，推动老
字号“进机场”、“进高铁”。

此外，为促进消费回流，《方案》
指出，要加快发展免税购物，提升外

来消费吸引力。加快发展机场、邮轮

港等口岸免税店及市内免税店。支持
创建离境退税示范街区。加强境外旅

客购物退税政策宣传推广，扩大退税

商店数量规模。开展好离境退税
“即买即退”试点。

本报记者 张钰芸


