
     “2018 年 1 月至 6 月共抓取

烟草广告和促销相关信息 51892

条， 烟草新闻 7289条， 烟民讨论

47304条。 ”

———北京疾控中心发布的
《2018年互联网烟草营销数据监测
报告》显示。 2016年，我国出台《互
联网广告管理暂行办法》 规定，禁
止利用互联网发布烟草的广告。然
而，烟草营销信息在内地的互联网
平台上仍然大量存在。

“抓取情怀软文信息 7766条，

占 14.97%。这些情怀软文通过渲染

烟草与爱情、友情、亲情之间的关
系，传播烟草信息，美化吸烟行为，

提升公众对烟草品牌的认同度。本
次还抓取到烟草相关伪科学信息

418条， 传播与科学相反的伪科学
信息， 以此加强品牌的认知度，从

而吸引更多的潜在客户。 ”

———本次监测还发现了大量
的烟草广告和促销相关情怀软文
信息和伪科学信息。

“目前在中国，男性仍然是卷

烟的主要消费群体，但在互联网平
台上，女性和青少年群体正在成为

烟草营销信息的主要传播对象。监

测发现，一些主要面对女性的导购
分享平台上存在大量烟草营销信

息，在这些生活分享平台上，女性
用户占了约 7成。 ”

———北京市疾控中心副主任
曾晓芃介绍。

“一个根本不吸烟的人，竟然

仔仔细细一字一句地认真看完了

全文！ ”

———网友评论。 在一款名为
“小红书”的 App 上，输入“烟”字
进行搜索，页面提示有 9.5万条“笔
记”。例如首页中有一篇名为《硬核
少年电子烟，拒绝二手烟》，看标题
以为是劝阻吸烟的，但打开后介绍
的却是一款电子烟产品。

“这种软性植入很隐蔽，不是

传统意义上的‘广告投放’，但其实
还是以做广告为目的，很多发布者

背后都是烟草营销机构。 ”

———一位长期从事控烟公益
事业的工作人员说。

“网络上宣传的低焦油可以减

少烟草危害，细支烟草、爆珠烟草
可以降低健康隐患等文章都属于

伪科学，千万要提高警惕。 女性和

青少年的生理特征决定了他们比
成年男性更容易罹患吸烟引起的

各种疾病。 吸一样的烟，女性患肺
癌的概率是男性的三倍，发生心肌

梗塞的危险性是男性的两倍。女性
吸烟还会降低受孕几率，患乳腺癌

和宫颈癌的几率也会大幅增加。对
于青少年来说，开始吸烟的年龄越

小，成年后的吸烟量就越大，对健
康的危害也就越大。 ”

———专家提醒。

    “我们从来没有听说过

语文特长生加分， 数学特长
生加分，因为语文和数学是每

个人都必须要学的，考试升学
的时候要按照他真正的分值

去录取。而体育和艺术特长生
加分就表示， 学生有特长就

学，没准还能加两分，你要没

这个特长就可以不用学了。所
以我认为取消体育艺术特长

生加分才是体育和艺术真正
面向人人的一个前提条件。 ”

———4月 15日，教育部
体育卫生与艺术教育司司长
王登峰在教育部新闻发布会
上就 “教育功利化倾向影响
美育”作出回复。

“这些乱象损害了消费
者权益， 也严重影响武夷茶

的声誉，即日起推行‘认标购
茶’， 持续强化市场整治，依

法打击侵权假冒、 虚假宣传
等乱象， 让消费者能放心选

购到货真价实的武夷茶。 ”

———武夷山市政府 15

日表示。 8日，新华社“新华
视点”播发《随意贴“大师”

“山场” 标签，1斤岩茶能炒
到几千元到数十万元！ 》，对
部分茶商随意贴 “山场”“大
师”标签，炒作天价岩茶问题
进行了报道，引发社会关注。

“将限制接单次数，规定

车主在常用的路线上搭载乘
客，同时去掉个性化头像、性

别等个人隐私信息的显示。”

———15日，滴滴顺风车
公布整改措施， 目前暂无具
体上线时间表。

“实行一个多月了，就餐

时安静了许多， 秩序也变好
了，低年级段(一至三年级)

学生就餐时间缩短约 5 分
钟， 粮食浪费情况也有好

转。 ”

———15日，浙江三门县
浬浦中心小学副校长林勇
说。 活泼好动的小学生能做
到“食不言”吗？ 浬浦中心小
学推出“无声食堂”：学生就
餐时不能说话， 要加饭加菜
用手势示意。

“当时我妈妈在百度上

面看到了‘中国国旅’的这个

旅行社， 然后她就通过网站
找到联系方式， 预定了我们

接下来的行程， 他跟我们承
诺就是不强制消费。 ”

———山西消费者邢女士
称她们一家在港澳游过程中
遭遇了全程强制购物、 不按
承诺提供住宿、 取消计划景
点等问题。 如今，很多人旅游
都会选择在网上搜索旅行社
信息，再报名参团，一些经过
百度 V认证的旅行社网站就
成了消费者信赖的信息来源。

但最近很多人反映，他们通过
百度搜索并参团的旅行社，竟
是打着正规旅行社旗号的假
冒旅行社， 原本满心期待的
开心之旅变成了“糟心游”。
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    一个年轻妈妈无意中的一脚，

把一个无辜可爱的小女孩踢进大众
的视线， 也使一个鲜为人知的行业
暴露在光天化日之下， 这个行业就
是童模。

被踢的小女孩妞妞就是童模，

有一双大眼睛和甜美的笑容。 尽管
次日凌晨妞妞妈妈在微博上发布了
道歉声明表示，表示“女儿是至亲，

绝对受到最好的关护与疼爱”，但
她还是被再次爆出用衣架打妞妞
的画面。网友的批评从妞妞妈妈的
“家暴”变为孩子沦为家里的“赚钱
工具”。

与此同时， 更多的行业内幕也
被揭露出来：童模的数量之多、年龄
之低，令人咋舌！

湖州织里，自古就是丝绸之乡，

而今更有 “时尚看巴黎， 童装看织
里”的美誉。 那里是全国闻名的“童
装之都”， 有童装类企业 1.3万多
家，童装销量占全国市场一半以上。

而电商的兴起， 则使童装模特儿的
需求大增———照片拍得漂亮， 童装
就卖得火爆。 于是，童模、童模培训
机构和摄影机构， 一起构成织里完
整的童模产业链。 比如被踢的妞妞
刚满三岁，进入织里已有半年。这里
有上千个与她一样的童模， 有的甚
至比她还小，穿着纸尿裤。 无数“高
颜值”的孩子从各地涌来，陪伴他们
的家长同时也是他们的经纪人。

这些童模的工作量有多大？ 据
妞妞妈妈发在朋友圈的信息， 女儿
四天里拍了近四百件衣服， 一天最
多拍了超过百件。据报道，织里有个
当红童模一天拍了 264件衣服，时
间从早上 9点到凌晨 2点。 还有一
个 11 岁的混血童模在网上表示：

“我年收入高一点儿八十多万元，低
一点儿五六十万元。 ”还有一名在童
装网店做摄影的网友称， 童模每次
拍摄大概是 7小时。 有时候大冬天
拍 T恤，孩子冻得发抖也继续拍。

因此， 童模存在的合理性受到
了质疑，很多人抨击童模的父母，把
孩子当成了“摇钱树”。但是，这一行
业的合法性问题其实更值得重视。

每天拍摄 7-10 小时甚至更
长，且经常如此，这些儿童的劳动强
度一点也不比成人低， 平均一天拍
100套衣服，你一个成年人，一天换
一百套试试，一小时 10多套，还要
摆出各种姿势和笑脸，累不累？童模
的薪资也高于成人的普通工作。 不
是有家长说，虽然童模只能做几年，

但是就这几年，就能挣出“正常人一
辈子也挣不来的钱”！

我国法律规定，包括国家机关、

社会团体、企业事业单位、民办非企
业单位、 个体工商户在内的用人单
位， 均不得招用不满 16周岁的未
成年人。 不满 16周岁的未成年人
的父母或其他监护人有义务保障其
不被用人单位非法招用。 任何组织
或者个人不得招用未满十六周岁的

未成年人 （国家另有规定的除外），

但童模显然不属于 “国家另有规定
的”之列。

儿童参与工作之所以在世界范
围内禁止， 是因为儿童还没有达到
可以正常劳动的年龄， 他们需要健
康地生长发育， 需要得到亲情的呵
护，需要在学校学习各种知识。而固
定的长时间劳动， 是他们幼小的身
心所无法承受的， 更不要说因此而
受到虐待了！

童模产业， 在一张张美丽可爱
的照片的掩盖下， 却是对儿童无底
线的摧残。 这些孩子都不到 14岁，

最小甚至只有两三岁， 不去正常上
学，不去幼儿园，每天工作七八个小
时甚至更多， 儿童的天性使他们无
法忍受这种长时间的工作， 但只要
稍有不耐烦或开小差， 就会遭到谩
骂和殴打， 而这些都来自自己的至
亲。 童装广告上那一张张天真烂漫
的笑脸背后，可能是数不清的眼泪！

必须制止童模产业的泛滥。 或
许有人认为，儿童参与工作，他们与
电商是否构成雇佣关系很难认定。

其实，我国有完善的劳动监察制度，

必须对童模从业主体———销售童装
的电商企业、 童模摄影机构等开展
执法检查， 如果发现长期使用未成
年人拍摄， 就有违法用工嫌疑。 另
外，对于属于义务教育阶段的童模，

学校应当承担监护责任， 如有长期
请假缺课从事童模拍摄的， 也可向
有关部门举报。当然，还有最重要的
一个环节，父母。孩子不可能自己去
接单拍照， 对于驱使他们从事高强
度拍摄工作的父母， 也必须用法律
手段予以约束。

“幸运的人一生都被童年治愈，

不幸的人一生都在治愈童年。 ”避
免让孩子受到伤害，是全社会的责
任。 更要忠告家长：不要被眼前的
利益所蒙蔽， 从而让孩子付出一生
的代价。
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“新民眼”。

尽管国家明令禁止，但目前互联网烟草广告仍大量存在
且更加隐蔽。昨天，北京疾控中心发布 2018年中国互联网影
响数据监测结果显示，女性和青少年群体正在成为烟草网络
营销的主要传播对象，15%的烟草信息用情怀软文来营销。
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