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元旦博物馆游火起来
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都说要了解一座城市的过去和现在，是

从博物馆开始的。

元旦假期，民众观博热情高涨，而近期
央视的口碑之作、大型文博探索节目《国家

宝藏》第二季的热播，更是为博物馆旅游的

兴起再添一把火。

旅行中寓教于乐
近年来，“文化综艺”大行其道，表现传

统文化的纪录片也成为大家口中的“网红”，
《国家宝藏》、《我在故宫修文物》等节目赢得

了大量年轻观众的喜爱。文博、探寻、非遗等

成为文化综艺的关键词，也催生了市民群众

去“博物馆”看看瞧瞧，增长知识的旅游热

点。
据上海各大旅游预订平台的统计数据

显示，元旦前后，“博物馆”“国家宝藏”等相
关旅游产品的搜索数据上升了三成左右。同

时，恰逢寒假来临，多数有亲子游计划的家
长，纷纷把目光投向了文化旅游产品。其中，

北京、陕西、江苏、山东、上海等目的地因其
丰富的博物馆资源和悠久的历史文化底蕴，

备受青睐。

举例博物馆游中最热门的“天安门广

场、故宫、八达岭长城、定陵游”线路来说，在

旅行中寓教于乐，还能通过导游生动的讲解

引起孩子学习历史文化知识的兴趣，加深对
文物古迹的了解，自然报名者趋之若鹜。而

在国内长线游线路中，“兵马俑、华山、洛阳、

少林寺、郑州游”线路更受对品质和服务有

要求的游客肯定，父母可以带着孩子前往被
誉为世界第八大奇迹的秦始皇兵马俑博物

馆，探寻国家宝藏。

文旅融合发展新的方向
博物馆游除了是亲子家庭的首选外，还

深受“95后”年轻人的喜爱。旅游专家认为，
文化是游客反复前往同一个目的地的内核，

而文博旅游就是一次优秀的文化传播。《国
家宝藏》等文化综艺的播出，吸引越来越多

的年轻人关注博物馆及藏品背后所蕴含的

文化内涵，这也使得文化旅游的热度再上一
个高度。

作为文化旅游产品中的必选项，曲高和

寡的博物馆在不断创新进步，“中国风”的
博物馆衍生品接上了地气，这在吸引游客

走入博物馆的同时，也让中国文化得到了
更广泛的传播。

数据显示，故宫博物院、秦始皇兵马俑
博物馆、上海博物馆、陕西历史博物馆、上海

中国航海博物馆等是国内最受欢迎的博物

馆旅游景点。除了历史类博物馆，具有当地

民风民俗特色的民俗类博物馆也同样深受
好评。

专家认为，博物馆以亲切的姿态重新进

入大众视野，为文旅融合发展带来新的方
向。
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