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百年影像文化落地上海
徕卡之家暨摄影节启幕

上海徕卡之家近日于西岸中环
正式启幕，并启动为期一个月的“徕
卡摄影节”。全球及中国摄影师、艺
术家、媒体与用户齐聚，参与主题展
览、大师分享、摄影对谈、相机体验
与纪录片放映；当晚徕卡标识点亮
西岸云心，摄影节正式开场。作为徕
卡在上海第  家门店，该空间融合
零售、徕卡画廊、徕兹咖啡与沉浸体

验，连接创作者与爱好者。
开幕礼上，徕卡画廊国际艺术

总监卡琳 · 雷恩  考夫曼、   安
德烈亚斯 · 沃尔、大中华区总经理杜
西蒙致辞，舞狮剪彩后空间正式迎
客。同期呈现“光影宗师 · 徕卡名人
堂”、马克 · 吕布《中国记忆》原作展、
    论坛、数码  分享、国内首
映《徕卡：百年视界》、“大师之手”互

动及《   》中文特刊与
户外上海特辑，从经典
到当代串起百年影像文
脉。

徕卡上线“徕体验”社群项目，
用户可通过小程序预约沙龙、肖像
拍摄、课程与咖啡工坊，在传统零售
之外拓展“社区  文化”运营。徕卡
拥有超过    年历史、全球约   家

画廊及     等奖项，上海新空间
是其深耕中国、将摄影融入城市生
活的又一重要布局———这里不止卖
相机，更为上海添一处“看世界”的
影像客厅。
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  游轮探险     国际
品牌日于近日在上海举办，
恰逢品牌成立    周年，超
   名行业伙伴与媒体到场
见证。活动首次连办两天，涵
盖行业趋势分享、     官
方数据解读、南极科普、  
沉浸式体验及          航
季新航线发布。

现场首次引入南极   
体验，科学团队亦带来显微
镜互动环节，延续船上科学
中心的教育理念。梅拉尔迪
博士表示，科学与教育项目
能够唤醒旅客的好奇心。活
动期间，  向合作伙伴颁发
战略奖项，并与塔斯马尼亚

大学合作推出南极行前中文
线上课程。

  首席执行官吉布哈
德 · 雷纳携多位全球专家出
席，包括前      执委会主
席图多尔·摩根、首席科学家维
瑞娜·梅拉尔迪博士等。雷纳强
调，“如何抵达”与“能否抵达”
同样重要。摩根以      官
方数据回应了关于   与   

级游轮登陆限制的认知误区，
指出  级实际涉及   个认
证登陆点，本季排名前   的
热门登陆点中，有   个对两
类游轮开放，真正影响体验
的是运营能力、探险队配置
与航线规划。

亚太区商务副总裁邹亨
达表示，中国是   核心战略
市场，未来三至五年将持续
深化渠道合作、增强中文服
务、拓展全球目的地并扩大
中国团队。   年来，  从
挪威海岸启航，以先锋精神
带领旅客深入极地，让探险
抵达世界、舒适支持出发、好
奇心促成理解。

  游轮探险国际品牌日发布新航线
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金秋十月，国庆假期遇上江南最美季节，位
于苏、浙、皖交界处宜兴市湖滏镇的陶祖圣境风
景区，迎来一年最佳出游时节。景区占地  万
平方米，以慕蠡古洞为主景，融溶洞奇观、漫山
竹海与千年陶文化于一体，为游客呈现“入洞
天、穿竹海、玩陶艺”的沉浸式秋日之旅。

核心景观慕蠡洞，总面积一万余平方米，
游程九百米，以地下暗河奇特流向和曲折结
构，分蓬莱宫、崩塌宫、五岳宫、元宵宫、星斗
宫、玉树宫、玉寝宫、湖石宫、龙象宫九大景观。
洞内钟乳石千姿百态，配合灯光，宛如亿万年
前雕琢的地下艺术宫殿。相传范蠡功成身退后
隐居宜兴，更名陶朱公，成为宜兴制陶第一人；
西施寻访至此，两人在洞中相会，后人遂命名

“慕蠡洞”，为溶洞之旅增添浪漫人文气息。
走出溶洞，便是竹海秘境。漫山竹林，曲径

通幽，青石板路穿行其间，阳光透过竹叶洒下
斑驳光影。秋季竹林褪去燥热，多了清凉与静
谧。登临竹尖玻璃栈道，脚下竹浪翻涌，远处金
塘山连绵秋色，将江南秋韵尽收眼底。

作为陶都宜兴文化
地标，范蠡陶坊让游客亲
身感受千年制陶技艺。陶
坊还原范蠡制陶场景，游
客凭门票即可领取陶土，
在专业指导下亲手制作陶器，从揉泥、拉坯到
塑形，触摸陶都宜兴绵延千年的文化根脉。

今年国庆，景区推出超值联票：门票（含慕
蠡洞） 漂流滑水划船  陶祖竹海玻璃栈道  
陶吧  瀑布台阶  太湖活石林  天空之镜演
出，一票畅玩，提前预定即享优惠。身高    米
以下或  周岁以下儿童免票，  至   周岁老
人凭有效证件享门票挂牌价五折。游客可在同
程、携程、去哪儿等平台预订。周边还有宜兴竹
海风景区、磐山寺等景点，与窑湖小镇、陶二厂
串联成一日游精品线路。

秋高气爽，正是出游好时节。无论是探秘
溶洞、漫步竹海，还是亲手制陶，陶祖圣境已备
好满园秋色与千年底蕴，等你赴一场江南秋日
浪漫之约。

近日，中国首个提
出“商务时装”定位的
女装品牌     商务时
装，以外滩万国建筑群
中“一扇窗”为线索，举

办    “大师大衣”新品预览会。沉浸式品牌展
览沿“    年上海丝绸出口原点—    年品
牌诞生—登陆米兰、纽约时装周”的脉络展开，
呈现这家上海女装品牌   年“源于上海、融于
国际”的生长路径。现场，品牌代言人、演员李沁
亮相，为“大师大衣”注入了鲜活的时代内涵。

本次亮相的“大师大衣”由        前
设计总监          主导研发，推出云感、静
奢、叠变、鎏金、泰迪五大   。    联合创始人
孙铭阳表示，品牌不想简单搬运西方大师作
品，而是“让大师为中国女性重新做一遍”，把
商务时装的优雅、克制色彩与建筑感的剪裁，
转译为可通勤、可出席、可日常的大衣语言。作

为上海丝绸集团体系生长出的品牌，    持
续以海派摩登对接全球设计资源，把“商务”的
秩序感与“时装”的当代性缝进同一件衣服。

在近日于迪拜世界
贸易中心举行的     
阿拉伯旅游展上，迪拜经
济和旅游部（   ）发布
数据显示，迪拜旅游市场
持续展现韧性。    年
 月，迪拜酒店平均入住
率达   ，相当于上年
同期的   ，较 月的
   大幅回升；酒店客
房总量近     万间，前
 个月累计间夜量达
    万。当月，迪拜接待
国际过夜游客约    万
人次，创今年 月以来单
月新高。

   首席执行官伊萨姆 · 卡
兹姆表示，迪拜并不等待“完美时
机”，而是以多元客源、基础设施
与体验创新主动创造价值。本届
   携    家联合参展商亮相，
并通过买家计划接待来自   多
个国家的    余位国际旅游业
者。展会期间，   围绕商务会
谈与行业研讨推进合作对接，为
    年收官及中长期增长蓄力。

近日，安纳塔拉酒
店及度假村作为美诺酒
店集团旗下体验式奢华
品牌，正式迎来品牌创立
  周年，并推出全球品
牌活动“  年，难忘旅
程”。美诺国际集团首席
执行官迪利普·拉贾卡里
尔（                ）表
示，品牌始终坚守沉浸式
体验、地域归属感与文化
连结的初心，并保持稳健
有序的扩张节奏。

该品牌从泰国起
步，如今版图已覆盖  

个国家、超   家酒店及
度假村。中国布局同步深
化，西双版纳、贵阳两店
已运营，成都西岭雪山、
杭州千岛湖、三亚清水湾
及安吉项目将陆续启幕。

  周年活动核心
为“启迪人心”系列，品
牌同步推出全球标志性
体验，如西双版纳探访
八百年茶王树，贵阳体
验苗族蜡染，罗马私人
游船巡游台伯河，马尔
代夫    天文台观星。
  年来，安纳塔拉通过
坚守地域归属感与文化
连结，持续书写“无穷无
尽”的旅程篇章，为全球
旅行者提供超越住宿本
身的独特体验。

    以“大师大衣”续写上海品牌融合新篇

陶祖圣境“十一”秋游季启幕：入洞天、穿
竹海、玩陶艺，解锁江南最治愈的秋日之旅


