
减轻租房压力，上海上线“新就业青年安居服务”
为进一步降低新就业青年在上

海的租房压力，上海上线“新就业青

年安居服务”，7 月 31 日起，全市相

关区因地制宜， 陆续推出新就业青

年安居支持措施， 符合条件的新就

业、缴保且住房困难青年，可申请享

受优惠租赁保障性租赁住房。 具体

可在随申办“我要租房－新就业青

年安居服务”中办理。

黄浦区、虹口区、杨浦区、普陀

区、长宁区、嘉定区、松江区、崇明区

已开放受理。 有租房意向的青年可

向缴纳社保所在区申请房源， 全市

房源统筹打通，可跨区选房。

问： 哪些青年可以申请新就业

青年租房补贴？

答：在沪新就业、缴保且存在住

房困难的青年， 在租赁保障性租赁

住房时，可以提出补贴申请。具体条

件以各区发布为准（查询步骤：1.随

申办首页，点击下方“办事”按钮。 2.

点击上方“指南”按钮，进入“办事指

南”页面。 3.搜索各区“新就业青年

租房补贴申请”服务事项，了解相关

受理条件）。

问：今年 7月毕业刚参加工作，

暂无社保缴纳记录，可以申请吗？

答：可以。 申请时，个人须按要

求准确、完整填写工作单位名称，并

提交劳动合同等就业证明材料。

问：高水平大学指哪些学校？

答：包括国内“双一流”高校和

世界排名前 500名的高校。

问：如何进行线下申请？

答： 可前往各区指定的线下帮

办点咨询办理（查询步骤：点击“新

就业青年租房补贴申请” 须知页面

下方“受理机构”按钮，查看帮办点

信息）。

问：租房补贴保障期限是多久？

答： 租房补贴的保障期限为 2

年（24 个月），自保障对象享受租房

补贴月份起，按月连续计算。需要注

意的是，租赁期限中不足整月的，保

障期限按整月计算。

问：租房补贴标准是多少？

答：第一年：租赁本市外环线内

（S20 高速以内，随申办上房源标注

为内环内、内中环、中外环的房源）

保障性租赁住房的， 每套补贴不超

过房源签约备案价 40%，且最高不

超过 2500元 /月；租赁本市外郊环

间（S20 与 G1503）保障性租赁住房

的， 每套补贴不超过房源签约备案

价 50%， 且最高不超过 2000 元 /

月；租赁本市郊外环线（G1503 高速

以外）保障性租赁住房的，每套补贴

不超过房源签约备案价 60%，且最

高不超过 1500元 /月。

租房补贴采用“退坡机制”，第

二年补贴标准退坡 50%。
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从一块“小白板”到一支守护队

宜川路街道泰山三村老楼“暖心记”
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5 年前，他立志成为消防员，奔

赴火场、处置险情是心中向往，如今

他任职太平洋房屋中介，不曾想，一

场意外险情， 让他圆了多年前的心

愿。近日，太平洋房屋大渡河路店员

工孙军，从 743 路公交车驾驶员手

中接过一面鲜红锦旗，锦旗上书“见

义勇为 品德高尚”。

回忆起那天惊心动魄的一幕，

孙军与门店同事依旧记忆犹新。 7

月 20 日傍晚 6 时许，孙军正和店

长在店门口交谈， 忽然望见 500

米外马路对面， 北石路大渡河路

公交站点内， 一辆公交车不断冒

出黑烟。 短暂思索后，二人立刻拿

起店内两具灭火器， 骑上电动车

火速前往。

抵达现场后， 两人看清黑烟从

停靠站台的 743 路公交车右后方

尾部涌出，所幸尚未出现明火。确认

驾驶员已经切断电源后， 孙军卷起

白衬衫袖口， 立刻开启灭火器开展

扑救。两具灭火器用尽，浓烟依旧持

续向外翻涌。 一旁的公交驾驶员一

时慌乱，经孙军提醒，才想起打开车

辆尾部盖板排查。 火情疑似公交车

电路板短路引发，透过盖板检修口，

孙军能够隐约看见电路板内部起火

点。“找准起火点，才有机会控制火

情。 ” 他当即转身通知门店其余伙

伴，将店里剩余 6 具灭火器尽快送

至现场。 七名太平洋房屋大渡河路

店员工，凭借 6 具灭火器持续扑救

半个多小时，滚滚黑烟终于消散。不

久消防车抵达，经勘查，公交车火情

已被彻底扑灭。 众人来不及擦去满

头汗水，默默骑电动车返回门店，继

续投入工作。

晚高峰的大渡河路人流不息，

路人很难想到， 这群身着中介制服

的年轻人刚刚处置一场足以危及众

人安全的险情。“现在回想仍有些后

怕，一旦发生爆燃，后果不堪设想。”

孙军说道。 5年前，他曾报名参加消

防员招录， 未曾想到 5 年之后，命

运悄然兑现心中期许， 完成这样一

场特殊的考验，正所谓念念不忘，必

有回响。

危难显担当 房产中介合力扑灭公交火情获锦旗

在普陀区宜川路街道泰山三村

51号这栋老楼里，一块挂在楼道入

口的小白板，是全楼居民最熟悉的

“老伙计”。 它既是邻里议事的留言

板，也是爱心行动的公示栏，更是

志愿力量的集结。楼栋块长张洪波

扎根老楼、深耕“微治理”，从小区

流浪猫治理这件“身边小事”切入，

用一块白板凝聚共识， 把零散的个

人爱心拧成了规范的共治力量，也

催生出一支居民交口称赞的文明守

护队。

“喵星议事局”

柔性护生有章法

老楼里的治理难题， 往往不能

非黑即白的“一刀切”，更多的是“爱

心”与“秩序”的平衡。 51 号楼周边

的流浪猫问题， 一度让邻里之间产

生分歧： 有热心居民心疼流浪猫风

餐露宿， 也有居民担心环境卫生和

安全问题，对随意投喂颇有微词。张

洪波没有简单下结论， 而是把小白

板变成了“议事公示栏”。 他先把流

浪猫治理的议题写在板上， 邀请全

楼居民留言发表看法， 支持规范投

喂的、建议组织领养的、提出要做好

卫生消杀的……一条条不同的声音

都被认真记下。紧接着，他把科学护

养、TNR 绝育管理等专业知识分条

整理好， 定期更新在白板上， 渐渐

地， 居民们的想法统一了———不是

不让爱，而是要爱得有章法。趁着共

识凝聚的热乎劲儿， 张洪波集结起

楼栋里的爱心住户，正式成立了“白

手套文明守护队”。

队伍成立后的第一件事， 就是

把流浪猫投喂点、管护规则、领养信

息全部公示在小白板上： 固定投喂

地点、 定时清洁消毒、 定期组织绝

育、常态化发布领养信息。从前零散

的个人善意，变成了有组织、有规则

的集体行动； 从前的邻

里分歧， 也在一次次议

事中变成了同心协力的

默契。

“寻家中转站”

全楼接力找新家

队伍建起来后，张

洪波带着队员们摸排了

楼栋周边的流浪猫，其

中一只亲近人的橘猫是全楼的“老

熟人”。 给它做完绝育和驱虫后，

大伙一致决定要给它找个能遮风

挡雨的家。 张洪波把橘猫的照片、

性格特点、 健康情况打印出来，整

整齐齐贴在白板最显眼的位置，下

面留下了领养咨询的联系方式。

短短一周，就有 3 户人家表达

了领养意向， 最终楼里的一位年轻

姑娘收养了这只橘猫， 还开玩笑说

要给它取名叫“白板”，说全靠这块

白板牵了红线。

“志愿集结号”

邻里携手暖老楼

有了队伍、有了成功案例，小白

板又化身召集平台。张洪波把守护队

的活动预告、服务清单、志愿招募都

写在板上， 让全楼居民都看得见，想

参与就能及时加入。

每月的文明养宠科普、 流浪猫

公益领养日、楼道环境清洁日，都会

提前一周在白板上预告。 一开始只

有几名核心队员参与，慢慢地，越来

越多居民被带动起来： 有学生主动

帮忙画科普海报， 有阿姨拿来自家

闲置的猫窝， 还有邻居主动承担起

投喂点的日常清洁， 守护队的队伍

越来越壮大。 张洪波还在白板上开

辟了“爱心反馈栏”，每一次领养成

功、每一次环境改善、每一次邻里互

助，都会在白板上公示。“3 号楼的

小咪找到新家啦”“本周投喂点清洁

完成，感谢3位志愿者”……短短几

行字，既是对付出的肯定，也是对更

多爱心人士的召唤。

从一块白板发起讨论，51号楼走

出了一条“民意收集—共识凝聚—

志愿共治”的完整路径，邻里关系也

在共同做事的过程中，越处越近、越

处越亲。

宜川路街道 供稿

随着《上海市住宅小

区公共收益管理办法》（以

下简称《办法》）正式施行，

住宅小区公共收益的“糊

涂账”正在被逐步厘清。

根据《办法》第四条，

利用全体共有部分获取

收入的，应当经过业主大

会同意，或者按照公共收

益管理专项规约的约定，

经业主大会授权的业主

委员会同意。利用部分共

有部分获取收入的，应当

经共同拥有该物业的业

主表决同意，或者经业主

大会授权的业主委员会

同意；但利用部分共有部

分的外墙、 屋顶从事广

告、商业推广等活动的，经共同拥

有该物业的业主表决同意后，还

应当经业主大会或者经业主大会

授权的业主委员会同意。

第十条规定， 公共收益依据

共有部分的权属不同，分为两类。

全体业主公共收益： 指利用

全体业主共有的部分（如小区主

干道、中央广场、全体共有的配电

房等）获取的收益。这类收益归全

体业主所有。 部分业主公共收益

（如楼道广告）：指利用部分业主共

有的部分获取的收益。 楼道、电梯

轿厢、单元门厅等属于该门牌幢的

业主共有，因此在楼道内投放广告

产生的收益，严格意义上属于该栋

楼的业主，而非小区全体业主。

在实际操作中， 若物业公司

或业委会将本属于“部分业主”的

楼道广告收益， 混同为“全体业

主” 的小区公共收益进行统一核

算和分配（例如捆绑进行“三七分

成”）， 则构成了对部分业主权益

的侵犯。 某小区物业公司将各楼

栋的电梯广告收入与小区公共区

域停车费打包， 统一按 30%（物

业）：70%（全体业主）的比例进行

分成。 该小区 3号楼业主发现后

提出异议并举报。经查实，该楼栋

业主大会制定的《专项规约》明确

规定楼道及电梯收益归本栋业主

所有。 监管部门依据《办法》认定：

物业公司将本属 3号楼业主的“部

分公共收益”错误地作为“全体公

共收益”进行分配，属于违规行为。

对于楼道广告等“部分收

益”，建议采取以下措施：单独建

账， 在财务账簿中为不同楼栋的

收益设立独立科目。定向分配，收

益主要用于补充该楼栋的专项维

修资金， 或按该楼栋业主大会的

决定使用。 黄友健


