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  月   日晚，上海音乐
厅座无虚席。青年古琴演奏家
梁雨滋在此举办以“跨世琴
心”为主题的古琴专场音乐
会，通过传统琴曲、琴歌、琴箫
合奏及古琴与交响乐协奏等
多元形式，呈现了一场跨越七
百年的“音乐对话”。本场演出
不仅是管派古琴四代传承的
集中展现，更以两床传世名琴
现场演奏，掀起沪上传统艺术

欣赏热潮。
音乐会以“独奏、琴歌、协

奏”三重结构展开艺术叙事。梁

雨滋独奏《流水》时，元代古琴
“云涛”音色苍劲，震撼全场；与
恩师乔珊合唱《钗头凤》，陆游
与唐琬的唱词在师徒声腔交错
间更显凄美。笛箫演奏家王俊
侃与古琴重奏《胡笳十八拍》，
以呜咽箫声勾勒蔡文姬悲壮命
运。乔珊作为管平湖嫡传弟子
王迪的高足，与梁雨滋的师徒
合作，生动诠释了“琴心”的世
代传承。

近日，“苏州园区香格
里拉携手非遗奥灶面，共赴
苏淮美食盛宴”主题活动在
苏州园区香格里拉盛世堂
宴会厅成功举办，标志着
“胥城奥灶面 ·面之府”正式
进驻酒店。即日起，酒店熙
苑中餐厅午餐时段对外售
卖该款奥灶面，为市民游客
带来地道苏淮风味。

此次“胥城奥灶面 · 面
之府进驻”，是苏州园区香
格里拉与书香酒店管理公
司深度文化联动的成果。
双方合作紧扣“苏淮美食融
合”主题，依托熙苑中餐厅
江南雅致环境，为食客打造
沉浸式用餐体验。 王映浤

青年古琴演奏家沪上演绎跨时空对话

向海向新谋共赢文旅名片添魅力
第十七届如东沿海经济合作洽谈会举行

美食搭台传甬韵 非遗作桥促交流
宁波文旅上海社区活动引中外家庭青睐
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近日，一场充满“甬”式风情的
国际美食派对在虹口区四川北路社
区滨港商业中心开启。本次活动是
宁波市文化广电旅游局主办的宁波
文旅（上海）社区系列活动之一，以美
食为媒、非遗作桥，面向驻沪外交官
家庭、国际社区代表及上海市民，呈
现融合东海美味与千年匠心的宁波
文化盛宴。

宁波市文化广电旅游局党组成
员、交流推广处处长廖先锋在致辞
中，向来自丹麦、土耳其、芬兰等   
个国家及中国香港、中国台湾地区
的近百位中外嘉宾发出诚挚邀请，

热忱欢迎大家探访宁波，感受独特
“欢喜”魅力。

驻 沪 外 交 协 会 主 席      
             表示，此类活动对促
进国际合作、搭建文化交流桥梁至
关重要，衷心支持宁波打造活力商

业中心与一流旅游目的地。乌拉圭
总领事夫人浩伟作为国际家庭代表
分享难忘宁波之旅，诠释“来了就欢
喜”的活动主题，她曾带孩子领略东
钱湖、奉化等地风光，直言宁波风光
佳、底蕴厚、美食精、氛围舒，如同
“挖到宝藏”。法国留学生皮埃尔作
为在华法语国家学生协会代表，与
同伴一同感受宁波魅力，并盛赞宁
波值得向全世界推荐。

分享结束后，嘉宾们步入体验
区沉浸式感受宁波特色。宁波汤圆、
东钱湖麻糍、三关六码头小吃等各
区县市特色美食香气四溢，引得中

外宾客排队品尝。非遗文化体验区
同样人气高涨，香囊制作、麦芽糖制
作、手作编绳等非遗项目由传承人
现场展示，嘉宾们近距离观摩精湛
技艺并亲手参与。国际社区美国家
庭成员      尝试绳编后，称赞宁
波传统工艺保存完好，直言宁波将
成为家庭度假首选目的地。

位于滨港商业中心今潮  弄一
楼北广场的宁波文旅特色市集也于
当日同步开市，并吸引大量上海市
民驻足。宁波各区县市展出的文创
产品、风味点心及旅游资讯，为市民
打开了解宁波的窗口。

  月   日，第十七届如
东沿海经济合作洽谈会如期
举行，各界嘉宾齐聚一堂，共
叙协作情谊、共商发展大计、
共绘奋进蓝图。

南通市委常委、组织部部
长倪春青在讲话中表示，如东
是南通向海发展前沿阵地，“十
五五”期间，南通将推动科技创
新与产业创新深度融合，助力
产业向高端化、智能化、绿色化
转型，全力打造一流营商环境。

如东县委书记杨万平在致
辞中提到，如东因海而生、凭海
而兴，“向海”是融入血脉的基
因，海洋产业增加值突破   
亿元，全国县域经济基本竞争
力百强排名升至第  位。“向
新”则为破局密码，如东新能
源、新材料、新装备三大主导产

业规模超     亿元，形成“风
光气氢储”绿色能源格局，成为
重大项目投资优选地。

如东县县长邵锋围绕产
业发展与科技创新作专题推
介，他介绍，未来，如东将持续
以现代化形态向海而兴，期待
各界朋友继续支持如东发展，
共谱合作新篇。

活动期间，多项重点环节
有序推进，其中如东文旅名片
发布成为亮点，格外引发关
注。如东文旅名片以“鲜天下 ·

最如东”为核心，彰显城市独

特魅力。如东县委常委、宣传
部部长吴海军在文旅名片推
介辞中介绍，如东坐拥   公
里黄金海岸线与百万亩滩涂，
盛产千余种海产品，    年
获评“中国海鲜之乡”。除了极
致海“鲜”，如东还兼具多重文
旅优势，拥有十多种国家地理
标志产品及   项非遗项目。
今年国庆中秋双节期间，如东
接待游客超    万人次，旅游
总收入破   亿元。

洽谈会上，如东经济开发
区、洋口港经济开发区、洋口镇
分别与相关单位签订战略协
议，深化园区合作共建。同时，
一批涵盖新能源、新材料、新装
备等领域的产业项目顺利签
约，总投资约   亿元，为如东
高质量发展注入强劲动力。

中国人民银行定于     年   月   日发
行     中国丙午（马）年贵金属纪念币一套。
该套纪念币共   枚，包括金质纪念币  枚、银
质纪念币  枚、铂质纪念币  枚，均为中华人
民共和国法定货币。该套贵金属纪念币正面图
案均为中华人民共和国国徽，衬以中国传统吉
祥纹饰，并刊国名、年号。

    中国丙午（马）年贵金属纪念币以
“一币一图”为设计原则，  枚纪念币背面图稿
风格多样，在工艺上融合高浮雕、多层次喷砂、
镜面抛光、光变鳞彩、彩色喷绘等现代造币技
艺，部分规格更采用全手工打造，极致展现骏
马的动态神韵与币面的艺术张力，进一步突出
生肖文化的丰富内涵与时代活力。

马，在中华生肖文化中，始终以其矫健的
雄姿和奔腾不息的精神，被人们所钟爱。它不
仅象征着刚健、明亮、热烈与高昂，更承载着
“龙马精神”这一民族气质的写照———即如龙
似马般充满朝气、一往无前的奋斗姿态。而“马
到成功”这句流传千古的吉祥话，则寄托了人

们对行事顺利、目标即刻达成的美好愿景，愿
每一次出发都能如骏马驰骋，迅速抵达成功的
彼岸。

作为我国文化底蕴最深厚的贵金属纪念
币系列之一，生肖币深受海内外集藏者喜爱。
    中国丙午（马）年贵金属纪念币延续了对
传统文化的创新表达与工艺突破，进一步推动
生肖文化的传播与钱币收藏市场的发展。

    中国丙午（马）年贵金属纪念币可通
过中国工商银行、中国农业银行、中国银行、中
国建设银行、交通银行、中国邮政储蓄银行、招
商银行、中国民生银行、兴业银行、中国银联、
平安银行、北京农商银行进行预约购买。

    中国丙午（马）年贵金属纪念币发行

  月   日    日，以“智链深耕 全域
向新”为主题的第   届成长型医药企业发
展大会在浙江丽水举办。会间，上海朝瑞集
团创始人、苏州第四制药厂（以下简称“苏州
四药”）董事长许红磊接受媒体专访，分享了
在疼痛管理赛道的创新实践与未来布局。

这家走过   年时光的老牌药企，如何
在疼痛管理领域开辟新蓝海？从一粒解热镇
痛药到打造全病程管理生态，苏州四药正书
写着怎样的产业新篇？让我们一同探寻……

服务立根：创新赋能增价值
“服务”，是许红磊口中的高频词，更是

这家   年老牌药企始终不变的发展底
色———上承百姓健康需求，下应零售连锁诉
求，“服务”二字贯穿企业发展全程。

作为改革开放后成长起来的新一代企
业家，许红磊早已将“服务”深植企业发展基
因。“工作中服务人民与客户，危难时服务国
家与民族，这是企业的责任，更是我的初
心。”回望过往，许红磊感慨万千：“能深耕医
药领域，服务医疗同仁与连锁客户，让我和
苏州四药的发展更有价值，这便是我们最大
的荣耀。”

数智升级：全链可控守初心
此届成长大会“智链深耕全域向新”的主

题，与苏州四药的发展战略高度契合。“数智化
不是面子工程，而是贯穿研发、生产、推广的核
心能力，最终实现‘精准可控、高效触达’。”许
红磊介绍，目前，企业已构建全链条数智化体
系，让每一粒药丸都经得起追溯与检验。

在常熟智能化生产基地，   分布式控
制系统与    数字化系统   小时运转，实
时采集泽芬合成工序的温度、压力数据，精
度控制在±   ℃，关键质量指标合格率高
于国家标准。在这套数据化系统的操作下，
药品人工干预成本降低    ，每一批产品
的有效成分含量差异都在     以内。

数智化的价值更体现在“以用户为中
心”的转型上。通过大数据分析不同人群的
疼痛场景———为职场人推送“久坐肩痛解决
方案”，为宝妈定制“儿童退烧用药指南”，定

向产出适配内容；联合开发的   健康助手，
可根据用户症状提供“自查  用药  康复”
全流程服务。

绿色生产是数智化的延伸。苏州四药淘
汰高污染合成路线，采用清洁工艺，原材料
利用率提升    ；加入和力链等集约采购
平台后，原材料库存周转效率提高    ，物
流损耗降低至   以下。“医药企业的高质
量发展，既要对患者负责，也要对环境负
责。”许红磊如是说。

生态共赢：开放协同领未来
面对医药电商的蓬勃发展，苏州四药打

破传统渠道依赖，以“全域协同、场景适配”
构建渠道网络。“用户在哪里，我们的服务就
到哪里。急需求要快，慢需求要暖，这是我们
的渠道逻辑。”许红磊的话，道出了全域布局
的核心。

从保障药品供应，到日常为零售药店
提供动销支持，苏州四药的“服务”从未局
限于产品交付。这背后，是企业对工商协同
的深刻理解———零售药店的痛点就是企业
的服务重点，零售药店的成长就是企业的
发展动力。

针对发热、突发牙痛等“急需求”，企业
与美团买药、京东健康合作开通“  分钟送
药上门”服务，推出  粒  盒的    专供小
规格包装，适配即时用药场景；针对关节炎、
慢性疼痛等“慢需求”，以线下连锁药房为核
心，提供“产品 健康管理”服务———药师定
期随访患者，记录用药效果，形成“用药  反
馈  调整”的闭环。

大会上集结的电商平台，让苏州四药看
到了新机遇。“医药电商的核心是‘连接’，连
接需求、数据与生产。”许红磊透露，企业计
划与头部平台共建“疼痛健康专区”，通过整
合科普内容、产品销售、药师咨询等服务，实
现从“卖药”到“健康解决方案”的升级。

谈及未来发展，许红磊充满信心：“我们
将以‘疼痛管理’为核心战略方向，重点推进
‘产品升级’和‘渠道深耕’双轮驱动。”据介
绍，公司将持续优化核心产品右布洛芬的市
场布局，同时即将推出氨糖新品，与现有泽
芬 ·右布洛芬胶囊形成协同效应。在研发管
线方面，公司正在开发创新型皮肤外用药，
以拓展治疗领域。

从     年的私营工厂，到如今的创新
药企，苏州四药   年的发展，正是中国医药
产业成长的缩影。在丽水大会的“智链”热潮
中，这家企业正以技术为根、数智为翼、生态
为桥，从“跟跑”向“领跑”跨越，为成长型医
药企业写下“深耕者行远”的生动注脚。

（文图/董非）

老牌焕新智苏州四药以创新基因破解长青之道

许红磊"右#在接受媒体专访
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