
近日，由法国商务投资署主办
的“    法国婴童行业产品推介
会”于巴赛别墅启幕。这场以“岛屿
的秘密”为主题的行业盛会，将活动
现场幻化为充满法式浪漫的奇幻岛
屿，汇集儿童时装、婴幼儿家具、玩
具等多元领域，邀来宾沉浸式体验

法国婴童产品的卓越品质与
创意美学。

活动现场，  个代表法
国婴童行业最高水准的品牌
惊艳亮相，产品矩阵覆盖服
装、玩具、食品、母婴用品及
护理产品等全品类。据行业
数据显示，法国儿童用品市
场近年保持稳健增长，    

年市场规模达   亿欧元，未来年增
长率预计维持在      。作为中
法婴童贸易的典型案例，高端母婴
品牌      自     年通过天猫
国际叩开中国市场大门，截至     
年已布局全国超    个销售网点，

服务逾   万中国家庭，其产品以环
保材质、人性化设计与法式优雅风
格，持续引领育儿生活美学。

此次推介的法国婴童产品，将
“安全耐用”与“艺术质感”完美融
合：从采用有机棉料的新生儿服饰，
到融入自然元素的木质玩具，再到
符合人体工学的婴儿家具，每件展
品均承载着法国工匠对细节的极致
追求。主办方表示，希望通过这场跨
越国界的“岛屿之旅”，让更多中国
消费者发现法国婴童产业在品质把
控、设计创新与可持续发展方面的
独特优势，为全球育儿家庭带来兼
具温度与格调的成长陪伴。

优衣库母公司迅销集
团 再 度 刷 新 业 绩 峰 值 。
    年上半年财报显示，
集团营收同比增长    
至约    亿元人民币，毛
利率达      ，净利润同
比激增      至       
亿元人民币，三项核心指
标均创历史新高。财报显
示，日本、东南亚、印度等
市场均实现收益与利润的
大幅增长，中国大陆市场
收益较上年同期略有减
少。中国大陆市场作为迅
销集团最大的海外消费
市场，该集团正通过积极
调整战略布局持续深耕。

据悉，优衣库西南首
家城市旗舰店———成都万
象城店将于  月   日焕
新开业。该门店将作为
        品牌“个店经营”
转型的标杆，除呈现国际
前沿设计的品质服饰外，
还将推出地域特色城市限
定商品，并以融合现代美
学与零售服务的空间设
计，打造沉浸式艺术化购
物体验。此外，优衣库还计
划于今年秋季在长沙开设
湖南首家城市旗舰店，通
过加码区域投资深化本土

化运营，精准满足消费者对品质
生活的多元需求。
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水乡古镇奏响文旅融合新乐章
第二十九届“同里之春”文旅推广活动启幕
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江苏如东：  位艺术家的精品力作亮相中国美术馆

最美人间四月天，文化深厚之
地、著名江南水乡同里古镇，于本月
至  月，举办第二十九届“同里之
春”文旅推广活动，并于  月   日
在同里湿地公园澄湖畔举办了开幕
式。本届“同里之春”紧紧围绕“文化
保护传承、文旅创新发展”两个关键
词，充分诠释“世界同里”的新内涵。

整个活动设有第   届同里油
菜花赏花活动、退思园    周年纪
念系列活动、“竹”够有趣 畅玩湿地
春笋季主题活动、番茄小说网红作
家看同里、长三角 苏州 青年艺术
家书画邀请展、第   届“同里杯”
中国围棋天元赛挑战赛、“探湿地
寻飞羽”同里国家湿地公园摄影展、
第四届“探湿地 寻飞羽”观鸟大赛、

    “同里之春”长三角地区评弹
演唱会、中法“遗产之村”———青年
学术驻地计划等。

苏州吴江同里，自宋元起就是
江南重镇，物阜民丰、文教兴盛，是
国家   级旅游景区、中国历史文
化名镇，拥有世界文化遗产———退

思园。近年来，以文旅融合丰
富和完善产业链条，加强项
目建设，促进消费扩容，先后
培育出现代农业、湿地公园
等  张国家级名片，实现了
千亿级产业与千年历史文化
交相辉映、现代化园区与田
园式生活和谐相融。

“同里之春”活动已经成
功举办   届，持续唱响“江

南水乡，世界同里”品牌，着力构建
与水共生、淡雅精致的“新江南”风
貌是其目标。当地加快打造“最文
化”“最生态”“最宜居”的具有世界
影响力旅游目的地，依托宝贵的物
质遗存和精神文脉，不断拓宽文旅
消费增长空间，围棋天元赛、暮鼓晨

钟、油菜花节等活动常办常新，古镇
水上夜游、直升机观光、机器人大赛
等业态首发首秀。    年，古镇游
客实现两位数增长，接待外宾数量
增长    倍，带动文旅消费近   亿
元，今年一季度，已接待游客超    
万人次。作为省级生态文明建设示
范镇，同里以绿色发展理念引领乡
村振兴，特别是聚焦环澄湖协同发
展，统筹推进河湖生态、绿色农业等
方面重点项目建设，走出了一条生
态和旅游深度融合发展的新路子。
以同里国家湿地公园为例，这里的
生物多样性保护成效显著，湿地鸟
类从最初的   种增加到    种，
人与自然和谐共生的美丽图景正在
加速绘就。

近日，由江苏省南通市人民政
府主办，中共南通市委宣传部、南通
市文化广电和旅游局、中共如东县
委员会、如东县人民政府承办的“如
东县美术书法作品晋京展”在中国
美术馆举办。本次展览以“薪火赓续
翰墨耕海”为主题，集中呈现如东
县   位艺术家的   件精品力作，
是如东县首次以县级创作群体名义
在中国美术馆集体亮相，向全国观
众全景呈现江海文化的独特魅力与
新时代基层文艺创作的蓬勃气象。

全国政协副秘书长、民盟中央
副主席、中国美协副主席、中国美术
馆馆长吴为山为展览题写展标，并
在观展后对这次展览和展出的作品
给予高度评价。他认为，南通如东人
杰地灵，培养了很多知名书画家，如
东县委、县政府高度重视文化建设，
文化事业繁荣发展。

江海沃土育文脉
南通人文底蕴深厚，先贤名人

辈出，形成了“人才辈出、名家迭现，
佳作纷呈、成就卓著，融通中西、多
元发展”的“中国美术南通现象”。

南通市委常委、宣传部部长陈
冬梅表示：“作为‘中国美术南通现

象’的兴盛地，如东县把具有
地域特征的‘扶海文化’融入
中国美术坐标体系，展现出
江海儿女耕海图强、生生不
息的奋斗精神，不仅具有极
大的艺术观赏性，也具有浓
厚的文化价值。”她希望艺术
家们继续深耕江海热土，创
作出具有家国情怀、地方特色和个
人风格的优秀作品，传承好“中国美
术南通现象”的江海气魄、文化传
统、地域基因。

文化赋能显担当
如东县始终坚持文化强县战

略，通过政策扶持、阵地建设、人才培
育等举措，推动美术书法事业与乡村
振兴、产业转型深度融合。如东县涌
现出以方冰山、王冬龄、吴元奎、丛志
远、任平、丁杰、康荣、管怀宾、罗拥
军、潘金美、潘金玲等为代表的一大
批书画艺术家。他们用作品证明：地
域从来不是艺术发展的局限，而是连
接人类共同情感的桥梁。

本次展览中，中国美术学院教
授、博士生导师王冬龄的书法作品

《乱书晏殊词》，洒脱恣意、气势豪
迈。中国国家画院国画院原副院长、

博士生导师范扬的作品《智女掘港》
《抗倭英烈小扣郎》，用画笔为勇敢
奋斗、英勇坚韧的如东掘港儿女立
传。清华大学美术学院教授戴顺智
带来作品 《牧童何处去 牛背一鸥
眠》，谈及画牛，表示如东海子牛很
有特点，未来有机会将为其作画。中
国文联美术艺术中心原主任、中国
美术家协会理事丁杰展出的水墨长
卷《如东三河六岸新貌》全长     
米，将三河六岸的花草树木、桥廊路
道和自己对家乡的思念之情、热爱
之情一一呈现在画卷之中。

扶海大地火热的发展实践，是
艺术家取之不尽、用之不竭的题材
宝库。南通市政协副主席、如东县委
书记陈慧宇表示，希望艺术家们继
续以如东县为灵感源泉，用笔墨描
绘江海气象，进一步提升如东县知

名度和影响力，让更多的人了解如
东、走近如东，关心支持如东经济社
会发展，携手共创美好未来。

时代精神共交响
本次展览特设“如东农民画精

品展”板块，精选   幅反映百姓生
活、渔家风情的民间绘画作品，以鲜
活笔触描绘南黄海风情。这些凝结
着海盐结晶的佳作，让观众既能触
摸滩涂渔港的淳朴之美，也能感悟
人类命运的宏大叙事；既可见民间
艺术的鲜活气息，亦能睹当代艺术
的先锋魅力。

如东农民画源自清代桃花坞年
画，融合灶头画、木雕等传统工艺，
以鲜活笔触描绘《渔姑》《欢乐渔家》
等南黄海风情，   余件作品曾亮
相国家级展览，多件被国内外馆藏。
此次参展作品既传承传统技法，又
注入时代精神，与书法、国画、当代
艺术同场辉映，构成一部“流动的地
方美学史”。

本次展览，既是对如东县美术
成就的总结，又是一次关于“何以中
国”“何以当代”的艺术探索，也是一
场关于传承与创新、本土与世界的
美学思考。 顾艳 徐继康

“这几天我的手
机快被打‘爆’了，”
电话那头，上海乐芙
娜食品科技有限公
司总经理李如兵告
诉记者，受到对美进
口商品加征关税的
影响，从前用惯了美
国进口芝士粉的客
户陆续“库存告急”，
 月份开始，公司不
断接到求购国产芝
士粉的电话，“最近
客户咨询和订单量
激增，让我们有些应
接不暇。”

乐芙娜奶酪工
厂位于松江小昆山
镇，是目前国内奶酪
产品品类最为齐全
的生产基地，产品系
列涵盖原制奶酪、再
制奶酪、成熟型干
酪、干酪制品等。“根
据市场反馈，目前受
加征关税影响较大
的是一款美国进口
芝士粉，同类产品恰
好也在我们的产品
线中，完全可以‘平
替’，”李如兵透露，

“据不完全统计，去
年中国市场对这款
美国进口芝士粉的
需求量在    —   吨，乐芙娜
的产能可基本满足。”此外，乐芙
娜生产的  款白青霉成熟奶酪

（卡蒙贝尔奶酪、布里奶酪）也达
到了欧洲进口同类产品的标准，
并具备了量产能力，未来有望替
代进口产品。据悉，作为国内首家
能同时生产上述奶酪产品的企
业，乐芙娜已投入运营的生产线
正全力加大产能，预计下月将全
面上市，届时将有力填补国内奶
酪消费市场的缺口。

从     年  月动工建设，
历经  年多，如今  万多平方米
的标准厂房、设计产能  万吨的
奶酪生产线已建成投入使用。新
工厂的顺利运行，源于乐芙娜在
奶酪行业多年的积累。    年，
李如兵的父亲、乐芙娜董事长李
天福创办了专门从事奶酪制品进
口的贸易公司“申囤”，其销售的
奶酪源自全球   个国家和地区，
种类多达    个，通过     家
经销商组成的销售网覆盖全国
  个省市，成为国内较大的奶酪
进口经销商之一。

多年从事进口贸易积累的海
外技术资源和客户基础，为乐芙
娜奶酪生产国产化提供了技术储
备和市场支撑。李如兵介绍，技术
方面，乐芙娜引进了美、意、德、法
同款先进奶酪生产设备，并邀请
欧洲资深奶酪专家带队研发；市
场方面，与多家知名商超连锁供
应商及国内食品企业代理、批发
商形成稳定合作关系。

李如兵表示，此次加征关税
是中国对美国单边关税措施的反
制，虽然短期可能对中美奶酪贸
易链造成一定影响，但从长期来
看，也为中国奶酪产业转型升级
提供了契机，特别对头部企业提
升产能具有积极意义，有望促进
中国原制奶酪的快速发展。

记者 颜静燕

迅
销
集
团
上
半
年
营
收
创
新
高

将
持
续
深
耕
中
国
市
场

近日，飞利浦全新一代“旋护
式”剃须刀在上海举行全球首发仪
式，并正式宣布华语乐坛巨星周杰
伦出任品牌代言人。自     年发明
全球首款旋转式电动剃须刀以来，
飞利浦持续深耕男士理容领域，此
次首发的新品以“净护一体”理念突
破传统，结合智能科技与人性化设
计，为全球用户带来“锋芒尽在掌
控”的理容新体验。

新品突破传统剃须刀功能
单一局限，创新实现“剃净”与

“护肤”双重升级：凭借       
皮下净剃技术深入须根，带来长
达   小时持久净须效果；搭载
          重定制模式，可根
据肤质智能调节剃须力度；更配备
深度清洁及紫外线杀菌功能，兼顾
高效与卫生。在位于上海丰盛里的
全球定制体验馆内，产品通过触觉

（人体工学握感）、听觉（静音马达音
效）、视觉（流线型金属机身）、嗅觉

（专属香氛氛围）四种感官的场景化
展示，打造沉浸式理容体验空间。

飞利浦旋护式剃须刀全球首发
周杰伦出任代言开启理容新境

    法国婴童行业产品推介会在沪举办


