
■李婷， 北京行智广告有限

公司的副总裁兼项目总监，

凭借数字营销浪潮， 以其敏

锐的市场洞察力和对技术的

深刻把握， 引领着品牌策略

走向新的高度。

摄影林松

■钱雪雅与患者和手术宝宝

的合影，收获来自患者的“医

德双馨 情暖患者”锦旗。
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张晓鸿：做精彩人生的“攀登者”
“在科学上没有平坦的大道，只

有不畏劳苦沿着陡峭山路攀登的人，

才有希望达到光辉的顶点。 ”在科学

钻研这条道路上，张晓鸿一步一个脚

印，从埋头苦读的学生到专注实践的

研究者、工作者，身份在变化，但唯一

不变的是， 她始终是一名“攀登者”

———向着科学更高处攀登。

从中国地质大学（武汉）应用化

学专业本科到复旦大学的高分子化

学与物理专业硕士研究生阶段，再到

成为宁波诺丁汉大学化学工程专业

的博士研究生，张晓鸿保持着对于科

学的好奇心、探索欲，为了追求梦想

而勇攀高峰。

在学术道路上的稳扎稳打使她

拥有深厚的理论基础，在碳纳米管领

域的刻苦钻研使得她拥有了多项专

利，研究成果发表在国内外重要期刊

上。 此外，张晓鸿还促使碳纳米管应

用于不同领域，例如，她带领团队实

现了三元正极用高导电性高纯度碳

纳米管导电浆料的制备并配套国内

外主流电动车使用，实现了高固含量

碳纳米管及石墨烯导电浆料制备并

应用于刀片电池中。

她将研究作为科技创新的“总开

关”，在积累、积淀中刻苦钻研，在努

力、钻研中探索科学无尽的前沿。 张

晓鸿带领团队取得了诸多科研成果，

如实现了高比表氧化石墨烯粉体的

制备并在散热膜中应用，建立了国内

3~4管炉连续式生产碳纳米管产线

并实现碳管自给自足，率先实现卧式

炉连续式生产细管径碳纳米管，该粉

体获得韩国三星 SDI认证并已批量

供应等。

科学理论成果应该应用于实践

并推动实践发展。作为青岛昊鑫新能

源科技有限公司的副总和技术总监，

张晓鸿肩上的责任重大，心中所牵挂

的事情也不少。她全面负责公司所有

产品的技术开发工作。她指导团队进

行市场调研，深入了解不同行业的需

求和发展趋势。 根据市场需求，她制

定技术开发的计划和策略，确保公司

的产品能够满足客户的要求并占据

竞争优势。 在产品开发过程中，张晓

鸿积极推动科技创新与实践的结合。

她不仅熟悉并运用最新的科学理论，

还深入了解相关行业的前沿技术和

发展动态。她带领团队进行技术研究

和实验，不断改进和创新产品，确保

产品的质量和性能达到最佳状态。

二十载孜孜以求，从接触化学专

业、碳纳米管领域到成为行业内的佼

佼者， 张晓鸿保持对科学探索的热

情，对工作的严谨认真，她孜孜不倦，

努力在专业领域刻苦攻关，争做精彩

人生的“攀登者”。 （王涛）

在当今这个快速演变

的数字时代， 营销领域的

变革步伐从未停歇。 北京

行智广告有限公司的副总

裁兼项目总监李婷， 站在

变革的浪潮之巅， 凭借其

敏锐的市场洞察力和对技

术的深刻把握， 引领着品

牌策略走向新的高度。

在创新数字营销风靡

的时代， 品牌有机会重新

定义了与用户的连接方

式。 李婷善于理解并利用

数据背后的故事， 为品牌

构建起一种新的语言。 在

一汽 - 大众奥迪的营销项

目中， 她开发了一系列基

于用户行为数据的定制化

内容，让广告更加个性化，

成功地把传统汽车广告转

变为一场互动体验， 极大

地提升了用户的参与度和

品牌忠诚度。 李婷始终坚

持创新与实效并重的理

念，“在信息流动迅速的今

天， 品牌故事的传播需要

速度与精准性相结合。 ”在

策划 COLMO 品牌高端体

育营销战略时， 她便是以

此理念为核心， 利用大数

据分析精准定位目标客户

群， 丰富的定制化内容和

活动使品牌深入人心。 这

些成功的实践案例展示了

李婷在推动数字营销创新

发展中不断拓展着数字营

销的边界， 确保了营销活

动的每一步都紧扣市场需

求， 真正做到了用数据讲

述故事。

李婷深知， 数据本身

并不是答案， 而是通往洞

察和策略的钥匙，“数据让

我们的策略更具前瞻性，

让我们能够预测和塑造市

场趋势， 帮助品牌在产品

开发、 用户体验和市场推

广方面作出了数据驱动的

决策， 显著提高了营销活

动的投资回报率。 ”对此，

李婷积极投入数字营销工

具的开发， 结合大数据的

技术特点与品牌营销的需

求，相继开发出了“基于深

度学习的消费者行为预测

系统”和“基于虚拟现实的

互动品牌体验系统”等行业

创新成果。这些成果先后被

运用在各大行业企业的营

销策略项目中，实现了个性

化推广，使得项目策划和推

广更加精准，进一步扩大了

品牌的市场影响力。

正是李婷对新兴技术

的敏锐洞察和应用， 使得

她在数字营销领域脱颖而

出，成为行业中的翘楚。 通

过将品牌故事与消费者的

个人故事相连接， 她不仅

为品牌商创造了经济价

值， 更为消费者带来了更

加丰富和个性化的体验。

在未来， 李婷作为杰出的

市场营销专家将会带领更

多的品牌将走出传统营销

的框架， 进入一个更加细

腻和个性化的市场互动时

代。 （黄义文）

作为广州市妇女儿童医

疗中心的副主任医师， 从医

10 多年来， 钱雪雅用精湛的

医术给患者带来希望，并以专

业的能力指导着医学生。从手

术台到讲台，从国内到国际学

术论坛，钱医生为医疗与教育

贡献着自己一份力量。

在广州市妇女儿童医疗

中心的手术室内，钱雪雅医生

的身影忙碌而专注。从复杂的

妇产科手术到细致入微的病

人管理，她的每一项工作都在

为妇女儿童的健康护航。这已

是她在广州市妇女儿童医疗

中心工作的第十个年头，“作

为一名妇产科医生，我们的责

任不仅是治愈疾病，更是要用

专业守护生命的起点。 ”钱雪

雅说道。自上海交通大学医学

院开始的医学求学之路，到暨

南大学攻读博士学位，再到广

州市妇女儿童医疗中心的副

主任医师，钱医生的学术追求

和职业轨迹一目了然。

据了解， 钱雪雅医生管

理门诊和住院患者已超过

10000 人次， 这庞大数字背

后体现了她对妇产科领域深

度认知。 她对每一位患者都

采取量身定制的治疗方案，

并会深入分析每位患者的病

情特点、 个人偏好和社会心

理状态， 综合运用最新的研

究成果与临床指南， 形成了

一套具有前瞻性和创新性的

治疗模式。

在妇产科科研领域中，钱

医生积极领导课题组深耕于分

娩机制及产力研究的最前沿。

通过新医疗技术的开发与应

用，她不仅在分娩管理科学化

的道路上迈出了创新的步伐，

更在实际临床中实现了对母

体产力的精确评估与监控。 这

项新研究打破了传统产力评估

的局限，具有很强的科学意义，

为预测分娩进程的长短提供了

参考指标。

该研究成就让她获得了

国际学术荣誉———2016 年度

SRI大会主席奖。 这不仅是她

个人荣誉的象征，更是对她研

究工作的高度认可。

回顾钱雪雅医生的职业

生涯， 她不仅在妇产科领域

取得了不俗的成就和荣誉，

还以强有力的领导影响了整

个医疗团队。 她的每一项研

究， 每一场手术， 每一次讲

座， 都是她对这个行业无私

奉献和热爱的体现。 她的实

践和理论工作对提升妇产科

医疗水平和母婴健康起到了

积极的作用。 （赵青）

李婷：在数字化浪潮中舞动的营销策略专家 钱雪雅：用专业守护生命的起点

■钱雪雅 妇产科医学专家


