
近日，卡游在上海

瑞虹天地 ·太阳宫广场

和杭州龙湖滨江天街新

开业两家线下直营店，

为学生和家长们提供了

寒假开发兴趣、拓展社

交和休闲娱乐的好去

处，让青少年们在与国

内外优秀文化 IP 和正

能量产品的接触中建立

亲社会认知，激发他们

的想象力和创造力，培

养探索世界的好奇心。

在此次开业的上海

太阳宫店中，卡游动漫

开创性地增设了全国首

批 4大英雄对决基地之

上海“天基所”作为华东

地区的卡牌训练大本

营。卡牌作为新兴的创

新消费品类，涉及文创、

潮玩等多个领域，是具

有收藏和分享属性的社

交产品。据悉，目前卡游

英雄对决已经包括宇宙

英雄奥特曼和漫威两大

IP 系列，在今后还将持

续有更多优秀 IP 加入。

新老年群体建立起第四社交圈
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富士胶片(中国)投资有限公司携手晶品购物中心营造节日氛围

将美好瞬间“印”刻于心

走过 2021 年，在结构分化，

板块轮动的背景下，市场小盘风

格愈发明显。在此背景下，已经成

立超半年且取得较好业绩的华夏

中证 1000ETF 也将迎来其联接

基金———华夏中证 1000ETF 发

起式联接。公告显示，该基金于1

月 10日正式发行。

华夏中证 1000ETF 发起式

联接目 标 ETF 为 华 夏 中 证

1000ETF，银河数据显示，截至

2021 年末，华夏中证 1000ETF

自 2021年 3月18日成立以来净

值增长率为32.37%。此次华夏中

证 1000ETF 发起式联接的推出，

再次助力更多场外投资者分享

ETF优势，捕捉风格切换机遇。

小盘持续回暖华夏中证
1000ETF 联接顺势发行

Wind数据显示，截至2021

年 11月末，全市场量化基金总规

模已经突破2000亿大关，新成立

基金数量超去年全年总和，其中，

主动量化基金近1年平均回报率

超18%，领跑量化基金品类。

据悉，拟由中欧基金海归投

资总监曲径掌舵的中欧金安量

化即将发行。与其他主动量化策

略不同，中欧基金量化团队擅长

通过根据各行业基本面逻辑单

独建模，持续检验逻辑、优化模

型，以基本面量化策略力争比市

场更快发现行业拐点和投资机

会。

总规模突破 2000 亿，
新成立数超去年总和，
量化基金迎来发展黄金期

工银瑞信 2021 年
业绩持续领先

在结构分化和波动加大的

市场环境中，主动管理能力突出

的基金公司持续傲领潮头。2021

年工银瑞信旗下 25 只主动型基

金年度回报超 15%，其中 2只净

值涨幅达 50%以上，公司主动权

益类基金整体平均收益率

13.68%，位列权益类大中型公

司第二名。

在更为考验实力与耐力的

中长期业绩长跑中，工银瑞信基

金旗下权益、固收类产品业绩同

样彰显卓越。海通证券数据显

示，截至 2021 年末，工银瑞信主

动权益类基金近三年收益率高

达 207.15%，居权益类大中型公

司第一，全市场基金公司前十。

日前，福寿园公益基金联合腾讯

公益、深圳龙越慈善基金会设立“抗

战老兵老有所养项目”与“抗美援朝

英雄致敬礼金计划”。福寿园公益基

金在腾讯公益平台配捐了首期资金，

并在未来持续关注和参与抗战老兵

和抗美援朝老兵的优抚工作。

英雄应有所依，还以尊严和荣

耀，是最温暖的使命与担当。“抗战老

兵老有所养项目”首期服务时间为

2021 年 12 月至 2022 年 12 月，将

面向全国范围内无生活自理能力的

抗战老兵，帮助他们拥有更好的晚年

生活，更致敬老兵们为争取民族独立

和人民解放事业作出的贡献。

“抗美援朝英雄致敬礼金计划”

隶属于“和平守卫者致敬礼金计划”

范畴，通过向 2000 名抗美援朝老

兵致敬并发放致敬礼金，改善其生

活质量，提高晚年生活幸福感，获得

社会关爱和认可。目前，我国抗美援

朝老兵的优抚工作主要以政府主导

的保障性兜底工作为主，社会力量

参与力度不大。为此，本计划旨在更

好地改善老兵生活状况及满足精神

需求，特别是年老体迈、孤独一人的

老兵们。

福寿园公益基金理事长马剑亭

表示，这是福寿园公益基金首次在

公共平台资助与运行公益项目，它

改变了基金会每年单向资助社会的

模式，从而更好地践行福寿园“关爱

生命，为生命护航”的公益初心。未

来，福寿园公益基金将更多地链接

企业、行业、社会及媒体，搭建有温

度的生态系统。 杭小虎

辞旧迎新之际，富士胶片（中

国）投资有限公司携手静安寺商圈

的晶品购物中心，在其 L1 中庭的

“福宝驾到，晶喜临门”乃憨憨全国

首展中，用打印机、相框、照片书等

元素精心布置了一块充满喜悦氛围

的拍照打卡区域。富士胶片希望用

照片打印的方式为节日欢聚定格留

影，把此刻幸福的心情变成可以永

久回味的温情。

作为晶品购物中心双旦新春特

别活动，购物中心携手中国新文创

品牌 Rolife 若来旗下潮酷 IP 乃憨

憨全新系列倾力打造的“福宝驾到，

晶喜临门”全国首展坐落于商场 1

楼中庭。福宝好运街等 7大故事化

沉浸式场景，醒目的多彩装饰、

1000 只手办堆叠成的金

色圣诞树、萌态可掬的乃

憨憨等身公仔齐聚一堂，

化身各路福神，为来往行

人送去新年祝福。富士胶

片的打卡区域也置身其

中，2021 年 12 月 29 日

-2022 年 1 月 12 日期

间，限定新年“福宝”印记

主题背景板亮相于此，结

合萌宝娃、招财喵、开心汪等人气元

素，召唤大家前来拍照留影，并体验

专属照片打印服务。

数字化时代，每个人都习惯于

将电子照片存储在手机相册里，不

断扩容的内存令人方便快捷地随手

拍，时常在数千张照片里上下滑动

屏幕寻找某一张照片。与之相较，实

物照片的打印却要“挑剔”很多，总

在数十张中挑选一张，甚至会在照

片背后写一段祝福的文字、标明准

确的日期，再收录进实体相册，日后

翻看能清楚记得画面背后的故事，也

能想起当时的心情。作为伴随经典影

像记忆的品牌，富士影像产品从未离

开过大众的生活，小到一张证件照，

再到中国年轻人结婚时的相册，以及

家中的照片墙，都曾出现富士胶片熟

悉的印记。历经时代变迁，富士影像

记录、打印和立等可取的优势依然通

过不断更新的优秀产品，保留了大众

对实体照片的一份情怀与热爱。

本次富士胶片携手晶品购物中

心，在集聚人气的魔都商圈地标，期

待用照片影印的方式唤醒曾经的共

鸣，引发年轻人逛街-打卡-拍照

-打印的新潮流。在福宝好运街所营

造的沉浸式氛围中，和亲爱的人一

起，重温体验拍照、打印、分享的乐

趣，为生活增添色彩，一起捕捉好运

时刻，用祝福开启元气满满的新年。

福寿园公益基金携手腾讯公益冬至守护红色信念

卡游线下直营店
上海太阳宫广场店正式开业

中国人民大学人口与发展研究

中心、 老年学研究所教授孙鹃娟在

《人民论坛》上撰文指出：在信息化、

互联网时代， 新技术和新媒介的广

泛普及运用为新老年一代突破传统

社会交往范围、 扩展交往对象创造

了条件， 越来越多的以低龄老人为

主体的新老年群体通过虚拟或现实

的多种途径建立起家人、同事、同学

之外的第四社交圈。

第四社交圈通常由朋友、邻居甚

至陌生人组成，他们基于共同的兴趣

爱好或生活方式而形成各种社交圈。

新老年人社交圈的成员构成更加广

泛、互动方式更加灵活多样，聚会、健

身、学习、休闲、旅游甚至抱团养老、

互助养老都是这类社交活动的体现。

老年人第四社交圈对于社会的

价值红利也是显而易见的。 老龄社

会面临的一个最严峻挑战是中青年

劳动力缩减、 老年人数量增大而带

来的养老负担加重， 而第四社交圈

的建立拓展一方面可以在促进老年

人身心健康的基础上减少或延缓老

年人对他人的照料依赖， 保持独立

和活力， 减轻社会照护老年人的压

力；另一方面，拥有更大规模、更多

样成员的社会网络有利于大量健康

的新老年人与社会保持密切连接，

拓展社会参与渠道甚至获得就业机

会。 老年人第四社交圈的形成和发

展是我国在实行延迟退休政策之外

挖掘老年人力资源、 积极应对人口

老龄化的一个现实路径， 也为发展

老龄产业和银发经济创造了契机。

摘编自《北京日报》


