
舒微熹：坚持科技创新引领发展多年来中国电梯行业都是外资品
牌的天下，这个庞大市场似乎一直没有
太多的机会给国内企业。然而，在这个
竞争激烈的领域中，北京升华电梯集团
有限公司却如一匹黑马突围而出，拔得
头筹，不仅实现了完全自主研发，而且
早在     年，公司就建成了无人化全
自动生产线，实现了电梯的创新生产方
式，即电梯智能制造。目前公司已发展
成为超大规模的电梯专业集团。升华电
梯集团的成功离不开副总经理舒微熹
多年的耕耘与付出。舒微熹，中国电梯
协会设计与制造委员会委员、中国建筑
产业化联盟理事，是电梯制造业领域的
知名技术专家。

    年，舒微熹从北京航空航天大
学毕业并获得工学学士学位后进入北京
升华电梯集团工作，当时升华电梯还处

在发展初期，以电梯安装服务为主营业
务。一年后，公司开始开展电梯整梯制
造，作为机械设计方面的专业人才，舒微
熹逐渐崭露头角，在研发工作中担负起
核心攻坚任务。    年对舒微熹和升华
电梯集团来说都尤为重要，在她和研发
团队的努力下，升华电梯集团成功打造
出采用自主创新的无人化全自动生产线
的生产厂。该生产厂的建成不仅为升华
电梯大大提高了生产效率与安全性，更
开启了我国电梯制造行业的新篇章，为
电梯行业的智能制造树立了榜样。

市场上每一款新产品的推出都面临
着来自各方的压力和挑战，在舒微熹看
来，最大的挑战在于“技术创新与实施”，

升华推出的一款载重为    公斤的客梯
就是一个典例。国家规定   层及以上住
宅，必须有一部电梯能放医用担架。针对
这一规定，企业通常都把电梯的井道设
计成窄的长方形，从而装一部细长、能放
担架的载重     公斤的电梯。这种设
计虽然满足了标准要求，但是会占用更
多的建筑面积，提高建筑成本，而且乘客
乘坐电梯时进出也很不方便，空间感不
好。对此，以舒微熹等为主导的研发团队
打破常规客梯载重量为     公斤或
   公斤惯例，别出心裁地推出一款载
重为    公斤的客梯，并对井道布局进
行了创新设计，打破了传统的井道布局
思维，从而设计出了能在    公斤电梯

的井道里，安装可放长    厘米标准担
架、载重达    公斤的客梯。这不仅为建
筑开发商节约了宝贵的建筑面积，而且
使乘客空间舒适感也有了很大的提升。
该产品一经推出就引起市场的极大反
响，成为了住宅电梯的明星产品，并获得
了北京市政府颁发的绿色住宅电梯奖。
作为主要研发人，舒薇熹的研发和专业
能力也因此得到了电梯行业的普遍认可
与称赞。

行至今日，舒微熹已在升华电梯集
团奋斗二十余年，不仅在研发方面硕果
累累，获得数十项专利，还承担着企业管
理的重任。在她的带领下，升华电梯取得
了令人瞩目的成就，拥有专利    多项，

获得权威机构授予的荣誉百项有余。但
这条路走得并不是一帆风顺，舒微熹深
知，在细分市场中成为头部企业，是应对
供给过剩的现实挑战的关键。她坚定地
倡导创新驱动，通过持续的技术创新和
市场拓展，让升华电梯在电梯行业中成
为国内品牌的佼佼者。她认为电梯行业
的未来将更加依赖于技术创新和绿色设
计，以满足现代城市对高效、环保和安全
交通的需求。

舒微熹女士作为升华电梯集团的
核心领导人之一，以其对电梯行业的深
刻理解、突出的研发和领导能力，推动
了升华电梯在技术创新、智能制造方面
的不断进步。相信，在舒微熹的带领下，
升华电梯会在电梯行业中继续创造出
更多的佳绩，为我国的电梯行业贡献出
自己的力量。 （杨光）
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红豆舒适男装携手国际设计大师
重新定义冬季男装新市场

2023年11月29日~12月5日

创始于     年的“红豆”一直以

来都是中国男装品牌的“舒适标杆”，

深耕服装产业   年，多年来始终注

重产品研发，积极开创舒适男装的新

赛道。此前推出的明星单品“红豆  

感舒适衬衫”就已凭借其奢侈品级的

舒适体验和极高的性价比打动了千万

用户，在全网中高端衬衫的销售中遥

遥领先，深受戚薇、徐海乔、张彬彬、韩

庚等明星的青睐。

而今冬新款“红豆舒暖鹅绒服”

延续此前“红豆  感舒适衬衫”的品

质，继续秉持着红豆男装对于“舒

适”的执着追求，将“人的舒适感受”

置于设计理念的首位，实现了让这

件鹅绒服更保暖、更柔软、更亲肤的

穿着目标。

羽绒服在冬季服装品类中最核心

的优势在于其轻巧且不失保暖性，以

高品质的羽绒成就高标准的保暖度。

“红豆舒暖鹅绒服”填充   奢侈品级

大朵白鹅绒，蓬松度超过    ，这种优

质鹅绒还获得了三重国际认证，其高

品质与保暖性不言而喻；面料则采用

了行业首创的红豆绵柔针织面料，轻

盈柔软、富有弹性，解决了传统羽绒服

面料硬挺不舒适的痛点，这款面料不

仅比普通面料柔软度提升了    ，还

解决了冬天羽绒服面料常见的静电问

题；内里则采用   锁温细腻舒适里

料，亲肤触感，牢牢锁住温度。从填充

物、面料到里料，红豆男装用心打造三

倍的舒适感，真正做到内外皆舒适，给

消费者以温柔呵护。

有了创新面料的加持，“红豆舒暖

鹅绒服”不仅比一般的羽绒服保暖，且

更具柔软轻便性，实现了同品类羽绒

服的舒适突破；简约大气的设计也让

其更具穿着性，打破了传统羽绒服单

一的穿着场景，商务、通勤、日常皆可

游刃有余。

目前，“红豆舒暖鹅绒服”已经在

线下线上开启热销模式，并登陆海外

买手店，进驻伦敦邦德街，成为当下炙

手可热的一款冬季舒适单品。红豆男

装着手打造这一明星单品并将其推上

国际舞台，这不仅是其对接国际男装

趋势的重要一环，更是品牌高端化升

级进程中的关键举措。

从“ 感舒适衬衫”到“加  舒适

裤”再到“舒暖鹅绒服”，每一款产品

的惊艳亮相都彰显着“红豆”对于舒

适和品质的极高追求。“红豆”敢于创

新，不断突破自身，以匠人精神传承

舒适初心，以专业之力迎合消费者需

求，致力于让更多人穿上奢侈品级舒

适男装，书写民族品牌的舒适情怀。

走向国际化舞台的“红豆”，将蓄力再

出发，我们期待，未来红豆男装会为

消费市场带来更多高品质、差异化的

舒适男装产品。 （李冉）

寒潮来袭，大幅度的降温加速了
冬季到来的脚步。 羽绒服以其轻便、

保暖的功效在传统冬装市场上赢得
了广大消费者的青睐， 但是穿着臃
肿、跑毛等问题依然存在，对于在男
装市场中设计本就不占突出优势的
羽绒服来说，想要突破重围，亟需品
牌方更新产品技术及设计理念。

红豆男装积极响应市场需求，在
今年九月推出冬季舒适新品“红豆舒
暖鹅绒服”。 该款羽绒服由前 Dior设
计大师 Guillaume Ferrand亲自操刀
设计，于英国伦敦首站发布，随即登
陆法国、意大利等欧洲其他国家。 奢
侈品级工艺与国际化审美相结合，让
这款羽绒服一经推出，便获得了国外
媒体和消费者的广泛关注。

“在我的后园，可以看见墙外有

两株树，一株是枣树，还有一株也是

枣树。”这是《秋夜》奇特而著名的开

头，是属于鲁迅先生的幽默。“茅盾先

生的长孙女沈迈衡跟我是同班同学，

而且还跟我同桌过呢，没有擦出过火

花。”这是周令飞在茅盾文学周启动

仪式上的讲话，也颇为幽默。

今年是鲁迅《呐喊》集出版    周

年、茅盾《子夜》发表   周年，以及鲁迅

和茅盾携手创办的《译文》（后改为《世

界文学》）创刊   周年。但周令飞说自

己    时间用在刷短视频的话是有个

铺垫的———现场有媒体请他对“人工智

能写作成为热门”谈谈看法。周令飞表

示：“我觉得机器人写作能够帮助我们

做很多事儿，其实这也挺好的，能帮我

们思考、帮我们搜集资料。但如果   告

诉我们的，是假的怎么办？万一很多资

料是假的，那写出来误导了大家，这个

是最要命的。”他坦言，自己酷爱刷短视

频，“我现在是    的时间刷屏，   

的时间用来看书。”周令飞身体力行，他

在视频平台账号上发布了几十条作品，

粉丝数量已突破   万。

有意思的是，近年来周令飞多次

登上热搜。例如     年，他本人表示

“当鲁迅的孙子压力很大”，自己“不

抽烟，不喝酒，不写文章，和鲁迅很不

相似”。对如何看待那些网传的所谓

鲁迅说过的“名言”，周令飞说过去在

学生当中流传一句话，叫“一怕文言

文，二怕写作文，三怕周树人”，学生

们认为读鲁迅的书很枯燥；而今网络

上出现的鲁迅语录热，不管是不是鲁

迅说过的话，至少折射出社会大众对

于鲁迅的一种关注。“他们对于鲁迅

的一种崇拜，有些带有调侃的意味，

有人说不敬，我倒觉得没那么严重。”

周令飞说，只要不是负面的，有些无

伤大雅的可以一笑置之。周令飞认

为，“杜撰”鲁迅言论，只要不是宣扬

拜金主义等错乱的价值观，就没必要

拿起大棍子，将年轻网民在生活当中

尝试的一些时尚好玩的话题行为打

翻，不能矫枉过正。

摘编自齐鲁晚报、北青网、都市快报等

近日，有媒体在第十
一届茅盾文学奖启动仪式

现场问鲁迅的孙子周令飞“平常
爱不爱刷短视频？”他回答：“我现
在是    的时间刷视频，   的
时间用来看书。”当问到平时爱刷
什么内容时，“不告诉你们，这是
我的秘密。”周令飞笑着回应。网
友们纷纷表示“这很真实”，还有
网友戏称他这是“投笔从网”……

!图为周令飞在北京国家图书馆出席活动时发言# 图源$"# $%&'&(

鲁迅孙子“投笔从网”90%的时间刷视频？

周令飞：视频平台粉丝破十万


