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奔跑吧！ 南浔（三）

金秋十月， 双节来

临，羊肉飘香。 眼下，正

值羊肉上市的季节，“湖

羊” 肉成了不少市民的

购买首选。

在湖州南浔世荣

“湖羊” 养殖家庭农场，

工作人员正忙着湖羊屠

宰和打包。“今天准备了

100多份，下午就基本卖

完了， 这几天生意很

好。 ” 农场主谢莹荣表

示，“我们还有部分是供

应给周边的酒店， 自国

庆假期以来， 每天都要

卖掉五六头羊。 ”

优异的品质让谢莹

荣收获了很多外地订

单，羊肉傍晚发出，早上

8 点多就到上海， 其余

大部分城市第二天中午也能收

到，远到成都、深圳、云南、黑龙

江……订单以上海居多， 有的是

浙江人买去当特产送当地朋友，

有的是身在他乡惦记吃羊肉的南

浔人。 火爆的销量来源于过硬的

品质， 线上 +线下的双向销售模

式， 让这家农场的销量一直都能

保持稳增不减的销量。

据了解， 目前屠宰好的“湖

羊”售价达到每斤 30 元。 街头的

各类特色羊肉餐馆逐步火热起

来。羊肉店负责人李家杨表示，他

们店以销售羊肉为主， 附带销售

羊肚、羊脚、羊蝎子来满足大家多

元化的需要。 每年都是从 9 月份

开始营业， 一直持续到农历新年

前。“销量还可以，一天卖一两头，

往后一天比一天生意好， 预计可
以卖到 3头。 ”

截至目前，南浔全区已累计建
成 5个万头规模“湖羊”场，2022年

全区“湖羊”产能达 25.01 万头，

全产业链产值超 15亿元。

﹃

湖
羊
﹄
走
俏
节
日
市
场

练市镇：好环境催热“二期现象”，重点项目投资“接二连三”
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2023 年中秋国庆假期落幕，在 8

天的“超级黄金周”内，湖州市南浔区
累计接待游客 180.56 万人次， 实现
旅游总收入 13.15 亿元。

秋意渐浓， 南浔古镇新街里弄升
腾的烟火气，留住了游客匆匆的脚步。

假期期间， 南浔古镇单日最高接待游
客 16.3 万人次，累计接待游客 120.69

万人次。 星零界、南奥赛卡丁车、李白
图书餐厅等 51 个精品业态对外运营，

各家首店新业态、 品牌老字号门前纷
纷排起长龙，多元化的新业态、新场景
为消费者带来新体验， 景区首次实现
年内破千万游客，“流量” 突破历史纪
录。

乡村旅游同样刷新成绩单，成为

广大游客休闲度假的热门方式。 在南

浔镇息塘村的浔梦乐园星空营地，游
客们露营烧烤，远离城市喧嚣；在双

林镇儿童博物馆岛，孩子们在精彩纷
呈的展陈、形式多样的课程和如真似
幻的科技体验中，度过愉快的亲子时
光； 菱湖镇挪威的森林景区风景宜
人，跑步爱好者激情开跑，领略菱湖

鸟语花香的美丽乡村风貌；在善琏镇
湖笔街，一场宋韵游园会复原诗意宋
韵，再现瓦子茶肆，邀市民游客在明
月之下共庆中秋国庆……

近年来，南浔区布局推进以南浔

古镇为龙头引领，以双林、练市、菱湖

三个历史文化名镇为节点支撑，以十

大乡村景区为主要载体的亲子乐园

“1310”工程。“双节”期间，荻港景
区、双林博物馆岛、善琏湖笔小镇、浔

梦乐园等亲子乐园片区异常火爆，带

动乡村旅游接待游客 59.87 万人次。

特色文化体验和主题节庆活动成

为假期高人气文旅消费项目， 为南浔

文旅市场大力加码。 无论是南浔古镇
景区的长街宴和各类文旅市集， 还是

双林向阳里“野趣之旅”狂欢电音节、

石淙花海国庆鲜花美食节、 练市布谷
里街区“古韵今风·月更圆”游园会，都

为游客打造了具有地方历史文化内涵
及区域旅游发展特色的文旅活动，以

创意化的场景融合南浔的市井烟火

气，让游客边逛边吃边游边购，进一步

激发南浔文旅市场的生机与活力。

丰收好时光， 蟹肥花
正香。眼下，正是大闸蟹起

捕的季节，日前，在湖州南

浔开发区（东迁街道）东上

林村的大闸蟹标准化示范
园区内，1000 亩的鲜活大

闸蟹迎来大丰收， 第一时
间被各地商贩订购一空。

“去年中秋跟国庆是

错开的，整体平淡；今年双

节效应叠加， 按现在捕捞
的情况来看， 大闸蟹肯定
要火一把。 ”节前，螃蟹养

殖大户贺成林正带领农户
们一起， 按照订单将捕捞
出水的螃蟹进行冲洗、分

拣、 装盒。 河塘中的大螃
蟹，被打捞上岸，个个膘肥
膏满。

据悉，2021 年， 开发

区（东迁街道）在东上林村
建立了 1000 亩大闸蟹标
准化示范园区， 并与上海

海洋大学深度合作， 围绕
螃蟹种源、水草种育、饲料
投喂等各个养殖环节，建
立起了生长周期和质量安
全全方位的体系， 园区内
螃蟹产量和质量上有了显
著提升， 螃蟹相比周边地区在口感
上有着更好的体验。

去年，在专技人员的指导下，贺
成林已经积累了丰富的养蟹经验，

“苗要放得早、湖要管得牢，蟹才养

得好”。 再加上勤于养蟹的工匠精
神， 越来越响的名气为他积累了老
客户，“铁蟹粉”多达 100 余个。 如
今每到 9 月，杭州、上海等地专程
来预定他养殖的大闸蟹的客户络绎
不绝。

去年，受高温天多影响，螃蟹产

量低、上市数量少，导致三两母四两
公的大闸蟹在中秋和国庆前零售高
达 100 多元一对。 今年，大闸蟹产

量增加， 开捕价和中秋国庆价均比
去年有所回落。

目前，开发区（东迁街道）共有

东上林村、富强村、英雄村等大闸蟹
养殖面积近 5000 亩，“今年， 预计
总产量将突破 300 吨 ， 产值超
3000 万元， 同比去年增产 20%左
右，增收 10%左右。 ”开发区（东迁
街道）相关负责人表示，今年还将通
过直播，将味鲜肥美、口感绝佳的大

闸蟹推向更广阔的市场。

9 月 27 日，长三角“文创聚落 菱
湖影视驿站”正式揭牌，这是继浔影
人才公寓投用后，湖州市南浔区影视
产业发展的又一大动作。 南浔区委常
委、宣传部部长翟海峰参加。

据了解，该驿站能为剧组拍摄提
供更为系统的拍摄服务， 其中包括
INS、复古、极简、轻奢、工业等 5 种风
格的别墅、医院及学校等现代剧所需

要的拍摄场景，将有效助力南浔区影
视产业发展，让更多的“南浔出品”走
上荧屏， 展示南浔风景人文特色标
识，不断提升南浔知名度、美誉度、影
响度。

水乡南浔，一直有个影视梦。 今

年 6 月，大型公安、缉毒、犯罪题材电
影《破毒行动》在菱湖镇取景拍摄，讲
述了父子两代缉毒警察为了铲除贩
毒集团而前赴后继的故事，传达珍爱

生命、远离毒品、向上向善的积极正

面的价值观。“南浔很符合电影的拍
摄需求，服务也到位，在这里拍摄我

感觉很舒服。 ”《破毒行动》导演关东
杰表示。

影视剧组来南浔拍摄，在南浔早

已不是新鲜事。 近年来， 李荣浩、袁
泉、陆毅、张一山、杨紫、陈立农、汪苏
泷等影视明星都曾到南浔拍摄，无论
是拍摄片场附近的热闹围观还是线

上的交流互动， 大家都不禁会问：为
什么近几年在南浔时不时就能看见
影视剧组？ 答案显而易见。

近年来，南浔区高度重视影视产

业的培育和发展， 不断加大政策支持

力度，去年 9月，南浔区组建区影视产

业发展工作专班， 旨在打造南浔全域
片场目标定位， 在剧组招引、 片场打

造、政策保障等方面勇于探索、先行实
践，促进影视产业快速集聚发展。

当天，现场还举行了湖州南浔浔

风影创发展有限公司揭牌仪式。 据

悉，该公司由南浔区融媒体中心与南

浔区交通投资集团合资成立，对南浔

区影视产业进行矩阵式发展，其中包

括提供影视公司入驻，推动南浔区新
上规企业孵化。 同时，为剧组拍摄提
供场景、用餐、住宿、群演、“服化道”

和剧组用车租赁等全方位影视拍摄
配套服务。

截至目前， 南浔区已有 1000 余

个拍摄点位， 已成功招引 60 部影视
剧入驻拍摄； 与 70 余家影视企业开

展咨询洽谈，50余家影视企业来浔实
地考察， 近 20 家影视企业正式入驻
南浔； 已有 400 多家成员单位入驻

“南浔影视拍摄联盟”； 组建演员公
会，已有本地群演 600~800 人；撬动
消费 1.5亿元，全域片场雏形初显。

接下来，南浔区将继续加大政策
支持力度， 为剧组提供拍摄场地、场

景，并在吃、住、行上给予优惠扶持，

确保剧组拍摄顺利进行，进一步展现
人文风貌与生活氛围，打响南浔城市

文化品牌。

长三角“文创聚落 菱湖影视驿站”揭牌

中秋国庆假期南浔游客“流量”破纪录
共接待游客超 180万人次，旅游总收入 13.15亿元

“共富工坊”架起村民家门口的“致富桥”
“多亏有了‘共富工坊’，在家门

口就能上班了，真是太好了。 ”连日
来，在湖州市南浔区旧馆街道頔南丝
韵“共富工坊”内，工人正在赶制“頔
南丝韵”真丝订单。

据悉，頔南丝韵“共富工坊”位于

旧馆街道创业创新产业园，打造“頔
南丝韵”特色品牌，形成了集真丝生

产销售于一体的特色产业集群。 近年

来，旧馆街道立足本地真丝产业发展
优势， 布局创建頔南丝韵“共富工

坊”， 对传统产业进行系统性梳理提
升，持续带动妇女、老人等群体增收。

“前段时间， 主播在直播间介绍
的‘頔南丝韵’真丝品牌，两个多小时
的直播，销售额破万元。”该“共富工坊”

相关负责人说， 坚持以品牌影响力提
升产品附加值，集中力量打造“頔南丝

韵”真丝品牌，充分发挥旧馆街道地理
位置优势、产业集聚优势、电商平台优

势和传统文化优势， 有效提升旧馆真
丝产品的市场竞争力。

如何让变“小作坊”为“大工坊”？
旧馆街道一直以来坚持以规范化管
理推动高质量发展，建立“村党组织
+ 第三方物业管理 + 商户”的运行模

式，围绕安全生产、规范加工、诚信经
营、环境卫生等方面制定标准，与入
驻商户逐一签订承诺书。 并建立“共
富工坊”党小组，充分发挥“三个一”

联系、“红色管家”优势，常态化开展
走访指导。

“加强‘共富工坊’建设，让‘共富
工坊’成为家门口的‘共富平台’。 ”旧
馆街道相关负责人表示， 接下来，旧
馆街道将继续以党建引领为抓手，统
筹整合各方资源力量，促进村民近距
离、新模式、多渠道就业增收，持续拓
宽家门口的“致富路”。

截至目前，该“共富工坊”已吸纳
327 名农民就业，人均年增收近 4 万
元，56家入驻商户预计可实现年均增

收 50 万元， 同步带动村集体增收超
过 200万元。

近日，走进湖州市南浔区练市镇
嘉亨集团化妆品总部项目二期现场，

厂外工人们正在进行最后的硬化工

作，厂内技术人员正在调试设备并进
行试生产， 现场呈现出一片大干快
上、全力冲刺的繁忙景象。

与传统的化妆品生产车间不同，从

前端配制、灌装到包装、仓储，嘉亨均大

范围采用智能化设备， 可极大地提高
生产效率。“目前二期项目正在办理竣
工验收， 待通过相关认证后即可正式

投产。 ”嘉亨集团副总经理叶伟鹏说。

据了解，嘉亨集团专业从事日化

产品及塑料包装容器研发、设计和生

产，拥有 170 余件专利。 练市镇与嘉

亨集团双方签订协议， 计划投资
21.66亿元，建设集化妆品研发、包装
设计、成品生产及仓储物流为一体的

化妆品供应链平台。 项目于 2019 年

11 月开工入库， 目前总用地为 218

亩的项目全部竣工。其中二期项目 19

万方建筑从开工到主体竣工仅用时 7

个月，项目的高效推进让嘉亨感受到

练市的无限诚意和潜力。 全面达产

后，将形成年产超 10 万吨化妆品、洗

护品及 3 亿件包材的生产能力，将成

为全国单体产能最大、产品品类最全
的化妆品原始设计制造商企业。

眼下，练市与嘉亨正积极谋划总
投资 30 亿元的长三角美创中心项
目，将吸引可观的化妆品行业上下游
企业入驻，打造超百亿产值的美妆产

业集群。

近年来，练市镇出现了一个喜人

的“二期现象”，到这里投资的企业，

来了就不想走，并不断追加投资。 像
嘉亨一样，建成投产后又投资建设二

期项目的企业有二十多家。

“把惠企政策送到企业门口，在

特殊时期协助将车辆引进来、 送出

去，保证了产品的按时交付。 ”湖州高
裕家居科技有限公司总经理刘友川
认为，除了优质的营商环境，优越的

地理位置和硬件设施也是吸引公司
“二次投资”的重要原因，基于诸多因
素，该公司二期项目已经竣工，目前

正在积极推进投产的各项准备。

聚焦主责主业，今年以来，练市镇
通过以商招商、 产业链招商等多种形
式，持续加大招商引资力度，主要领导
带队外出招商，对接洽谈企业 40多家，

新签约项目 9个，投资总额 79亿元。

“这两年实施的项目中二期投资
‘接二连三’，说明越来越多的企业愿
意扎根练市镇，深耕南浔。”练市镇相
关负责人表示，“二期现象” 频现，折
射的是客商对练市镇营商环境的高
度认可，在练市投资发展，有事有人

帮，无事不打扰，政府尽心尽力解决
难题，更加坚定了企业做大做强的信
心和决心。


