
苏超2.0“退热”了？
回归足球，烟火依旧

A 聚焦 2026年11月2日 星期一
本版编辑 李家杉4

当时隔多年再次回到南京奥体的原江苏队球员、教练唐京荣获最佳教练的殊荣，
当原江苏队球员谢志伟带领队友捧起了冠军奖杯，苏超第二季终于画上了句号！

经历了去年的频频上“热搜”，短视频平台的“苏超梗”密集传播，刷爆全网的流量
狂欢，今年苏超虽然线下观赛依旧火热，但网络传播热度已大不如前。各个地方为了
宣传，也是倾尽全力。当然，网络热度的降低，也在一定程度上，让各方把关注度放回
了比赛本身。

专题撰稿 特约记者 张扬

与去年淘汰赛阶段都是单场淘汰
不同，今年在保留了常规赛单循环的
同时，淘汰赛前两轮，都是两回合比
赛。而单场淘汰赛和两回合比赛相
比，不仅仅是增加了比赛数量，同样在
一定程度上降低了比赛的偶然性。

去年一路以下克上最终登顶的泰
州队，这一次虽然淘汰赛首轮再次以
下克上淘汰了南通队，但是碰到今年
最后的冠军无锡队，他们终究没有把

“黑马”奇迹继续延续下去。
当然，今年的苏超与去年在竞赛

层面最大的不同之处在于，今年硬性
规定每场必须上六个U22球员。由于
江苏各地的青训水准参差不齐，但各
地对于苏超愈发重视，普遍愿意投入；

再加之去年泰州队从亚泰借了一批球
员最终登顶的成功经验，让多个地方
有样学样，催生了各个引援内卷，让苏
超第二季彻底变成了雇佣兵的舞台。

就拿出现在决赛舞台的常州队来
说，决赛进入名单的23名球员，除了
目前效力于江苏常晋的几名球员，以
及去年代表无锡队出战的余智诚，其
他球员在代表常州出战苏超之前，他
们的成长历程以及生活轨迹，几乎跟
常州这座城市，甚至是跟整个江苏省
都找不到关联。

但是跟去年那群生活在常州，平
时在常州各行各业为了生活打拼，临
时拼凑来踢苏超的球员相比，今年补
充进大量外来球员的常州队，他们从

去年的一胜难求且排名倒数第二，今
年的实力和成绩都突飞猛进。这表明
了常州的钱没白花，也体现了当地想
搞好足球的意愿。但同样引发了深思
——高薪挖角提升竞争力，到底是城
市足球的崛起，还是本土青训的缺位？

更多江苏以外球员的加入，同样
改变了苏超整体的竞争格局，去年的
常规赛第二名，打进半决赛的南京
队，今年甚至连八强都没进。去年打
进淘汰赛的连云港，今年更是沦为了

“十三妹”！去年常规赛排第三名的
徐州队，今年也是压线进的八强，且
淘汰赛首轮被无锡队打得毫无还手
之力。而最终登顶的无锡队阵容中，
同样离不开省外球员的助力。

拿到最佳射手+MVP的刘宇豪是
一名辽宁籍球员，当年曾跟韦世豪等
人一起在葡萄牙留洋，在后金元时期
回到国内，曾先后跟随昆山FC和云南
玉昆作为替补完成升级。

然而，就是这么一个在职业联赛
没有留下过任何亮眼履历的球员，来
到了苏超依旧能够大杀四方，这恰恰
说明苏超给了不少处于职业联赛边
缘，缺少职业联赛出场机会的球员，
提供了展现自身价值，延续足球生
涯，利用足球谋生的优质舞台。

随着更多拥有职业履历的球员
和教练加入，今年苏超各支球队的

备战工作也愈发向着职业标准看
齐。像去年那种各支球队组队进度，
备战时间参差不齐的情况，在今年很
少见了，年初很多球队就选择前往外
地冬训，体能储备、战术磨合、团队纪
律性全面升级。而实力更强的球员
加入，以及相对系统完整的备战，也
让今年苏超的整体节奏和对抗性、
竞争力度都超过了去年，也间接催
生了更多逆转、翻盘、神仙球等名场
面。

在这样的背景下，无锡队能够登
顶既是球队竞争力的体现，同样离不
开本地职业俱乐部的托底。在这支

无锡队的报名名单里，有九名球员
此前代表无锡吴钩出战过职业联
赛，还有一些球员有过在无锡吴钩
梯队的经历。出色的本土化根基，
让这支无锡队的稳定性要超过其他
球队。

而梁金虎+夏锡成+今年代表宿迁
出战的房政阳，此前代表无锡吴钩出
战中甲，曾有过半场比赛丢四个的惨
痛经历。但中甲踢不明白的球员，至
少在苏超舞台，依旧是降维打击的存
在。梁金虎+夏锡成用他们稳健的表
现，成为门将身前一道让不少前锋唉
声叹气的冠军中卫组合。

在竞技水准提升的背后，观赛群
众的心态也在发生一定的转变。跟去
年更多还是把苏超当成打卡的猎奇体
验相比，今年球迷的归属感明显压倒
了猎奇心态。越来越多的球迷不再
满足于呐喊造势，越来越多的球迷因
为苏超开始主动研究足球竞赛规则，
开始持续关注球员和球队在球场上
的表现，开始讨论裁判吹罚、战术取
舍。同样是因为苏超引发的一股热
度，让越来越多的人喜欢上了足球，
让更多的孩子参与到足球，也让更多

的球迷愿意走入球场为本地的职业
俱乐部助威，培育出了江苏浓厚的民
间足球土壤。

当然，苏超不仅仅是足球比赛，
也成为拉动文旅消费的重要助推
力。如果说苏超第一年就已经验证
了票根经济的潜力，那么今年在有关
方面打造的“观苏超、品苏味、购苏
货”的“消费链条”之下，各地比赛日
所带动的文旅人流量和消费数字都
在持续增加。

伴随着商业体系逐渐成熟化，苏

超已经形成了赞助矩阵。阿迪达斯为
十三支队伍分别打造专属城市球衣，
也让球队文化、城市标志、体育消费融
为一体，让足球和文旅联动已经形成
稳定、可复制的模式。

线上的热度回落，终究是不能忽
视的烦恼，也意味着有关方面需要赶
紧找到破圈的路径。但是网络上流量
淡去，球场里的呐喊依旧火热，当苏超
在本地已经打下了不错的群众基础，
所有积极的改变都是为了铺就一条可
以长久走下去的发展之路。

无锡夺冠经验，本土文化根基更稳

商业形成矩阵，热度从场外到场内

联赛格局剧变，来了就是“苏超人”


