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上马能在 2027 年成
功转正为大满贯赛吗？世
界马拉松大满贯的评估标
准有103项，大致可被归
纳为八大方面，分别是竞
赛组织、媒体传播、跑者满
意度、观赛氛围、志愿者服
务、医疗保障、相关博览会
和电视直播。现在看来，
每年都努力升级的上海体
博会正是上马在赛道之外
的加分项。

本报记者 章丽倩

赛道之外，体博会讲好上海故事

上马关注的不仅仅是家门口的
上海体博会，还有远在数千乃至上万
公里之外的“别人家的体博会”。
2025 年，上马三度“出海”，在芝加
哥、悉尼两站大满贯赛和开普敦马拉
松（另一站大满贯候选赛事）的体博
会上设立展台，认真推广并考察借
鉴。

回顾上马历史，早些年它就跟国
际上的一些马拉松大赛缔结了友好
关系。比如，上海和芝加哥是友好城

市，所以上马和芝加哥马拉松也早早
就成了姊妹赛事。不过，比起以前你
来我往地做客，上马今年的这三次

“出海”肩负着更直截了当的使命
——带着诚意去垂类群体中刷出“存
在感”。

上马在国门之内乃至亚太地区，
确实是“天下谁人不识君”的存在，但
假如把范围扩得更广，比如北美洲和
非洲地区，那八成就还有一段上升空
间。上马组委会常务副秘书长、上海

东浩兰生体育有限公司总经理朱骏炜
表示，正在向大满贯目标努力的上马
势必会迎来更多的国际选手，而除了
每年竞赛组织的那些事儿，他们也得
主动地去“讲好上马故事”。

陆家嘴的东方明珠，豫园里的亭
台水榭，代表着今年这届上马的

“SHM2025”字样……上马的工作人
员以既简洁又精粹的展台布置风格，
为此番“出海”保驾护航。

除了在“别人家的体博会”上设立

展台、广而告之，上马还带去了更加面
对面的便利和服务：在芝加哥、悉尼、
开普敦三站赛事的体博会上开通现场
报名通道，并就咨询者的提问进行耐
心答疑，为马拉松运动的海外垂类受
众提供贴心服务。

“我们在那三站体博会上开放了
报名通道，现场宣传效果还是不错
的。像悉尼那回，一会儿的功夫就有
近100名观众来留下信息。”朱骏炜分
享道。

你知道吗，在世界马拉松大满贯
评估小组对去年那届上马的实地考察
中，与上马选手、申城市民年年见的上
海国际赛事文化及体育用品博览会
（以下简称“上海体博会”），已为正处
大满贯候选赛事之列的上马赢得了一
个很不错的印象分。

“马拉松大满贯的评估标准有
103项，涉及八大方面，其中八分之一
关联到的就是和比赛在同一周举行的
体博会。在参观了去年那届上海体博
会后，（世界马拉松大满贯）评估小组
的成员直接跟我们讲，在所有大满贯
赛和大满贯候选赛事中，上海体博会
是办得最丰富、最好的。”上马组委会

常务副秘书长、上海东浩兰生体育有
限公司总经理朱骏炜向记者分享了这
则好消息。

体博会是马拉松大满贯赛的标准
配置，国际跑者对它统称“expo”，直
译过来是“博览会”。又因为是围绕马
拉松展开的博览会（还附带让选手领
取参赛装备的功能），所以在懂中文的
国际跑者那里，有时它也会被称作“马
博会”。在记者所处的一个由今年上
马海外华人跑者自发组建起来的聊天
群里，此前不少人都打听过上马“马博
会”的情况，在得到懂行跑友的答疑
后，他们才知道原来与上马共生的这
场博览会应该被称为“上海体博会”。

马拉松元素是上海体博会的重要
组成部分，但并非全部，尤其在近几
年，上海体博会志在跨领域、多元发展
的决心更是迎来加速度。通过一组数
据，你应该会有更明确的感受：2024
年上海体博会的展会面积较前一年扩
大50%，达到三万平方米；今年上海体
博会继续扩容，展会面积增至五万平
方米，上海世博展览馆的一号馆已经
不够用了，这回二号馆也加入进来。

28岁的英国小伙拉夫，他来上海
生活的时长已有七年，平日他不仅是
我们国内马拉松赛场上的积极分子，
时而当选手时而当配速员，也会找机
会去参加大满贯赛。用拉夫的话来

说，上海体博会在马拉松之外的元素
和功能比大满贯赛级别的博览会更加
丰富。“我还看到了像骑行、露营、运动
伤害咨询、产业论坛等内容，在那么大
展厅的上海体博会里，感觉非常有意
思。”

申城每年都举办众多国际大赛，
未来它们可能也将来到上海体博会的
舞台；文旅商体展融合，这种联动多赢
的方式继续深入推进；虽然展会的名
字以“上海”开头，但它却拥有一份着
眼全球的事业心——在去年那届上海
体博会上，这些信号已被传递出来，那
今年展会又将有怎样的精彩呢？期待
和大家一同“挖宝”。

一同“挖宝”上海体博会的“全球心”

只能领装备和买买买？如果
你对上海体博会的认知还停留在
这页老黄历上，那可真是会辜负良
机。毕竟，在升级再升级的这条道
路上，作为上马“门面”之一的上海
体博会，它已经按下了向前冲的加
速键。

2025上海体博会，这里不仅有
高浓度的路跑氛围，还有4.5米高的
雪山造景和适合登山、越野、骑行等
项目爱好者来此一游的展区。另
外，从上海体能赛到上海运动康复
与科学训练研讨会，从适合青少年
的各类互动到体育旅游论坛，还有
上海体育产业交流大会等，本届上
海体博会的硬核“干货”较去年更上
一层楼。

在参展商规模和展会内容都持
续升级的同时，上海体博会也紧随
着上马的变化，在服务细节上做优
化。

“参加上马的国际跑者，一部分
是拥有在我国生活经验的外国人，
另一部分则真的是初来乍到。去年
领完参赛装备后，一些国际选手兴
奋地在上海体博会上逛了起来，结
果逛着逛着却犯了难。”上马组委会
常务副秘书长、上海东浩兰生体育
有限公司总经理朱骏炜告诉记者，
当时的问题就出在了支付方式上。
展会现场不同于商圈里的固定营业
场所，部分参展商的工作人员只习
惯性地准备了支付宝和微信支付这
两种消费结算方式。“根据去年碰到
的情况，今年我们联合上海体博会
把准备工作前置，将实体银行卡刷
卡和现金消费这两项也明确写入了
要求中。”

朱骏炜表示，上马距离大满贯
目标越靠近，从世界各地慕名而至
的国际跑者就越多，诸如优化支付
这样的小细节，未来他们会继续沉
下心去听取意见和细细打磨。

今年三度“出海”携诚意打起“国际牌”

从支付到硬核“干货”

展会含金量
更上一层楼
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