
2024年上海体育赛事
影响力总得分排名

1 上海ATP1000大师赛
2 奥运会资格系列赛·上海
3 F1中国大奖赛
4 上海马拉松
5 上海环球马术冠军赛
6 LPGA锦标赛
7 反恐精英世界锦标赛
8 世界泳联游泳世界杯
9 世界摩托车越野锦标赛

（中国上海站）
10 FISE极限运动世界巡回赛

·上海站
11 国际汽联Formula E电动方程式

世界锦标赛（上海站）
12 上海半程马拉松
13 世界斯诺克·上海大师赛
14 国际滑联四大洲花样滑冰锦标赛
15 长三角国际田径钻石赛

（上海/苏州）
16 上海超级杯
17 2024赛季中国乒乓球俱乐部

超级联赛第二阶段总决赛
18 上海赛艇公开赛
19 上海明日之星冠军杯足球赛
20 高校百英里接力赛总决赛
21 无畏契约上海大师赛
22 世界F1H2O摩托艇锦标赛

中国上海大奖赛
23 上海虚拟体育公开赛
24 世界箭联射箭世界杯(上海站)
25 上海10公里精英赛
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“一张票”增能城市经济

309.9亿元的赛事拉动效应

去年，上海举办了178项国际国
内体育赛事，约等于“每两天就有一
项”。但你知道吗，申城在2024年中
的文旅商体展联动活动可是比赛事数
还多，达到近200项。正是在同心共
济的有效联动下，去年上海日均消费
总额超过1000万元的赛事达到48项，
在全部赛事中占比27%。

论在赛事“流量”里“抓”经济增
量，ATP1000上海大师赛和F1中国大
奖赛处在了排头兵的位置上。同时，
它们分别也是《2024年上海赛事影响
力评估报告》中评估总得分排第一和
第三的赛事。

去年，ATP1000上海大师赛吸引
到22万人次到场观赛，实际上，他们
不仅走入了赛场，也“走进”了申城的
曼妙景致和当季“限定”，办赛方将门
票与浦江游览、上海博物馆“古埃及文
明大展”等城市旅游资源结合，为观众
提供了文旅商体展结合的观赛模式。
该届赛事的直接经济影响达到15.30
亿元，拉动效应40.86亿元，旅游六要
素（吃、住、行、旅、购、娱）拉动效应
15.92亿元。

2024年F1中国大奖赛则向着集
体育、艺术和音乐于一体的节日活动
目标迈出了重要一步，配套举办了格
子旗音乐节、上海汽车文化节等活动，
推出七大主题旅游路线。该赛事去年
入场观众人次20万，直接经济影响达
到14.06亿元，拉动效应39.28亿元，旅
游六要素（吃、住、行、旅、购、娱）拉动
效应15.93亿元。

从“很好”向“更好”奔赴，上海以
建成“全球著名体育城市”为目标，已
发展出了既要有国际高能级赛事，也
要有自主品牌赛事的“双轮驱动”模
式。

去年，申城在继续举办ATP1000
上海大师赛、F1中国大奖赛、上海环
球马术冠军赛等国际赛事的基础上，
积极与国际体育组织对接，推动奥运
会资格系列赛·上海、国际滑联四大洲
花样滑冰锦标赛、世界泳联游泳世界
杯等顶尖赛事顺利落“沪”，形成了多

层次的国际顶级赛事发展格局。
在《2024年上海赛事影响力评估

报告》中评估总得分排名前20%的赛
事中，国际性赛事有31项，占比超过
80%，展现出上海体育赛事稳定发展
的“基本盘”。以虽是一次性举办但获
得成功经验的奥运会资格系列赛·上
海为例，申城在这处聚焦世界目光的
舞台上尝试了“观赛+深度体验”的融
合发展新模式，把赛事打造成为城市
体育派对，吸引4.5万余名观众，直接
经济影响6.43亿元，拉动效应14.02亿

元。
另一方面，伴随着上海帆船公开

赛、上海明日之星排球争霸赛、环上
海·新城自行车赛等赛事于去年的成
功举办，“3+3+3+X”的申城自主品牌
赛事矩阵已初具规模。在《2024年上
海赛事影响力评估报告》中评估总得
分排名前20%的赛事中，自主品牌赛
事13项，占比36.1%。其中，“三上”赛
事（上海马拉松、上海赛艇公开赛、上
海帆船公开赛）共带来直接经济影响
9.62亿元，拉动效应26.62亿元。

未来，上海马拉松的参赛者中会
否出现境内与境外选手各占半壁江山
的情况？在F1中国大奖赛的看台上，
境外观众的占比有没有可能向“邻居”
F1新加坡大奖赛的约50%靠拢？申
城已在向着“中国入境旅游第一站”进
发，而落“沪”的体育赛事也会在其中
光华流转。

去年，上海接待入境游客超过
600万人次，上海边检总站共查验入
境外籍人员456万人次，是2023年的
两倍，其中免签入境外籍人员数量达
167万人次，占比约37%。而根据来
自《2024 年上海赛事影响力评估报
告》的数据，奥运会资格系列赛·上
海、F1中国大奖赛等多项国际赛事的
境外观众占比都已达到10%，为申城
全力打造“入境旅游第一站”做出贡
献。

四个月前，上海马拉松成为中国
唯一、世界唯二的马拉松大满贯候选
赛事，而于今年正式被冠以“第七大满
贯”的悉尼马拉松就是一个亲近的参
照对象。2024年悉尼马拉松的境外
参赛者约占一半，等到今年，为了尝鲜

“第七大满贯”首届办赛的魅力，该项
赛事的境外报名人数更是较去年增加
了八倍。而与上海隔着五六个小时飞

行时间的新加坡，那里一年一度因F1
办赛而掀起的入境游高峰更是成为了
全球赛事经济中的成功范例。

据记者了解，在继续优化赛事结
构和布局、提升赛事发展核心竞争力
的同时，未来上海将在赛事境外游客
的占比、赛事受众的消费潜力等方面
继续挖掘潜力，持续精进。根据之前
发布的2025年上海市国际国内体育
赛事计划（第一版），今年申城会迎来
171项国际国内体育赛事。

申城每年都会对上一年度在家门
口举办的体育赛事进行调研评估，继
而发布得到官方认可的《上海赛事影
响力评估报告》。从2019年开始，这
项工作已经坚持了六年。

在给去年于上海举办的178项国
际国内体育赛事排定名次的过程中，
打分围绕关注度、专业度和贡献度展
开。“关注度”是指外界（媒体、受众）对
赛事的关注程度、赛事引发的传播效
应、赛事为城市创造的传播价值。“专
业度”是指上海体育赛事在组织管理、
运营服务等方面展现的专业程度。“贡
献度”是指体育赛事对上海经济增长
与社会发展所产生的影响。

先说关注度方面。去年这些在沪
举办的赛事，现场受众规模总计259万
人次，其中现场观众231万人次，参赛
者28万人次。赛事共产生780.8万篇
次媒体报道，其中社交媒体报道673.8
万篇次，传统媒体报道107万篇次；提
及“上海”关键词的媒体报道701.6万篇
次。在关注度得分中排名前五的分别
是F1中国大奖赛、ATP1000上海大师
赛、奥运会资格系列赛·上海、上海马
拉松、FE电动方程式上海站。

专业度方面，178项赛事中国际赛
事56项，占比31.5%；赛事延续性强，举
办七届及以上赛事48项，占比27%；参
赛者竞技水平较高，同级别/同年龄世
界排名前20运动员/运动队参加的赛
事42项，占比23.6%；裁判员执裁经验
丰富，执裁水平高，92项赛事中有国际
级裁判员执裁，占比51.7%；赛事赞助
商数量多、商业价值高，59项赛事赞助
商数量为五个及以上，占比33.1%，48
项赛事赞助商中含有世界500强企业，
占比27%。在专业度得分中排名前五
的分别是奥运会资格系列赛·上海、
ATP1000上海大师赛、上海马拉松、F1
中国大奖赛、高尔夫LPGA锦标赛。

最后，来到特别容易引起话题讨论
的贡献度，这里面的维度也比较复合。
去年在沪举办的178项赛事带来了突出
的经济贡献，直接经济影响113.78亿元，
间接经济影响则包括产出效应309.9亿
元、税收效应 10.78 亿元、就业效应
77941个。赛事对旅游六要素（吃、住、
行、旅、购、娱）的拉动效应达到116.45亿
元，其中“吃+住”42.46亿元，“行”35.79
亿元，“游”21.6亿元，“娱”9.71亿元，“购”
6.89亿元。在贡献度得分中排名前五
的分别是ATP1000上海大师赛、F1中国
大奖赛、反恐精英世界锦标赛、上海马
拉松、奥运会资格系列赛·上海。

“入境旅游第一站”
潜力还可挖呀挖

赛事如风起，经济兴潮
涌，“一张票”会如何带动消
费、增能城市经济？在上海
奔向“全球著名体育城市”和

“入境旅游第一站”的打造之
路上，钟情申城且密度几乎
是“每两天就办一项”的众多
国际国内体育赛事，它们又
是如何璀璨生辉？在本周三
发布的《2024年上海赛事影
响力评估报告》中，一组组专
业数据令人眼前一亮。

去年，上海共举办178项
国际国内体育赛事，创造直
接经济影响113.78亿元，带
来拉动效应 309.90 亿元。
与之前具有代表性的2019
年相比，2024年申城的办赛
数增加15项，直接经济影响
增加约87%（2019年 60.81
亿元），拉动效应增加约97%
（2019年 157.65亿元）——
无论在数量、质量还是经济
社会效益上，均创造历史新
高。 本版撰稿 本报记者 章丽倩

赛事影响力榜单
该如何排名产生

在“流量”里“抓”增量

跨界联动比
赛事数还多

赛事体系“双轮驱动”

推动建成全球著名体育城市


