
中超官方球衣赞助商为各俱乐部
推出的全新主场球衣1月15日正式亮
相。作为中国足球顶级联赛的长期合
作伙伴，耐克公司这次在球衣设计中
蕴藏了球迷的热爱以及城市的标志，
不断为球场内外注入活力和能量，让
球迷对2025赛季的中超满怀期待。

最具情怀·代表：申花

致敬经典，梦回“1995”
此次公布的新球衣，申花队服是

少有的几个拥有独立设计理念的，也
被认为是颜值最高的之一。

首先是标志性的蓝色，这代表了
申花的血脉和灵魂。而最“走心”的理
念则是“1995☆2025”的字样。30年
前，申花赢得了甲A冠军，让1995年
成为申花俱乐部历史至今最辉煌的年
份。从1995到2025，“三十周年”致敬
的是俱乐部一直以来的奋斗历程和雄
厚的积淀。除了在队徽上方印有

“1995☆2025”以及后领口处印有“30”
的字样外，球衣还在袖口设计了和
1995年球衣类似的蓝白条纹，象征俱
乐部的传承和革新，也意在激励申花
去重现1995年的辉煌。

申花的队徽设计在了球衣的正中
央，这是16支球队中的唯一。而申花
的队徽也不是简单的刺绣，同样是16
支球队中唯一的3D立体硅胶材质做
成的队徽——据称这是全亚洲都极为
罕见的。两个极高的待遇只有申花享
受到，这也是考虑2025年正值申花夺
冠30周年而做出的安排。不仅队徽
位置、材质是中超“独一份”，而且队徽
的金色边框设计也是唯一的。

除了荣誉，申花的新球衣也带来
了欢乐。因为球衣的蓝白色元素和罗
森便利店的工作服相似，所以有申花
球迷第一时间将球衣P成了罗森工作
服而让很多球迷不禁莞尔。

独一无二·代表：海港

冠军“金盾”，首次亮相
从2025年开始，中超决定在卫冕

冠军的球衣上用冠军盾徽章来彰显其
成就和荣耀。作为2024赛季的联赛
冠军，上海海港成为了中超历史上第
一个享此殊荣的俱乐部。广州恒大俱
乐部曾有过类似待遇，但当时他们只
是作为亚冠冠军而在球衣上绣上了亚
冠冠军盾。

冠军盾徽章设计在球衣的中央，
其设计灵感来自于中超冠军奖杯“火
神杯”。主色调为金色，并辅之以闪
耀的金色装饰，徽章的最下方则标出
夺冠的年份。而根据知情人介绍，往
后中超联赛冠军，在之后一个赛季的
球衣上都会以冠军盾的形式呈现，而
不是像以往那样增加一刻“星”。

海港球衣是其代表性的红色。设
计者以上海的城市天际线为灵感，将
天际线元素融入到了红色设计之中。
即，球衣从右上到左下划过一道分界
线，两侧的颜色略有区分。在球衣领
口的内侧，还有以现代都市高楼大厦
轮廓为灵感的标志设计。

除了分量最重的冠军盾徽章和代
表上海的天际线元素，设计方还在海
港球衣领口内侧绣上了“上海廿”的字

样，这象征着上海海港俱乐部已成立
二十周年。2005年，徐根宝在崇明创
办了根宝基地，以及海港俱乐部的前
身上海东亚足球俱乐部。恰逢20年
之后，海港即将以卫冕冠军身份开始
2025赛季的征程。“上海廿”将见证他
们这个赛季的征战。

文化底蕴·代表：国安

“围巾墙”像高铁座椅
北京国安主场，尤其是北京工体

的气氛一直都是中超最好的之一，“御
林军”在工体的上座率也一直排在中
超前列。工体堪称中超赛场的威斯特
法伦。正如威斯特法伦享誉世界的

“南墙”，国安球迷在比赛中打造的“工
体围巾墙”也是中超赛场最激动人心
的风景。所以，此次国安球衣的设计
理念也正是向其致敬。

这一设计理念已经酝酿了两年，
国安俱乐部2023年 3月份就提交给
了设计方，如今终于出炉。历时两年，
足见设计之用心。据称，作品是由来
自瑞典的设计师完成的。颜色是俱乐
部标志性的黄绿配色，图案灵感则来

自于“围巾墙”，看上去就像是上万条
高举的围巾所组成图案的简约版，围
巾简化成深浅和长短不一的绿色条纹
格，其中夹杂着几许的黄色。在衣领
的内侧还绣有国安的围巾图样，以及

“国安12”的组合设计以致敬球迷一直
以来对球队不遗余力的支持。国安相
关人员表示，“我们新赛季就是要身披
围巾墙，带着球迷的信念，征战南北，
征战亚冠。”

国安希望这件球衣能成为俱乐部

最经典之作，但依然逃不过一些吐槽
的声音。“难道这个灵感不是来自于高
铁二等座？无论暗纹的走向还是排列
的方式，简直就是一模一样……”有争
议并非坏事，但国安球衣的吸睛能力
之强也已是不争事实。

地域特色·代表：津门虎、河南

抽象艺术，文化传承
天津津门虎是为数不多享有球衣

独立设计特权的俱乐部，而俱乐部对
此也非常重视。在球衣发布的前后都
进行了相关的视频和文字宣传。俱乐
部官方对球衣的宣传稿是这么写的：

“紫色为特色，设计灵感来自天津城市
的标志性风景和建筑，象征着城市丰富
的文化底蕴。”

紫色是天津津门虎的主场色调，也
是天津话“紫（指）定行”谐音，而图案则
是不规则设计。按俱乐部的说法，里面
有很多天津的标志性建筑和风景，如海
河、“天津之眼”等。不过图案也颇为抽
象，有电影《致命魔术》海报既视感，所
以并不那么容易一眼识别其所表达的
意境。不过，这样的设计是已经被业内

普遍认为是最佳代表，而且据专业人
士解读，津门虎的球衣是此次公布的
16件球衣中最有设计感的。

和天津球衣类似的是河南队。他
们采取了大胆的红色水波纹印花，其灵
感来自于流经中原大地的黄河。同样
是很抽象，但视觉效果也同样很好，而
且色彩搭配恰如其分。不过却有球迷

“投诉”，这款球衣抄袭了切尔西，“而且
抄得也不完整，少了炫光的LOGO。”

复刻模板·代表：泰山、海牛、成都

疑似撞衫，“二创”素材
因为是整体打包的合约，所以，除

了少数几支球队的球衣是独立设计
的，其他很多球衣都是用了组队模
板。如山东的队服就和日本J联赛的
广岛三箭用了同一模板，而青岛海牛
的队服则与德甲沃尔夫斯堡共用同一
模板。

虽然设计不“走心”，但来自球迷
的“解释”却很走心。对于山东队的格
子模板队服，很多球迷就甜蜜地回忆
起了上学时期睡过的网格图案床单。
虽然颜色不同，但格子却如出一辙。
不过，同样是格子，在不同球迷的视角
里却有不同的寓意。有球迷就认为，
只要几百块钱买件山东球衣，你就可
以拥有和爱马仕橙或者巴宝莉的同款
格子设计。

有类似奢侈联想的还有与德甲
沃尔夫斯堡客场球衣相同模板的浙
江队队服。因为采用了深邃的墨绿
色条纹设计，所以让球迷有了西瓜的
既视感。但也有球迷更看重其衣领
设计——16支球队中唯一采用POLO
衫的翻领，这件球衣也就有了高人一
等的质感。

类似的竖条纹设计还有武汉三
镇。他们采用了大胆的蓝色，条纹灵
感来自于著名的武汉长江大桥。长江
是武汉最重要的地理符号之一，球衣
上自然少不了穿城而过的长江水以及
横跨长江的大桥。

成都的球衣是细横条纹的模板，
所以有球迷联想到了被戏称为“老干
部”款的T恤衫。“只要小表一戴，小包
一夹，你就立刻成为老年球迷中的大
哥大。”而梅州客家的球衣图案似乎自
带眩晕感，未来跟他们打人盯人防守
的球队，应该要提前做好思想准备。
这种“眩晕感”来自于根据梅州当地经
典的“围龙屋”建筑所做出的抽象设
计。作为客家文化的重要地区，梅州
客家的球衣在历史上有过多次致敬客
家元素的灵感。

缺新意·代表：英博、玉昆、西海岸

纯色光板，“槽点”满满
深圳新鹏城、青岛西海岸、云南玉

昆和大连英博四支球队的球衣都是光
板设计。因为中超球衣的设计是提前
两年开始制定设计思路，所以，作为升
班马的云南玉昆和大连英博就只能按
照惯例而采用纯色光板球衣。

尽管是“二年级生”了，但青岛
西海岸也依然没有享受到哪怕组
队模板的待遇，还几乎是纯色光板
设计。耐克官方并不承认这一点，

“以醒目的亮黄色为主色，搭配黑
色点缀，俱乐部徽章上龙凶猛而有
力的元素，既有力量感又不失优
雅。”但挡不住球迷的吐槽：“龙元
素具体体现在何处？倒是有点像
外卖小哥！”

深圳新鹏城的队服是浅蓝色色
调，几乎也是纯色光板，但却在袖子上
动了一些心思。设计灵感来自于代表
计算机硬件的线路板，象征着深圳拥
有大量的高科技企业，以及被誉为“中
国硅谷”的荣耀。但细心的球迷也发
现了些许“槽点”：“深圳队球衣的袖口
像极了津门虎的球衣花色，像是用剩
下的布料缝上去的。”

中超联赛官方球衣赞助商近日公布了16支参赛队伍的2025赛季主场新球衣。
与以往不同的是，2025赛季中超球队的球衣独立设计不再属于个别球迷基数（购买力）大的俱乐部，此前“光板+模版”变成了地域、文化、历史特

色的元素结合。尽管每次发布的新球衣后，对其设计评价众口难调，甚至引来“吐槽”，但这次不同的是，新赛季各队球衣不仅有不少的精彩和亮点，
能让人有“下单”的冲动，也标志着中超联赛进一步与主流联赛接轨，迈向“国际化”。

中超球衣逐渐迈向中超球衣逐渐迈向““国际化国际化””
——各队首次拥有独立设计，球迷几家欢喜几家“愁”
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