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各分赛场在促消费方面亦非常支
持。

静安分赛场的终点设置在上海久光
中心。凭参赛号码牌可参与专属抽奖活
动，至指定品牌享品牌专属优惠，如满减
优惠、指定商品优惠等活动、涵盖餐饮美
食、健康生活、美妆护肤等多类。

普陀分赛场的终点设置在天安千
树商场。针对普陀线完赛运动员发放
折扣券和抵用券，含特色餐饮、潮流品
牌、体验项目等。

杨浦分赛场的终点设置在大学
路。大学路本身的餐饮具有较高的知
名度。比赛正好结合大学路的限时步
行街与周末市集，外加吸引大学路的
餐饮特色，由当地管理单位共同招募
餐饮及各种特色小店提供优惠券和折
扣券给到达终点的运动员。

临港分赛场文体商旅展结合，将
围绕城市定向赛开展系列联动推广的
周边活动，如酒店入住优惠价格或发

放能量餐包等，水上运动体验券或折
扣券发放。

本次赛事由中国登山协会、上海市
体育总会、上海市学生联合会、上海久
事（集团）有限公司主办，上海市登山户
外运动协会、上海市体育宣传教育中
心、上海市体育场馆设施管理中心、共
青团上海市体育局委员会、徐汇区体育
局、静安区体育局、杨浦区体育局、普陀
区体育局、虹口区体育局、嘉定区体育
局、上海东亚体育文化中心有限公司、
上海港城开发（集团）有限公司承办，徐
汇区体育总会、静安区体育总会、杨浦
区体育总会、普陀区体育总会、虹口区
体育总会、嘉定区体育总会、上海东方
明珠广播电视塔有限公司、上海中心大
厦商务运营有限公司协办，上海久事体
育产业发展（集团）有限公司为支持单
位。赛事志愿者合作单位为上海市希
望工程和青年志愿者指导中心（上海
市爱心助学事务中心）。

万人游上海，跟着赛事来旅游
2024中国坐标·上海城市定向户外挑战赛赛事回顾

2024中国坐标·上海城市定向户
外挑战赛于5月12日与沪上爱好者相
聚在上海体育场，与上海市第四届市
民运动会开幕式相结合，再次掀起万
人参与盛况。

十四年的双向奔赴，是无数坐标
粉丝对于赛事长久不变的热爱。今年
的赛事口号为“跟着赛事来旅游”，旨
在带领运动员打卡沪上著名旅游景
点、时尚地标、潮流运动场所、网红餐
厅、文博展馆、红色纪念地、便民服务
设施等，以城市定向的方式带领大家
游遍上海滩。

赛事的主画面以“跟着赛事来
旅游”的口号设计制作，看到蓝天白
云的画面就有种想出去走走的感
觉。主画面除结合一系列上海的地
标性建筑外，还隐藏了四个运动的
赛事吉祥物——X蛙，四个运动款X
蛙惟妙惟肖地分别玩起了霹雳舞、
自由式小轮车、攀岩和滑板，展现了
今年奥运资格赛这四个运动项目的
精髓。这幅主画面在今年也是深受
喜爱，已经在小红书、微博、得物平
台广为流传。

秉承“内涵无限，外延无限”的坐
标精神，今年奖牌的设计理念迎来新
的飞跃。奖牌外观为邮票形式，配以
邮戳、上海标志性建筑物、X蛙等元
素，彰显赛事上海City Walk的属性，
更为巧妙的是每个奖牌都可以插入赛
事定制地铁卡，五种地铁卡和五种奖
牌的排列组合，带来不同的视觉体验：
貌美、实用又兼具收藏意义。

本次比赛约12000人参赛，设上
海体育场一个主赛场，静安、普陀、杨
浦、临港四个分赛场。分为24条不同
特色的主题线路，近150个点标。线
路主题包含了“一江一河”、运动休闲、
美食餐饮、文化阅读、红色印记、国潮
动漫、上海老字号、弄堂文化、商圈经
济等多行业元素。点标方面更是覆盖
了赛事进景区、进街区、进商场、进文
博场馆、进公共服务设施、进红色教育
宣传点，做到以赛事为平台，利用人群
聚集效应，充分展示各行各业的高质
量产品和高品质服务，以此深入挖掘
消费潜能。赛事当日运动员出发向各
点标进行打卡，所有运动员为全市贡
献85000人次客流。

在点标选择上，赛事注重有趣与
内涵兼顾、丰富与特色并存。

●旅游点标方面，涵盖了本市的
著名景点——东方明珠、上海中心、金
茂大厦、中华艺术宫等，还根据人群的
亲子化和年轻化的特征，增设了本市
网红打卡景点如外滩观光隧道、魔都
矩阵，为运动员增加赛事体验感与可
玩性。此外，为展现本市“一江一河”
风貌，设有徐汇滨江的星美术馆，虹口
滨江的初心码头（秦皇岛码头），杨浦
滨江绿之丘，浦东段的东方明珠电视
塔、世博源，苏州河普陀段的半马苏河
公园。

●红色点标方面包含了富有历
史传承意义的红色地标龙华烈士陵
园、国歌纪念广场、市历史博物馆、
中共四大纪念馆、中央秘书处机关
旧址文余里。此外，还设石门二路
街道蝴蝶湾党群服务站，这也是近

期具有很高颜值高人气的热门场
所，还有杨浦滨江的人民城市建设
规划展示馆，积极宣传人民城市人
民建理念。

●文博场馆方面，利用上海优质
的文化资源，把藏在巷子里的宝藏场
馆推到台前，让更多的人了解申城文
化特色。如：医疗方面的中医文献
馆，艺术方面的多伦现代美术馆，科
普方面的上海航宇科普中心、上海昆
虫博物馆、上海消防博物馆，音乐方
面的黑石公寓，制造业方面的上海纺
织博物馆，出版业的近现代出版博物
馆等，将上海的各类小众文博场馆充
分展现。

●媒体文化方面，今年是解放日
报社成立75周年，在赛事开设专属线
路，带着运动员探访解放日报社、解放
大厦、中国近现代新闻出版博物馆等
地，让更多人了解新闻媒体文化传播

的内涵与意义。
●商业方面因长期受到各家商场

和商业综合体的热烈欢迎，本次有36
家商场共同参与。特别是把新近开业
的张园也纳入点标，紧跟潮流步伐。
点标里还纳入老字号品牌，如邵万生
食品就希望在年轻人中推广品牌，美
食线的队员到达南京东路的门店后每
队都可领取一盒邵万生的鲜肉月饼尝
尝鲜。龙虎品牌还将根据年轻人可随
时携带而设计的免洗洗手液赠送给参
赛运动员。还带领运动员打卡在虹口
足球场的回力定制店，了解回力品牌
的前世今生。

●公共服务类方面与上海八个消
防站进行合作，让运动员走进消防站，
学习了解消防知识，近距离感受先进
的消防器材和手段，增加安全感信任
感。同时穿上消防员的服装感受消防
员的不易。

点标选择，涵盖商、文、体、旅

亲子线深受成为爸爸妈妈的坐
标 er 们的喜爱，今年亲子线路增至
四条，其中“体荟魔都”亲子线与上海
体育合作，为小朋友们和爸爸妈妈们
专门设定任务，让亲子家庭走出家
门，参与一场互动性强且有意义的快
乐家庭日活动。

此外，我们仍沿用“上海品牌结合
上海赛事”这一主题，与众多老字号品
牌如锦江集团、回力、龙虎、邵万生、得
物、八佰伴、益民食品厂、市百一店等合
作。老字号们也都希望通过赛事能够
与年轻人更多接触，让他们喜爱上国货
潮品，让年轻人身上有更多国潮品牌。

锦江集团为本次赛事开设锦江线
路，结合体育+旅游的概念，把锦江的
业态以City Walk的形式展现，塑造了
一个“00后”穿越时空回到老上海的故
事背景，这些背景所发生的场景涵盖
了锦江集团旗下酒店、旅行社、商业综
合体，以及著名的锦江乐园，感受上海
的时代变迁。龙虎品牌近几年在外包
装设计上采用年轻人喜爱的小巧、颜
色亮丽，借赛事平台让更多的年轻人
能够喜爱龙虎的产品。此次运动员参
赛包里每人赠送一支可随身挂的免洗
洗手液，向年轻人宣传品牌从试用开
始。

线上在得物APP社区开设赛事
专题页，入口展示热门话题榜、关键词
搜索置顶、弹窗等显著位置，用赛事丰
富社区内容、引发热点话题、聚集人
气。得物提供无门槛消费券，配合线
上线下活动赠送给参与的市民。

在去年合作联名鞋扣的基础上，
今年再次与回力合作，推出限定版联
名T袖，X蛙跃然于回力T恤之上，为
老品牌带来新活力。中国邮政推出赛
事邮票和赛事定制专属邮戳、专属明
信片。同时，在嘉年华现场提供电子
明信片制作，将赛事元素和运动员照
片融合成为独家记忆。

坐标小镇是赛后嘉年华，包揽吃
喝玩乐、商文体旅展的各式商家。以
身为小主人的X蛙为主题场景布置、
完赛证书、点标合作墙等是每年队员
必打卡之地。今年新登场的老上海风
情街上，停着做成有轨电车样子的中
国坐标博物馆、老上海的黄包车，以及
小朋友围观的剪纸、糖人，上海滑稽剧
团演员的精彩表演，处处弥漫着老上
海味道。霸王茶姬、鼎汉咖啡、康师
傅、中街1946为参赛运动员提供不同
消暑解渴的方式，把品牌特色通过互
动活动传递给大家；上海体育、回力、
得物、洛克公园、AAAD、ISPO、体博会
传递潮流运动的魅力；新世界商城、上
海久光中心绽放魔都繁华色彩；解放
日报、申藏 Blue 将文化底蕴深度输
出；更有爸爸妈妈和小朋友最爱的沪
外少年营，现场传授户外生存技能。
内涵丰富、玩得有趣，参赛运动员们一
圈玩下来，表示内心得到了极大满
足。同时，嘉年华还结合徐家汇商圈
优势，与商城集团合作，除了将商场资
源引入嘉年华设摊外，还由商城集团
牵头开设赛事当日吃喝指引，向参赛
运动员介绍赛后徐家汇吃喝玩乐好去
处，更是与多家商场合作开设针对赛
事运动员优惠、满减、赠送礼品等活
动，吸引更多人到徐家汇商圈消费。

“老字号”
掀起国潮热

各分赛场齐促消费


