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爷青回！《灌篮高手》电影版上映

一等27年，“全国大赛见”
这几天，你的朋友圈是否被《灌篮

高手》刷屏了呢？
两年前，《灌篮高手》作者井上雄彦

宣布，这部被无数人视为经典的作品将
电影化，一时激起无数“回忆杀”。就在
4月20日，我们终于等到了《灌篮高手》
电影版。这或许是为数不多大家都了
解剧情知道结局，但依然愿意买上一张
票的电影。小小一张电影票承载着的，
是大家的青春，给青春补上一票，因为
这趟列车，我们等得实在是太久了。

本版撰稿 本报记者 葛敏

第三方平台数据显示，截至4月 19日 22时 27
分，《灌篮高手》预售总票房突破1.15亿元，超过《铃芽
之旅》成为中国影史进口动画预售票房冠军。全国
零点场排映1.3余万场，获超过2155万元的零点场票
房成绩，也超越了去年底的《阿凡达2》，成为2021年
5月的《速度与激情9》以来零点场表现最好的电影。

朋友圈里，在电影院的“前锋”们激情刷屏，网友
们晒出零点场购票发近乎满场的截图，影院里充满
回忆的物料成为观众打卡的热门选项。影院的等候
入场区域，不少观众穿着醒目的湘北红色队服，仪式
感满满。这样的盛况，并不让人意外。作为现象级
的经典IP，《灌篮高手》去年12月3日在日本上映首
日就斩获7.16亿日元超高票房，并连续八周取得周
末电影票房冠军，上映67天就已跻身日本电影百亿
俱乐部。随后在韩国及东南亚等地上映，几乎场场
爆满、一票难求，在韩国连续12天蝉联票房冠军。

这股观影热潮带来了巨大流量。在社交媒体
上，“灌篮高手”关键词下已有数十万笔记和讨论
帖。如何前往观影拉满“仪式感”，灌篮高手人物
cos、观影应援装备、电影细节深扒等都成了网友们
津津乐道的热门话题。这一波“情怀杀”之下，《灌
篮》纪念画册、定制T恤、球服、湘北五虎人物手办、
定制应援旗等再次成了热卖爆品。有周边商家表示
队服拿不到其他尺寸，都是售罄状态，许多灌篮高手
周边店铺中的10号、11号球衣都出现部分码数断货
现象。电商平台数据显示，灌篮高手球衣相关搜索
词4月上旬搜索量，环比上月同期增长达到1646%，
销量也出现大幅增长。

有资深动漫迷表示，早就料到《灌篮高手》会火，
万万没想到，居然会这么火！经典日漫凭借剧场版
上映在国内火到一塌糊涂，《灌篮高手》很可能就是
唯一。

预售总票房破亿元
周边销量大幅增长

《灌篮高手》漫画于 1990 年至
1996年在日本的《少年周刊》上连载，
共收录 31 卷，在全球销量已经超过
1.7亿册，是历史上第七畅销的漫画系
列。

问题少年组成的湘北篮球队一
次次在逆境中奋起、永不言败的故事
不知煮沸了多少少年血。1993 年，
《灌篮高手》迎来了TV动画版，很多
国内观众最早接触《灌篮高手》几乎
就是通过这部动画。动画版播出三
年，很快追赶上了漫画版的连载进
度，最终这两个版本都完结于 1996
年。但TV版没有出现漫画中的终局
之战全国大赛，这也成了所有灌篮迷
的意难平。

1996年，《灌篮高手》动画版最后
一集中，湘北队长赤木刚宪的一句“全
国大赛见”，把我们的青春定格在了那
个永远过不完的夏天。转眼27年过
去了，当年看漫画的观众已经长大成

人，那些曾经在乎输赢逐梦的少年或
许已经经历了成年的挑战和各自生活
的苦乐参半，等着“再见”的国内观众
有多少是在脑补中播放了无数次全国
大赛的场景，有多少是翘首渴求了整
个青春。终于，这个“债”还了。

“就算明天要早起上班，但这是必
须熬的夜，因为我熬的不是夜而是青
春。”电影首映日在周四，也就是说熬
夜看完零点场，“打工人”们还得顶着

“熊猫眼”去上班，但这丝毫不影响他
们找回青春的热情。“过了20多年，井
上雄彦老师终于把电影版的《灌篮高
手》以全国大赛方式重新还给我们了，
我们这批人在有了微信以后一直联系
着，现在很多人都变成中年大叔了，因
为这部共同喜爱的动漫也一直保持着

非常深厚的情谊，所以能看零点场了，
就想着都穿上珍藏已久的球衣，一起
扮成我们喜欢的角色到影院致敬我们
的青春。”北京的灌篮迷说道。

坐标杭州的今年 42 岁的“钱糖
浆”表示，即使“明早还要上班”也挡不
住他熬夜看零点场的激情，“这里有我
的青春，曾经打球的信念。”为了看电
影中途不睡着，“钱糖浆”还做足了准
备，“中午提前补过觉了。”和他一起去
的，还有学生时期一起打篮球的老同
学们，“前段时间，在同学群里一喊，大
家就说要来了。只是老同学再聚会，
篮球打得很少了，毕竟年纪大了跑不
动了，但内心依然火热。”

“比赛一直没有结束，有一种遗
憾，很想弥补这个遗憾，给自己的青春

一个完美的结局。《灌篮高手》对我来
说就是青少年时代的回忆。我也买了
很多周边，还有帮同事带的，我们都很
喜欢，就放在家里做纪念。”同样赶着
看零点场的上海灌篮迷表示，“整个剧
情看得让人非常热血，就是激励大家
面对困难的时候勇往直前，不怕困难，
坚持自己的梦想，这种精神也一直激
励着我。”

在 2013 年日本的一项调查里，
《灌篮高手》排在了“改变人生的漫画”
的第一位。毫不夸张地说，《灌篮高
手》在中国的影响力比起日本只多不
少，说它影响了“八零后”到“九零后”
生人也不为过。灌篮高手在那个年
代，对中国篮球的启蒙意义不亚于同
时期才开始直播的NBA。

在漫画中，湘北战胜了强敌山王
工高，却因消耗太大最终惜败于爱知
学院。这就是《灌篮高手》故事的“结
尾”，赤木刚宪高喊着的“称霸全国”的
梦想未能实现。但正如井上雄彦所
说，“因为年少的梦想，往往是不完美
的。”事实上，这是井上雄彦早就想好
的结尾。在他看来，漫画结尾虽然遗
憾，但却预示着，生活其实和青春一
样，可以有激情，却不一定会完美，湘
北不需要拿到全国第一，他们只需在
全国大赛中击败最强敌山王工高，证
明自己永不言败。而对于广大观众来
说，始终没能在动画剧集中看到湘北
与山王的巅峰对决影像，就像给青春
留下了一个“缺口”，同样是“不完美
的”。

直到去年12月3日，讲述这场巅
峰对决的《灌篮高手》电影版才在日本
上映，这部电影背后制作的故事、每一
个细节，一直都让外界颇为关注。据
日媒报道，关于电影的制作，井上雄彦
其实在十多年前就拿到了提案，当时
制作方给他看了样片，不过他认为和
自己想做的不太一样，婉拒了。但制
作方依旧不放弃，一次又一次地把制
作的样片寄送给井上雄彦观看，也正
因此，让井上雄彦看到了对方十足的
诚意。

2014年，再一次看到样片时，井
上雄彦终于积极回应，“那就做吧！”他
认为这次的样片确实是集结了制作人
员的灵魂，“我对动画电影的技术不太
了解，但技术只是一种工具。比如这
次制作比赛的场景就用到了3D动作
捕捉技术和CG特效，也正因为用了
CG，才能更精准描绘十名在球场上做
出不同动作的球员。”

刚开始，井上雄彦没有明确自己
会亲自担任导演，随即他又想了想，只
是参与其中比如做编剧等，可能没有
办法让自己完全满意。而对于如何制
作好这部电影，他的第一想法就是不
要照搬自己的原作，最好能站在新的
视角来制作。

考虑到大多数观众是记得每一个
情节和场景的漫画粉丝和一些初看
者，井上雄彦特意采用了一种全新的
视角来让经典老故事获得“新生”。影
片一方面保留了大量漫画中的经典对
抗场景和紧张时刻，以及有趣的小细
节和人物关系，即使粉丝已经从漫画
中阅读过100遍，也知道接下来会发
生什么，仍然可以感受到那些熟悉的
幽默、兴奋和青春的激情，以及让你喘
不过气来的紧张强度。

但另一方面，影片节奏相对很快，
不会像漫画那样有大量时间可以从头
到尾介绍所有角色，而是在宫城良田
的成长背景故事串联下，用一场篮球
比赛来让电影更加扎实紧凑，同时也
借此交代出角色之间的关系，不得不
说，这个在新旧处理上的平衡感。

随着电影在中国的上映，井上雄
彦也在社交平台发文，向中国的影迷
们问好：“中国的朋友们，你们好吗？
感谢大家一直以来的支持。电影《灌
篮高手》今天起在中国上映了，我感到
非常的高兴！对创作者来说，制作出
一个全新的作品，既是一种挑战也是
一种喜悦。希望这个‘第一次的灌篮
高手’可以让大家也乐在其中。”

照顾新老观众
兼顾情怀创意

“我熬的不是夜而是青春”

穿上珍藏已久的球衣，一起扮成我们喜欢的角
色到影院致敬我们的青春。“


