
2021年上海市体育赛事
影响力总得分TOP10

赛事名称 赛事总分（1000分）
上海半程马拉松 875分
国际雪联城市越野滑雪 858分
中国巡回赛上海站
上海赛艇公开赛 841分
全国跳水冠军赛暨
东京奥运会选拔赛、 751分
全运会跳水资格赛
上海10公里精英赛 746分
上海女子半程马拉松赛 680分
上海杯象棋大师公开赛 680分
CTCC中国汽车 677分
场地职业联赛
环法中国系列赛
全民绕圈赛 · 673分
上海临港新片区站
复兴之路 ·薪火驿传 630分
百公里接力赛
MAGIC3上海市青少年 630分
三对三超级篮球赛

跳水奥运冠军
激励青少年备战
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新版上海市体育赛事影响力评估报告发布
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“上艇”为自主品牌打响头炮
在2021年里，有没有哪一项赛事是让你关注得比较多

或者印象较深的呢？8月18日，《2021年上海市体育赛事影
响力评估报告》发布，在满分为1000分的评估体系中，上海
半程马拉松（875分）、国际雪联城市越野滑雪中国巡回赛上
海站（858分）、上海赛艇公开赛（841分）得分位列前三名，
成为去年申城最具影响力的赛事。

专题撰稿 本报记者 章丽倩

现实困境下的思故与创新，这可
能是2021年上海体育赛事舞台给人
留下的较深印象。与疫情前相比，去
年这片舞台确实稍显冷落——共举办
46项国际国内体育赛事。不过，在疫
情有影响、赛事数量减少的客观情况
下，它也显露出了一股迎难而上、勇于
创新的韧劲儿。

在如ATP1000上海网球大师赛、
F1中国站等国际大赛受条件限制暂
无法举办的情况下，上海一边与国际
相关机构保持紧密沟通，一边积极地
承办“冬夏双奥”的奥运资格赛和选拔
赛，同时还开始在自主品牌赛事的打
造上发力。

当赛艇运动与苏州河相遇，一个
崭新的城市自主品牌赛事上海赛艇公
开赛（以下简称“上艇”）在2021年一
鸣惊人。

不设门票，也没有传统的看台座
位席，在城市母亲河苏州河及沿岸的
公开空间中，在浦西外白渡桥与浦东
陆家嘴堪称顶配的城市景观中，闻讯
而至的众多市民既是看风景的人，同
时也成了这道体育风景中生动鲜活的
一部分——新人报到的“上艇”令人眼
前一亮。
“上艇”的创办是上海传承百年赛

艇运动文化的新开端，也是串联苏州

河两岸历史文化、展示苏州河水清岸
绿治理成果的新载体。它是苏州河
整治以来首次举办的封航赛事，交
通、水务、海事、水上救生、气象、环保
等管理部门共同协作建立沟通协调
机制，保障赛事顺利举办，为上海后
续举办水上赛事积累经验。

据统计，首届“上艇”共吸引观众
2万人次现场观赛，赛事直播观看人
次达449.58万，短视频平台累计播放
量达2711万。

上海杯象棋大师公开赛是申城
在2021年创办的另一项自主品牌赛
事。通过线上线下双线办赛，它吸引
到包括中国在内的19个国家及地区
的134名棋手参赛，搭建了象棋运动
国际交流平台。在这次的《2021年上
海市体育赛事影响力评估报告》中，
该项赛事排在了榜单的第七位。

上海坚持全球视野、世界眼光，
对标国际最高标准、最好水平，在充
分发掘上海体育特色元素的基础上，
打造本土特色体育赛事品牌。根据
《上海市体育发展“十四五”规划》中
“在办好本市认证知名品牌赛事的基
础上，创办三至五项与城市特质相符
的自主品牌赛事”的要求，于2021年
创办“上艇”和上海杯象棋大师公开
赛在此中正起到了先锋作用。

无论是在这份榜单上领跑的上海
半程马拉松，还是刚以新秀身份登场
便排到榜单第三名的上海赛艇公开赛
（以下简称“上艇”），专业选手与业余
爱好者聚一堂、路人也能“轧闹猛”助
威的共同特征，确实让赛事众乐乐的
属性更加突出。而在未来，这样的亮
点有望被“擦”得更加铮亮。

这份新发布的评估报告，不仅是
对过去的梳理和排序，也为上海体育
赛事的进一步提升指出了一些细节性
的方向。以初出茅庐的“上艇”为例，
市民们在对它表达喜爱之情的同时，
对它也有着更高标准的期待。
《2021年上海市体育赛事影响力

评估报告》所涉及的三项一级指标分
别是关注度、专业度和贡献度。在专
业度一项中，受访市民群体在给出总
体高评价之余，觉得办赛方如果能在
赛事区域设计、赛场氛围营造、赛事宣

传推广等细节上再加把劲就更好了。
这与记者在去年赛事现场观众中了解
到的情况很是契合。

比如，去年“上艇”办赛时吸引了
很多摄影爱好者到场，他们中曾有人
感慨：“如果能给普通爱好者也开放一
点摄影专区就好了，大家按规定去申
请，参与感应该会更好。”还有观众反
应，靠近比赛终点的几处桥上都是受
市民青睐的观赛打卡点，既然部分桥
面在比赛期间会被临时交通管制，那
以后在设置官方观众区时是否可对这
些热门点有所考虑。

年轻的“上艇”甫一问世便赢得
掌声，不过作为上海自主品牌赛事中
的先锋，志在长远的它肯定还需要继
续打磨。据了解，很多来自市民的真
实反馈都已经被收集起来，并有可能
成为帮助“上艇”更好发展的良言建
议。

本报记者 丁荣

一场企业网球赛，吸引了金融企
业、上市公司、跨国巨头等行业精英都
来参赛，名额一扫而空，“来北外滩打
网球！”成为了企业家热衷的选择。第
三届白玉兰网球文化节自8月8日在
“浦西第一高楼”上海白玉兰广场开幕
以来，已成为沪上企业家的“美好运动
之旅”，他们在这里以球会友，在挥洒
汗水中重燃斗志。

喝咖啡俯瞰赛场
远观赛赋能消费

自从2020年创办至今，白玉兰网
球文化节已经连续举办三届。相比以
往，今年的网球节注重“飞入寻常百姓
家”的理念，在为期三周的时间里，分别
设有面向不同年龄、不同层级的青少年
网球邀请赛。今年新增的市区网协会
长杯赛、致敬温网 ·白玉兰木拍挑战赛
成为两大看点。在上海市网球协会的
指导下，各区网球协会会长及负责人参
赛，以“行业标杆”带动“全民参与”，扩
大网球运动覆盖面，激发全民健身热
情。百年网球木拍陈列展、经典木拍网
球比赛则以怀旧引领新潮流，诠释体育
精神的赓续发展与丰富内涵。

在虹口区体育局指导下，主办方

在做好疫情防控限制人数同时，别出
心裁地利用白玉兰广场建筑优势与商
家资源，让拉拉队、后援团在商场里边
喝咖啡边俯瞰看赛场，远望江景。“从
以往‘近观赛’到今年的‘远观赛’，我
们打破了空间限制，既满足市民观赛
需求，同时也促进了商场门店的消
费。”据上海金港北外滩置业有限公司

副总经理钟雪峰介绍，网球节举办期
间，商场的咖啡店、饮品店、餐饮店的
消费额和包房预订有明显提升，“远观
赛”的新模式拉动了“近消费”。

运动激情燃斗志
打完比赛话商机

今年白玉兰网球文化节的主办单

位是上海白玉兰广场，通过国际化品
牌赞助实现了自筹资金；虹口区体育
局、上海市网球协会、虹口区网球协会
共同作为指导单位，更体现了“政府搭
台，企业唱戏”的理念。“现在办网球
节，白玉兰广场的积极性甚至比我们
体育部门更高！”让虹口区体育局局长
周静感觉惊喜的是，今年网球节的企

业精英联赛十分火爆，短短一周多时
间，就吸引了62家企业组队参赛，出
现了一票难求的现象。
“哎呀，好球！疫情没有让你的

球技生疏！”在上周末的企业精英联
赛赛场上，企业家们以球会友，挥洒
汗水。比赛结束后，他们来到商场
36楼喝咖啡看江景，在320米超高停
机坪合影，彼此都格外享受疫情后的
见面。
“你最近在忙什么？”“今年的‘下

半场’打算怎么‘比’？”挥洒完汗水的
企业家们一边喝着咖啡，一边聊起了
生意经，在运动荷尔蒙激发下重新燃
起了雄心壮志。“‘下半场’可以来这
里！”钟雪峰向企业家们介绍了北外
滩的规划远景：这里是世界级的会客
厅，将再造一个金融城，还有你们喜
欢的网球。经过洽谈，一家大型的远
洋航运企业即将选择入驻白玉兰广
场。

一场网球节，给疫情之后的北外
滩带来了企业家和消费者，拉动了消
费，增添了信心，激发了正能量。给钟
雪峰留下最深印象的是来参与网球节
所有人的笑容，“来到这里的人都很欢
乐，这就是一种新的生机。希望更多
的朋友来北外滩来打网球，也许这里
就是你将来的事业首选。”

以球会友育新机 激情挥洒开新局

一场网球节再燃北外滩斗志

国际标准下思故创新

新秀年赢得掌声
亲民为民添亮点

首届“上艇”共吸引观众2万人次现
场观赛，赛事直播观看人次达449.58

万，短视频平台累计播放量达2711万


