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申花还是“申花”
国安可能不是“国安”了

●2020年12月31?之前，俱乐部将中性名称上报中国足协竞赛部审核；

●2021年1月15?之前，中国足协书面反馈审核意见，符合要求的，到俱乐部所在地市
场监督管理部门办理更名手续；不符合要求的，继续提供新拟用新名称。 至1月31?前，中国
足协5个工作?内反馈审核意见；

●2021年2月28?之前，完成2021赛季注册手续。

要“名”？还是要“命”？随着12月14?下午中国足协正式颁布《关于各级职业联赛实行俱
乐部名称非企业化变更的通知》，对绝大多数中超中甲俱乐部来讲，这个原本算不上什么问
题的问题，突然变成了一个“性命攸关”的问题，而且从中国足协给出的几个时间节点来看，

留给中超中甲俱乐部解决“我是谁”问题的时间，真的已经不多了。 专题撰稿 本报记者 ?冰

对刚刚过完27岁“生日”的申花来
讲，在职业足球联赛去企业化的背景
下，作为申城之花的这支球队，能否继
续以“申花”的名义绽放，被画上了一
个问号。
尽管早已经与成立之初赞助球队

的申花洗衣机没有了关系，但是因为
这家企业至今仍然存在，在中国足协
明确规定下赛季中超中甲和中乙俱乐
部必须启用中性名称之后，外界更是
一度认为，只有改名为“大连人”的原
大连一方队符合标准，已经延续了27
年的“上海申花”或许会跟北京国安、
河南建业和天津泰达一样，必须为自
己重新起一个名字，对早就习惯了在
虹口足球场高呼“申花是冠军”的球迷
来讲，这样的结果显然是无法接受的。
好在，从目前能够得到的答案来

看，“申花”两字基本符合新规的规定，
申花可以继续“申花”。
14日下午召开的2020中国足球职

业联赛专项治理工作会议上，足协颁
布了《关于各级职业联赛实行俱乐部
名称非企业化变更的通知》，对于中超
俱乐部名称的规范化要求做出了非常
明确的规定，要求俱乐部名称中不得
含有俱乐部任何股东、股东关联方或
实际控制人的字号、商号或者品牌名
称，也不得使用与上述字号、商号或品
牌名称相似或近似的汉字或词组，同
时要求俱乐部应该不晚于2020年12月
31日将经工商部门初步核准的拟用名
称等上报中国足协进行审核，对于在
2021年2月28日之前名称仍然不符合
要求的俱乐部，中国足协将不给予办
理注册手续，这也就意味着，如果中超

俱乐部“改名”不成功，就将失去参加
明年中超联赛的资格。

对于“申花”两字能否继续作为目
前的绿地申花队的队名，一位业内人
士表示，在经过与相关规定的对比之
后，基本符合“中性”和“非企业化”的
规定，虽然目前仍有一家名为“申花”
的企业，并且该企业曾经是俱乐部的
第一个投资人，但该企业早已经与俱
乐部脱离关系，与申花俱乐部目前的
实际控制人、上海绿地集团不存在股
权交集，而且没有任何关联关系，无法
对参加中超联赛的这支“申花队”的任
何重大决策产生影响。与此同时，绿地
集团旗下也没有其他“申花”的品牌，
从这个角度来讲，不出意外的话，明年
的中超赛场上，申花仍将以“上海申
花”队的身份出战。

上海申花的名称得以保留，比申
花“年长”一岁的“国安”两个字，却很
有可能无法出现在明年的中超赛场
上，对陪伴了这支球队28年的北京球
迷来讲，想要一下子接受这样的现
实，确实不是那么容易的。
1992年，北京国安足球俱乐部由

中信国安集团有限公司（原中信国安
总公司）和北京市体育局共同建立，
1997年2月变更为中信国安集团有限
公司直属经营管理，北京国安俱乐部
就此成为中信国安集团下属的全资
子公司。2017年1月24日，中信集团将
球队64%的股份转让给中赫置地有限
公司，俱乐部更名为北京中赫国安足
球俱乐部，中信则依然持有36%的股
份，是球队的股东之一。如今，按照中
国足协的新政，作为企业的北京中赫
国安足球俱乐部依属于中信国安集
团，而“国安”仍然是中信国安集团旗
下的注册商标，不符合《关于各级职
业联赛实行俱乐部名称非企业化变
更的通知》当中第三条“俱乐部名称
中不得含有俱乐部任何股东、股东关
联方或实际控制人的字号、商号或品
牌名称，也不的使用与上述字号、商
号或品牌名称相似或近似的汉字或
词组”的规定。

对于球迷情感方面的诉求，中国
足协相关人士表示了理解，但是为了
保证推进俱乐部名称非企业化进程
当中的公平与公正，也只能按照规定
当中的条款一一对应：“不光是北京
国安，包括河南建业，还有天津泰达
和长春亚泰，都面临着同样的情况，

所以必须按照同一个标准去落实。事
实上，要求职业足球俱乐部采用中性
名称不是一天两天了，包括在甲A联
赛阶段，中国足协也有过这方面的考
虑和措施，但是因为各种原因没能落
实下去，现在其实是在推进早就应该
做的事情，毕竟要想实现真正的职业
化，这一步早晚是要迈出去的。”
能否在规则与球迷的情感之中找

到一个平衡点，至少在足球圈内人士
看来，国安要想继续用“国安”这一名
称，也不是完全没有可能：“一种是中
赫集团收购中信手里那36%的股份，
把俱乐部变成自己的全资企业，然后
因为中赫旗下没有名为‘国安’的企
业，‘国安’也不是中赫集团的注册商
标，只要中信集团那边同意俱乐部继
续使用‘国安’这两个字，应该就没什
么问题了；再一种，就是中信集团放弃
‘国安’这个商标，俱乐部这边重新去
申请注册使用，只不过不管是哪一种
操作方式，涉及的范围都非常广，难度
不是一般的大。”

至于想把名字改成“广州队”的
广州恒大，按照中国足协新政的规
定，并不符合“行政区划+俱乐部名
称”的要求，虽然广州球迷对于“广州
队”有相当高的认可度，此前中超赛
场为球队助威时更多是以“广州队”
而不是“恒大队”为主，但是作为俱乐
部，想要将“广州”二字“据为己有”，
显然不是一件容易的事。假设“广州
队”过不了中国足协第一关审查的
话，就会被打回重起，更不要说去相
关部门正式注册了。
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英国人道格拉斯·恩说，从一个

国家的广告， 可以看出这个国家的

理想。

据史料记载， 现藏于中国历史

博物馆中的北宋济南刘家功夫针铺

的雕刻铜板， 是世界上迄今为止发

现最早的印刷广告物， 不知道生在

同一个年代酷爱蹴鞠的高俅， 在当

上太尉之前， 有没有在自家门前竖

上一块牌子，上面写着“高家庄蹴鞠

兴趣班招生”来给自己打广告。话说

回来，如果高俅再有一点远见的话，

干脆注册成立一家 “高家庄职业蹴

鞠俱乐部”的话，那么中国职业足球

发展的历史， 便可以从现在的不到

三十年，立马“升格”到了八九百年，

大家都是快千年的老妖了， 还用得

着向只有一百多年的欧洲足球看齐

吗？ 还用得着为了一个球队的名字

着急上火吗？

不过换一个角度来讲， 如果高

俅当年真搞了这么一?球队， 眼下

中超中甲俱乐部改名这口“锅”让他

来背，也算不上冤，谁让他老人家从

一开始就没做到位呢？

说回广告。 如果从上世纪七八十

年代开始记事儿的话，应该大多对“实

行三包，代办托运”这几个字如雷贯耳

吧？没错，那个时候的广告就是这么直

白， 因为人家做广告的目的就是要告

诉你我是谁，我能做什么，而且话说回

来， 那会儿如果你把广告做得文艺一

点，说“我有一个梦想”其实是想卖水

彩笔的话， 效果绝对赶不上随便拿张

纸写下 “清仓大甩卖，1?1?”———其

实就算是现在， 超市里再华丽的广告

文案， 应该也比不过促销员卖力喊出

的一句“××酸奶，买一送一喽……”

目标明确，指向精准，不需要太多

技术含量，但效果却是杠杠的，这样的

广告思路， 自然也被移植到了足球身

上。 事实上，从甲A到中超，对很多投

身其中的企业或者老板来讲， 足球不

过是一个广告载体， 尤其是之前每年

的运营费并不算高的年代， 一年花上

两三千万， 却可以达到两三个亿的宣

传效果， 再加上各种看得见看不见的

“福利”， 自然要把自家的名字放在球

队身上了。更有甚者，有些人直接把球

队当成了“敲门砖”，打一枪换一个地

方，成了名副其实的“流浪者”队。

即便中超进入“八十亿”体量之

后， 很多俱乐部依然只能靠老板或

者母公司“输血”才得以存活，虽然

在中国足协的严格要求和监管下，

诸如训练基地和各级梯队建设开始

逐步完善，中超开始有了“职业”的

样子， 但背后却是投资人的不堪重

负， 尤其是在一些俱乐部不够理智

的“军备竞赛”的压力下，投入与产

出更加不成比例， 曾经让投资人无

比看重的广告效应， 反倒随着联赛

整体水平的下降以及传播渠道的多

样化，而不那么突出了，所以对原本

就应该实行名称中性化的职业联赛

来讲， 眼下确实算得上是一个不错

的时机———既然总归要痛， 那就长

痛不如短痛，一刀切下去，大家都没

话说。

当年甲A要改成中超的时候 ，

也有人担心这个担心那个， 事实证

明，叫习惯了，也就好了。 能把亚冠

冠军拿回来， 就算你是虎豹豺狼鸡

鸭鱼兔，别人说起你的时候，肯定也

会竖起大拇指，说上一声：牛！

笙记者述评

长痛不如短痛，习惯就好

申城之花，“申花”继续绽放

沿用“国安”操作难度很大
恒大独占“广州”一厢情愿

国安球迷依然希望能够保留原名

俱乐部中性名之痛


