
上周六晚，曹先生和同一看台的好友们都收看
了“申花之夜”的直播，大家在球迷群和淘宝直播中
来回切换，一边讨论，又生怕错过了热销的商品。

两个小时的直播结束，曹先生和朋友们各自清
点战果，“主场球衣、I96的夹克和风雨衣各来了一
套，另外还买了顶帽子，总计1500不到吧，还是很满
意东体的这次直播。”自从2010年来，曹先生养成了
收集球衣的习惯，从以前是每年一件，到后来演变
为每年一套。曹先生打趣道，与装备数量一同增长
的还有尺码，“十年前穿M号的，现在要买XL号了，但
衣服还会收着留作纪念，未来还可以给儿子穿。”

由于工作关系，他常年在海外出差，但一件申花
球衣永远是行李的标配。“去美国、澳洲或者欧洲出差
的时候，工作之余会穿一件申花球衣，在世界各地拍照
打卡。”有时，周围有人会认出这是上海申花的球衣，俱
乐部在世界越来越大的影响力，更让他感到自豪。
除了挑选心仪的商品，曹先生和收看直播的上

万观众一样，踊跃参加抽奖活动，“这次直播的福利

还蛮多的，但我手机都快戳坏了，还是没能中奖。”在
抽奖的礼品中，曹先生最想要那顶莫雷诺的帽子，并
希望未来有机会能在市面上买到同款产品，“你想
想，申花球迷的基数这么大，19顶帽子怎么够啊。我
们也知道这是非卖品，但想买的球迷还是很多的，如
果这笔收入用作公益，也算是不忘初心了。”

在节目的最后，神秘嘉宾吴金贵的到来也让曹
先生颇感意外，“没想到俱乐部会安排吴指导来，可
见俱乐部对这次直播也相当重视，对我们球迷也很
尊重。更让我没想到吴指导在节目里妙语连珠，也
能看出他情商很高。”

昨天上午，商品的发货工作正紧锣密鼓地展
开，与此同时，工作人员也正在统计直播时消费排
名前三的球迷。“我有个朋友几乎把所有的商品都
买了，你们不要漏了他啊，也希望下次能再有这样
的直播带货活动。”在核实完所有订单后，东体商城
的工作人员将联系这三位幸运球迷，并送出申花新
赛季球衣一件。
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本次“申花之夜”直播活动，得到了上海绿地

申花俱乐部的官方合作支持。五位申花主力队员

拍摄预热视频，在直播当天下午，球队官方微博

也转发了活动预告， 吸引了大量球迷前来观看。

直播开始不到一个小时， 观看人次就已经破万。

长达两个小时的大直播， 在淘宝天猫618栏目榜

单中连续霸榜，以“万”为单位的观看热度，相比

其他同类商家称得上是“断层出道”。

在两小时的直播过程中，东体商城更是为球

迷带来了诸多福利。在上海申花和莫雷诺公益基

金会的支持下，每位收看直播的观众有机会参与

抽奖活动，运动水杯、冠军围巾、球迷T恤等申花

周边，更是让直播间被弹幕疯狂刷屏。其中，莫雷

诺公益基金提供的莫雷诺弯檐帽，更是球迷想买

都买不到的珍品，孙冰看到帽子的实物后便爱不

释手，动用“特权”直接成为了中奖观众。

除了抽奖活动之外，全场消费最高的前三位观

众还获得“申花之夜”送出的球衣一件。最终，来自浦

东新区的一位球迷在两个小时内购买了近2000元

的商品，荣登消费榜榜首。 有近百位球迷消费破千，

申花球迷对球队正版商品的支持可见一斑。

“三、二、一，上链接！ ”两位主播话音

刚落，屏幕下方“抢到”以及“没抢到”的

留言便快速刷屏， 刚刚上架的商品瞬间

售罄。 在东体商城的带货直播中，“秒杀”

早已不是新鲜事，在这其中，申花限定马

克杯、 联名口罩和训练服更是抢手的明

星产品。

只属于申花的夜晚， 自然要有只属

于申花球迷的商品。 节目一开始，主播姬

宇阳和孙冰向球迷们隆重介绍了本次直

播限量首发的申花马克杯。 “看得出这只

杯子的设计很用心，”孙冰说道，“有上海

城市的标志性建筑物， 也有申花球迷的

心中圣地虹口足球场，很有收藏价值。 ”

随着观看人数的上升， 商品的销量也逐

步提升。 在申花球迷和观众的支持下，直

播节目中500只限定典藏马克杯已然脱

销。 当晚东体商城又追加了大量订单预

售，满足更多球迷的需要。

销路最广、 最受球迷观众欢迎的商

品， 莫过于新赛季申花的客场球衣和球

队训练服了。 主播姬宇阳还没来得及介

绍完球衣设计， 就看到镜头后的工作人

员高举提示版，告知他商品已经售完。 就

连女主播孙冰在直播中也对其不吝赞

美，“这件球衣真的能看出有设计感。 ”而

蓝黑相间的申花训练服更是本赛季的

“爆款”，限量20件让球迷刷屏：“太少了，

买东西跟抽奖一样难。 ”

目前， 海外的一些联赛已经重启，

带有球队元素设计的口罩备受关注。 此

次“申花之夜”直播，申花球迷也终于等

到了自家主队的口罩上市，加上直播前

曹 定、蒋圣龙和朱辰杰三位球员客串

模特，更是让球迷们心痒不已。 口罩链

接一经抛出 ，每刷新一次页面 ，销量都

在不断上涨。

除了上述三件明星产品外， 其他申

花周边商品也颇受欢迎。 上海迎来梅雨

季，直播期间卖出近百把申花折叠伞；有

车一族则偏爱金属车贴， 几十辆贴有队

徽的座驾即将彰显申花身份； 还有主打

产品球员应援围巾，既有冯潇霆、曾诚等

一众新援， 也有沙拉维、 金信煜大牌外

援，特别是曹 定的围巾，在上架后瞬间

就被抢空。

前晚7点30分， 东方体育日
报携手上海绿地申花足球俱乐
部，重磅推出“申花之夜”直播带
货主题活动。

作为2020年上海市第三届
市民运动会上海市民足球节系
列活动之一，两个小时的大直播
吸引了上万人次的观看，并在淘
宝天猫618栏目榜单中连续霸榜
第一名。 上千件热销爆品被抢购
一空，而神秘嘉宾上海绿地申花
足球俱乐部技术总监吴金贵空
降东体直播厅，更是将节目气氛
推至高潮。

大爆款
球迷拼手速

在节目最后的半小时， 球迷一直期

待的特邀嘉宾终于揭开了神秘面纱，申

花冠军教头吴金贵现身直播间。 第一次

兼职带货主播， 吴金贵在节目中游刃有

余，将琳琅满目的商品一一推荐给观众，

“其实我们去世界上很多地方，都会购买

一些足球相关的纪念品， 这也是足球文

化的传播。 ”

此行空降直播间， 吴金贵还有一项

重要任务———推介康桥基地训练场的场

边广告，这也是中国足球的首次创举，在

商业开发上， 申花又领先了一步，“在赛

前训练，或者平时的媒体开放日中，这些

广告位置都有很高的露出空间， 而且第

一个买广告的企业， 对于他们而言也是

意义非凡。 ”

在直播结束后， 东体商城特意为吴

金贵送上了定制的纪念头版。 未来，东体

商城也希望有更多的体育界人士能在训

练比赛之余，参与到直播带货中，让体育

文化逐渐影响普通人的生活方式。

位大咖
金贵卖广告
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小时霸榜 莫队让球迷疯狂“弹屏”

本版撰稿 本报记者 龚哲汇

申花之夜
美丽绽放

手机都快戳坏了，还是没中奖

本版摄影 本报记者 陈嘉明


