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国内汽车市场新能源车的渗透率超

过了 33%，其中，比亚迪功不可没。

截止到 10 月，比亚迪 2023 年累计

销量达到了 237.1 万辆，已经实现年

度300万辆目标的79%。比亚迪展台，

可以说是家族成员的大本营，从比

亚迪到方程豹，再到仰望和腾势，

每一个品牌都掀起无法消退的围观

人流旋风。

理想展台引发围观的重要原因，

或源于其在 2023 年突飞猛进的销量。

作为造车新势力中唯一一家实现盈

利的车企，截至广州车展前，理想

汽车 2023 年内的累计交付量已经突

破 30 万辆，提前一个半月，完成了

2023 年全年的交付目标。车展上，

其旗下首款纯电车型理想 MEGA 首

秀，形似高铁“子弹头”的外观让

观众充满了兴趣。

2023 年 10 月交付量突破 2 万台，

刷新单月交付历史纪录后，小鹏汽

车重新成为了造车新势力“C 位”

成员之一。而第三季度超 85 亿元的

营收，不仅让其强势回归历史高位，

也让车友对其在本次车展上展出的

小鹏 X9 充满了更多期待。

鸿蒙智行展台，借着华为的流

量，“含华量”很高的华为智选车

业务首款轿车智界 S7 以及“含华量”

不太高的阿维塔 12 同样成为了车展

亮点之一。同样由华为赋能的问界

品牌，首次公开亮相的问界 M9，也

成为鸿蒙智行展台上最受关注车型，

且盲订已经突破 3 万辆。

2023 年 9 月，问界凭借问界新

款 M7 打了个漂亮的翻身仗。强烈

的市场反响，不仅让其在上市 64 天

后，累计大定超过 9 万辆，也成功

带动问界 10 月交付量重回万辆阵营。

基于此，华为汽车智能解决方案 BU

董事长余承东更是放出豪言，有信

心 M9 “将重新定义 1000 万元内最

好的智能 SUV”。

数据显示，中国的新能源汽车

也开始“想开了”，凯迪拉克全新电

动车 IQ 锐歌，起售价打破 30 万元门

槛，比去年锐歌上市价超过 40 万元

的定位，足足低了 10 万……

不仅“价格战”贯穿全年，而

且硬派越野、纯电 MPV 等细分赛道

也成为了各大车企争相布局、抢夺

市场的新切口。

整个 2023 年，国内汽车市场的

竞争尤为激烈，尤其是新能源汽车

的竞争，更是卷出了新高度。时值

四季度，为了扛起业绩大山，车企

们使出浑身解数，迎接这场“收官”

之战。纵观今年广州车展，有很多

值得玩味的地方，也释放出来年车

市争夺战将愈加残酷、更为内卷的

强烈信号。

中国新能源车乘胜追击

2019 年，第十七届广州车展新

能源汽车展出 112 台。今年，广州

车展新能源汽车展出 469 台，其中

国内品牌 350 台。三年时间，新能

源汽车在广州车展的比例从 10% 飙

升到 41%，重头仍是在市场上高歌

猛进的中国品牌。和上海车展一样，

国产电动车收获高关注度的原因，

除了产品本身足够热门、足够重磅，

各家车企间的争锋亦充满看点。

蔚来、理想，小鹏、智己、极氪、

深蓝、吉利、荣威……多家中国车

企在广州车展同台竞技，不管是新

势力品牌和传统车企品牌，都吸足

了流量，过往劳斯莱斯之类的超豪

华车展台的人头攒动场景，如今都

转移到了中国新能源汽车品牌这里。

比亚迪是这两年中国品牌的最

大赢家。据乘联会数据，10 月份，
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