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这个汇聚的初衷与过程，就是本届戏剧

节的主题“融”。因而，自第四届长三角城市

戏剧节起，将更注重“城市文化”的概念，汇聚

于长三角具有代表性的城市上海，展现“资源

共享、信息共通、品牌共创、效益共赢”四大理

念，通过剧目展演、演艺管理高级研修班升

级、文旅商体展联动等，推动地域融汇、文化

融合与产业融通，让文化为区域经济高质量

发展赋能。

此番有八台大戏在“演艺大世界”上演，

门类包括话剧、舞剧、黄梅戏等。明星版悬疑

剧《看不见的客人》由张维伊、金靖、张嘉元担

纲主演；舞剧《主角》由北京歌剧舞剧院创排；

西安话剧院带来的是改编自马伯庸畅销小说

的《长安的荔枝》；话剧《北上》由杭州话剧艺

术中心根据徐则臣茅奖作品改编；来自香港

地区的中英剧团带来的话剧《血色双城记》改

编自狄更斯的《双城记》，曾经制作了该剧英

文版的英国班底受邀制作了中文版；安徽省

黄梅戏剧院的《红楼梦》，由两位已故戏剧大

师——编剧陈西汀、导演马科排演，这个首演

于1991年的版本已成当代黄梅戏的经典。

发布会当日，中国音乐剧演员、制作人阿

云嘎正式担任长三角城市戏剧节首席品牌推

广大使。他在致辞中表示：“期待通过自己的

力量，吸引更多年轻人关注戏剧、走进剧场。

希望通过长三角城市戏剧节，让戏剧艺术火

起来！”

策划精品影展
在五一档全国 7.47亿元的票房大盘

中，上影联和院线以全国票房第四的成绩，

吸引超140万人次观众。SFC全国51家直

营影院票房 813.31万元，其中上海影城

SHO以 77.3万元的营收，登顶上海地区票

房榜首，更凭借较去年同比 31.5%的票房

增幅冲入全国前十，成为上海唯一上榜影

院，位列全国票房第五。影展及影城自创

衍生品、餐饮卖品销售额更是较去年同比

激增 321%。能取得如此佳绩，缘于“精耕

细作”的精品影展——“缪斯的多重曝光：

德菲因·塞里格逝世 35周年纪念影展”吸

引了万名影迷参与。此外，上海电影博物

馆推出15场主题活动，成为丰富市民假期

生活、创造电影文化体验的好去处。

丰富观演体验
票房之外，沉浸式体验成为文旅消费

新的增长引擎。上海影视乐园非门票业务

收入同比增长23.1%，成为拓展影视效应边

界的重要阵地。沉浸式戏剧《新世界·破笼

之宴》连演5天场场爆满，观演人次超去年

同期两倍，收入翻番。外地游客占比超

60%，他们中不少人从机场或高铁站拖着行

李箱直奔乐园，将“新世界”作为长三角之

行的首站。乐园还进一步拓展新兴业态，

房车营地等合作商户数据同比增长6%。

此外，位于安福路 322号的永乐汇园

区，这个假期成为潮流人士的聚集地，人流

量近5万人次，同比增长20%；银星皇冠假

日酒店凭借充满“电影元素”的特色风格，

“五一”假期客房出租率达 75.9%，同比增

长 9.7%，房费收入提升 8.5%；上海思特奇

酒店则聚焦沉浸式影视体验的优势，“五

一”假期营收较去年增长 37.84%，平均入

住率超85%，同比提升25%。

上演梦幻联动
“五一”假期，上影元携《大闹天宫》的

孙悟空、《浪浪山小妖怪》的小猪妖，以及黑

猫警长等一众动画明星，上演“梦幻联

动”。“小猪妖”在上海国际咖啡文化节迎来

线下首秀，4天累计见证近50万客流，IP巨
型气模装置整体曝光超10万人次，与东方

明珠等同框成为打卡热点。5月3日，小猪

妖等 IP还走出上海，亮相北京2025微博游

戏动漫展。而大圣的火眼金睛、花果山水

帘洞、天宫遨游、大圣与二郎神对决等名场

面，也成为2025上海邮轮文化旅游节开幕

式中璀璨的视觉盛宴。由上影元携手吴淞

口文旅集团打造的“吴淞口空中剧场×大
闹天宫”无人机烟花大秀日前在上海国际

邮轮旅游度假区上演，让城市天空变身为

奇幻天宫。 本报记者 孙佳音

“电影之城”点亮消费新场景
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本报讯（记者 乐

梦融）乘东航飞万里，随

上博览千年。以中国古

代艺术为主题的东航宽

体彩绘飞机——“上博

号”日前启航，成为首个

飞越全球的“空中博物

馆”。今天上午 9时 15
分，这架飞机从上海飞

往成都，近百名旅客在

万米高空体验了首次主

题航班活动。记者也一

起参与了这次不同凡响

的空中博物馆之旅。

两位身穿古埃及服

装的工作人员在舷梯口

迎接旅客（见图①），机

身上大克鼎和飞机相连

冲向蓝天，寓意“上博

号”会将中华文化带去

五湖四海。机舱内部则

化身万米高空的“博物

馆”，30余件上博馆藏

青铜器的图案，按中国

古代青铜器的发展时

序，呈现在行李架、小桌

板、座椅头垫等位置。

登机后，旅客们眼

前一亮，上博在座位上

为每名旅客奉上礼包，

里面包括了定制徽章、

行李箱带、行李牌以及

东航与上博联名的青绿

色手提袋（见图②）。丰

富的现场互动小游戏也引发旅客的浓厚兴

趣，大家通过现场抽奖和有奖问答赢取上博

的礼品。

在长达 3小时的沪蓉航旅中，还有诸多

彩蛋。在飞机座位前的屏幕上，融入了上博

场景，旅客可以点播上博独家导览的视频和

纪录片。此外，还有中英双语杂志《飞阅上

博：上海博物馆的27个关键词》供取阅。

上海博物馆馆长褚晓波通过机上广播致

辞：“很高兴能和大家一起乘坐‘上博号’彩绘

大飞机，开启这段艺术之旅。‘上博号’不仅是

文化传播的载体，更是一座年度焕新的空中

博物馆。在今天的旅程中，我们将文物以另

一种形式在飞机上展出。希望大家今天都能

玩得开心，飞得舒心，一起享受这段空中博物

馆之旅。”
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刚刚过去的假期，1650.06
万人次游客奔赴申城，而上海电
影市场也再次领跑全国，显示出
“电影之城”的消费热力。假期
里，上影集团以“电影+”助推文
商旅体展新融合，为上海城市文
化IP建设注入澎湃动力。

第四届长三角城市戏剧节将继续书写

“以文化人，以文惠民，以文润城，以文兴

业”的生动篇章。为响应“惠民生、促消费、

增后劲”行动，戏剧节期间将推出戏票、影

票、购物票——三票联动促消费活动，观众

凭票根可在合作商圈、景区享受餐饮折扣及

购票返券，消费满额可兑换演出票优惠，形

成“戏票影票购物票，票里票外都是戏”的文

旅商消费闭环。

黄浦文旅集团总经理夏锋介绍，活动并

不仅仅停留在折扣优惠，而是将以优质供给

激发消费活力，以场景创新提升消费体验，以

跨界融合拓展消费边界，以环境营造增强消

费获得感为着力点，全力打造黄浦文旅消费

新产品、新场景、新名片。黄浦文旅集团将依

托三大子公司平台大光明、大世界、大上海，

携手三大协会上海中华老字号协会、上海餐

饮烹饪行业协会、旅游业协会，联动南京路、

淮海路、豫园三大商圈百家商户，形成文影商

旅展联动促消费格局，让文旅消费“有形有

效，可感可及可统计”。

依托黄浦文旅集团管理的1个会馆——

商船会馆，2个艺术中心——拉法耶艺术中

心、当代艺术馆，6家自营影院——大光明、

和平、国泰等，7家剧场——大上海、中国大

戏院、黄浦剧场等和25个新空间——大世界

等，打造多元文旅消费场景：拉法耶文化艺术

中心打造“精绝七日：新疆尼雅遗址数字大

展”，让观众仿若亲临尼雅遗址考古现场，沉

浸式领略古代西域文化魅力；大世界打造惊

悚喜剧《开关 SWITCH》，运用多模态情绪交

互技术，依据观众微表情、心跳实时调整剧

情；商船会馆将量身定制光影技术和京昆传

统文化结合的沉浸式作品《耋戏生》，感受沙

船时代的风云际会和爱情纠葛；大光明

MIDNITE光影餐厅将升级演艺夜市，激活夜

间消费……

本报记者 朱光

辐射票根经济

呈现人生百态

走进剧场，看演出；走出剧场，
周边消费从票根开始辐射到衍生产
品、餐饮、住宿、购物乃至旅游……
第四届长三角城市戏剧节暨2025
黄浦文旅“促消费”活动启动仪式昨
天下午在中国大戏院举行。本届戏
剧节将于5月至7月举办，在立足长
三角的基础上，拓展到北京、西安乃

至香港地区。本届戏剧节
首次凸显文旅产业成为支
柱产业的趋势，探索文化
赋能城市消费的新路径。
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