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要闻

就在昨天，上海市与丰田汽车公司签
署合作协议，标志着由丰田汽车独资设立
的雷克萨斯纯电动汽车及电池的研发生产
公司在上海市金山区正式落地。雷克萨斯
国产化项目落地上海，是丰田依托中国供应
链优势反哺全球市场的重要举措。而上海
在新能源汽车发展上通过积极引入跨国车
企，实现了更高层次的对外开放。
本届上海车展，丰田的参展主题为“立

全球，更中国”。丰田正全面加速本土化研
发，把产品研发的决定权从总部移交到中
国，以“中国思维”输出高适配性解决方
案。丰田展台将全面展示焕新升级的bZ全
矩阵产品，bZ全新车型铂智7也将全球首
发。全新一代雷克萨斯ES也在上海车展全
球首发。这些新车的亮相，不仅是丰田汽
车技术实力的展示，更是其在中国市场战
略布局的重要体现。
在大众汽车展台，包括大众、奥迪、保

时捷等品牌在内，共有超过50款车型亮相，
其中，7款全球首发车型中，包含5款新一代
智能网联汽车，吹响了有史以来规模最大
的智能网联汽车“集结号”。
大众品牌首款全尺寸增程式SUV概念

车ID.ERA亮相，它基于大众品牌专为中国
打造的全新设计与科技DNA，将舒适感与

智能科技融为一体。大众汽车乘用车品牌
中国CEO孟侠表示：“混动技术是我们‘在
中国，为中国’战略的重要一环。在转型过
程中，我们将为用户带来更多ID.ERA这样
的智能新能源车型。”这也将成为展现中国
混动技术的代表性作品。

在智能化、电动化的双重推动下，跨国
车企正迎来一场结构重塑，中国市场无疑
是这场重构的核心。奥迪股份公司管理董
事会主席高德诺说，“过去一年，我们与合
资伙伴中国一汽和上汽集团共同采取了关
键举措，以确保在中国市场的长远成功。
随着这一重要市场的持续发展，我们的本
土化车型战略正变得愈发重要。通过上海
车展，我们将证明奥迪对中国市场的坚定
承诺。”

奥迪首次明确“双品牌战略”落地路
径，在本届车展全球首发5款新车型，涵盖
燃油、纯电两大技术路线。

梅赛德斯-奔驰在上海车展展示28款
车型，其中VAN.EA纯电架构平台前瞻之作
VisionV概念车、全新纯电长轴距CLA等2
款重磅车型将迎来全球首秀。宝马将以
“新世代”概念车为
主，对中国消费者展
示创新技术。

首发首秀
确保中国市场长远成功

花式合作
孕育新可能新机会

上海车展与中国汽车工业的发展
同频共振，见证了中国汽车工业的成长
壮大。中国已经连续16年位居全球汽
车产销第一，连续10年位居新能源汽车
产销第一。
上一届上海车展，新能源新车发布

数量首次超过了燃油车，新能源车型已
经牢牢占据了大多数展台的绝对C

位。中国汽车品牌也在过去几年在智
能化、电动化的道路上对合资品牌实现
了弯道超车。
本届上海车展，国产力量全面崛

起，技术、智能、性价比齐发力，展现国
产高端化的硬实力。当红旗金葵花、尊
界S800、仰望U9等让自主品牌迈入百
万级价格俱乐部，当问界M9、理想L9等
车型无情地抢走传统豪车的市场，中国
汽车品牌正铆足了劲一路向上。
本届车展上，吉利旗下的极氪品牌

一款定位超豪华SUV车型备受关注。极
氪9X首发亮相，车长约5.2米，搭载超级
电混技术，融合了纯电、插电式混动和增
程式技术的各自优势，是极氪品牌的首
款混动车型，其光辉版预计售价100万
元；有众多新技术加身的比亚迪仰望U8

加长版U8L也将首发亮相，要知道此前
发布的仰望U8指导价就已经到了109.8
万元；江淮携手华为推出的尊界S800在
车展上发布内饰，售价可能在100万-
150万元之间。这些自主品牌的豪华车
型，价格比肩宝马7系、奥迪A8L和奔驰
S级，正在重新定义车界新豪门。
新势力正以差异化的产品矩阵，展

现中国品牌的创新活力。售价35.98万
元起的问界M8，定位家庭智慧旗舰
SUV，6座布局搭配零重力座椅、车载冰
箱，鸿蒙OS4.0座舱与华为乾崑ADS
3.0智驾系统实现“车位到车位”全场景
覆盖；小鹏走的科技智驾+性价比路线
则拿捏住很多消费者的心，在车展上展
出了P7+超长续航版；蔚来旗下第二款
车型乐道L90也在车展首发，定位中大
型SUV，电动前备舱能搭载240L的储物
空间；理想纯电i系列的首款车型理想
i8也将亮相，新车定位大六座SUV。
一些更接地气的性价比入门级小

车也引人注目，比如蔚来全新品牌萤火
虫同名车型赶在车展前上市，其售价为
11.98万元，定位高端智能电动小车。
这种车型的市场空间相对有限，但车企
还是下足了功夫，无论是价格、内饰、智
能化配置等方面都获得了不少好评。
而过去像“小透明”的零跑汽车，通

过走极致性价比路线，锚定20万元以下
的增程市场，触底反弹，3月交付新车
37095辆，同比增长154%，跃居造车新
势力榜首。以9.98万元起售，激光雷达
版本最低只需要11.98万元的B10预售
订单突破3万辆，零跑带来的全新中型
轿车B01也将在车展首发亮相。
从新能源动力系统到智能驾驶辅

助，从创新设计理念到人性化舒适配置，
自主品牌在上海车展展示出全方位的技
术突破。这些新车不仅是产品的更新换
代，更代表着自主品牌对未来出行方式
的积极探索。它们以创新为驱动，争做
“未来汽车”的定义者，在全球汽车舞台
上绽放属于中国品牌的独特光彩。

神仙打架
本土创新争做定义者

步入宝马展台，映入眼帘的便是“巨幕
影院”版的BMW新世代超感智能座舱，置身
于此，参观者能够近距离、全方位地体验4
个人机交互界面，其全息投影图像能让所有
座位乘客都看得见。此外，宝马还在上海车
展上带来了“驾控超级大脑”和车身全彩变
色科技。
今年以来，宝马与中国科技企业互动频

频：与阿里巴巴合作，共同推动人工智能大
语言模型在宝马旗下各车型应用，全新
BMW智能个人助理首次亮相；与华为合作，
双方将在中国市场深度融合鸿蒙生态，开发
多元化智能应用与功能。
跨国车企积极投身上海车展，背后是对

中国市场潜力的深度洞察。从现实情况来
看，跨国车企的在华销量不容乐观。持续数
日的“关税战”，对原产美国的豪华品牌进口
车也会产生一定影响。宝马集团董事长齐
普策在上个月就公开表态，明确反对愈演愈
烈的保护主义，宝马“选择深化国际合作和
产业融合”。
宝马的选择，是应潮流而动。电动化智

能化、自主品牌崛起、更高水平开放及全球
化等因素协力作用，进而催生出新时代汽车
市场的“花式合作”潮流。

在本届车展
上，“外资车企+本
土车企”“中国科
技+中国汽车”“外
资车企+中国科技”
等新合作元素格外抢眼。
上汽与奥迪深化合作

的AUDI品牌在上海车展揭
晓 首 款 量 产 车 型—— 奥 迪 E5
Sportback，全球首款搭载华为乾崑
智 驾 技 术 的 燃 油 车 奥 迪 A5L
Sportback同时亮相；大众汽车集团与地平线
宣布将在高阶智能驾驶领域展开深度合作；
上汽与华为鸿蒙智行打造尚界……
合作的主旋律，是技术共创、双向奔

赴。汽车作为一个拥有上万个零部件的工
业产品，是多元技术合作的成果。中外技术
合作交流的过程中，会诞生新机会，创造新
可能。中国作为世界上最大的乘用车单一
市场，消费潜力巨大且需求日益多元化、高
端化，为跨国车企提供了广阔的发展空间。
在技术创新领域，中国在新能源汽车、智能
网联等前沿赛道发展迅猛，完备的产业链和
庞大的创新人才队伍，也为跨国车企提供了
绝佳的技术交流与合作平台。

■■ 奇瑞汽车带来旗下飞行概念车与人形机器人

本报记者 陈梦泽 摄
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■ 车展现场销售人员直播卖车拉动

销量和人气 本报记者 刘歆 摄

被誉为全球汽车行业顶级盛会的第二十一届上海国际车展今天开幕，来自26个
国家和地区的近1000家中外知名企业同台竞技，展示实力与创新成果。在全球贸
易局势波谲云诡的当下，汽车产业这一全球化深度融合的领域，正经受着前所未

有的冲击。然而，令人瞩目的是，跨国车企纷纷以上海车展为重要平台，不仅集

中展示新品新技术，更以实际行动彰显了持续看好中国市场的坚定信心。

秀新展智
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挑战中加强合作 风浪中坚定信心


