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文体新闻

国庆档
乐影上海
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2024上海超级杯明天至5日在东方体育中

心海上王冠体育馆进行。本次超级杯设置短道

速滑、花样滑冰和队列滑三个大项，来自中国及

世界各国与地区的冰坛高手汇聚上海，将为观

众奉上冰上盛宴。

积累经验
短道速滑项目上，来自中国、韩国、美国、爱

尔兰、澳大利亚和中国香港共40名运动员参赛，

中国队有17人出战。此外，超级杯组委会还通

过国际滑联（ISU）邀请来自意大利、加拿大、斯

洛文尼亚和新加坡的4位ISU级别的国际裁判

加入技术团队。

花滑项目上，中国队共10名运动员受邀参赛，

男女单人滑各2人，双人滑1对、冰舞2对。对不少

选手来说，上海超级杯是赛季第一场国际大赛，为

了充分调动竞技状态、提前适应比赛节奏，来上海

前，运动员在北京完成了一个短期的封闭集训。中

国花样滑冰国家队官员啜鸣扬透露，陈昱东、戴大

卫分别高质量完成了前期的训练，安香怡、陈虹伊

将各自的节目细化完善，冰舞的两对年轻组合肖紫

兮/何凌昊和任俊霏/邢珈宁是新面孔，期待通过上

海超级杯的舞台为赛季的国际比赛积累经验。

保留经典
上述参赛选手中，“火苗”陈虹伊是冰迷非

常喜爱的花滑运动员之一。本次超级杯，花滑

女单的阵容更为强大，除了中国的陈虹伊和安

香怡外，还有来自美国的布拉迪 ·特内尔，今年

四大洲锦标赛女单亚军、韩国的金彩然，以及新

科欧洲冠军比利时的卢娜 ·亨德里克斯等，竞争

势必会更加激烈，第三次参赛的陈虹伊有什么

目标？“火苗”透露，自己的心态肯定会更加轻

松，信心也更充足，“这次来的对手成绩都比较

出色。作为每个赛季的首场国际比赛，参加超

级杯更多是调整状态，而且每次来超级杯都可

以学到很多东西，同时检验一下这个赛季备赛

以来的成果。”

陈虹伊在上届上海超级杯中获得女子单人

滑第6名，“这是一个很好的机会，我相信可以滑

出训练中的水平，也可以发现很多问题并及时调整，在接下来的赛

季中取长补短，更好地完成比赛。”

陈虹伊带到超级杯的两套节目中，短节目原本想换成新的，但

因为伤病影响一直在恢复技术动作，计划暂时搁置。不过，原有的

短节目陈虹伊非常喜爱，这是北京冬奥会期间知名花滑编舞、加拿

大教练劳瑞 ·妮可为她编排的，凭借这套节目，陈虹伊取得过个人

的最佳分数。自由滑是大家熟悉的《月半小夜曲》，陈虹伊说：“身

为中国运动员能采用大家熟知的曲目，并在赛场上完美地演绎出

来，我非常希望能达到这种效果。”

回报冰迷
参加男子单人滑比赛的选手中，韩国的车俊焕是人气颇高的一

位，被誉为“从漫画走出的美少年”。在北京冬奥会上，车俊焕获得

男子单人滑第5名，创造了韩国男子花滑的历史最佳成绩。去年的

超级杯车俊焕在短节目领先的情况下最终被法国名将萧传文反超，

获得单人滑亚军，今年他希望能有更好的发挥争取更高成绩。韩国

一哥还透露，这次带到上海的

节目藏着惊喜，“我为短节目

和自由滑都作了相应的准备，

期待为上海观众展现。”

去年是车俊焕第一次亮相上海超

级杯，这项赛事给他留下非常美好的印

象，“上个赛季我有一些伤病，因此也期待

新赛季能避免受伤，以健康的状态参加超

级杯，提升自己的竞技水平。”

去年首次来上海参赛，车

俊焕就感受到本地观众的热

情，每场比赛结束后，他都收

获冰迷下起的“玩偶雨”。车

俊焕特别感谢大家的关注，

“你们一直以来都给予我很多

的支持，这也是我始终在进步

的原因之一。在上海超级杯

的舞台，我会让你们

看到更好的表演。”

本报记者 金雷
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■ 陈虹伊是冰迷

非常喜爱的花滑

运动员之一

据灯塔专业版，截至今日零点，2024年国庆档
10月1日首日全国票房4.96亿元，较大幅度超过去
年同期。全明星阵容的《749局》和《志愿军：存亡之
战》（下称《志愿军》）分别以1.74亿元和1.53亿元位
列单日票房榜前二。值得一提的是，在2024

“乐影上海”电影消费券发放后，上海电影
市场火热，昨天单日交出了2501.07万
元的“战绩”，不仅大幅度领先城
市票房亚军北京（1904.14万
元），比5月1日（1879.49
万元）和去年同日
（1762.93万元），
还有逾 30%

的增幅。

首日票房领跑全国
本报记者 孙佳音

目前以较大优势占

据国庆档新片票房榜前两

位的是《749局》和《志愿军》。

其中，《749局》是导演陆川历时8年

打造的超自然科幻电影，历经重重波折

终于与观众见面，首日票房夺冠除了领

衔主演王俊凯的偶像号召力，也与该片

长时间的观众期待分不开。《志愿军》虽

然票房暂居第二，但是超百万平方米真

实再现的铁原战场，以及打不垮的英雄

铁军、磨不灭的铁血军魂，相信将赢得更

多观众的支持。

《志愿军：存亡之战》作为《志愿军》

三部曲的中坚之作，聚焦铁原阻击战。

中国人民志愿军第63军2.5万将士与近

5万“联合国军”激战12昼夜。战士们发

扬“钉子战术”狠狠把自己钉在阵地上不

惧不退，在铁原战场上构筑了一道冲不破

的“铁长城”。看过电影，与其说是观众被朱一

龙、辛柏青、张子枫、朱亚文等演员投入的表演所打

动，不如说是被战争的残酷和无情所触动，被志愿军战士

不屈的意志所感动。北京首映礼上，导演陈凯歌意外落泪了：

“我还是没能抵挡住志愿军战士们的精神魅力，我老是想起他们的

脸，想起他们为这个国家、为我们这个和平年代所作的贡献。”南京放

映现场，许多观众落泪了，“每一个场景都紧张、激烈，每一个细节都透

露着战争的残酷、无情，让我更加看到了志愿军战士们的光辉和伟大，

真的非常感动。”而在互联网上，还有许多观众说，“第一次如此近距离

感受到战争的残酷与现实，只有祖国强大才能过上‘好日子’。70多年

过去，我们不应该忘记志愿军战士们的名字。”

消费券切实惠民

国庆首日，上海电影市场交出了

一份喜人的答卷。这份答卷，是远超

去年本地同期数据，是比去年10月1

日的北京、深圳、广州的领先幅度再

次扩大；是这座电影之城对一系列国

产新片和海外进口大片的热情拥抱，

也是市民对于“乐影上海”电影消费

券的积极回应。

本次电影消费券自9月28日起

在淘票票、猫眼两大票务平台联合发

放，发放数量多，优惠力度大，覆盖全

市所有商业影院。扎扎实实的惠民，

换来的是热热烈烈的踊跃观影。更

令人期待的是，火热的国庆档只是这

次消费券“助攻”的开始。此次“乐影

上海”以电影为消费锚点，将充分发

挥电影对餐饮、购物、娱乐等消费

的“引流”作用。首次推出文

娱联动类电影消费券，就

有针对性地发放给已

在演唱会、音乐

节 、电 竞 赛

事、演出等

文娱活动

消费的人群，

包括外地来沪

的观众，鼓励大

家在“开演前、休息

前、返程前”等空闲

时段走进影院，强化文

商旅体展的联动效

应。另外，相比以

往，此次补贴不仅

根据上海特点和观

众需求，还配置了

特色消费券，是在

单人单券的基础

上，新推出了双人

同行消费券，

为情侣、亲

友、家庭等

用户领券购

票提供便利。无论

是总计 4500万元

的补贴金额，还是

将惠及的150万（人

次）观众，乃至最高

单张30元、单笔消

费 60元的实在优

惠，相信都将进一

步挖掘上海文化消

费市场的潜力。


