
  2024年8月19日/星期一

本版编辑/吕剑波 本版视觉/窦云阳

人 物

一家弄堂口的书店

书友里，也许藏着“海明威”

80后的蜗牛生长在山东，故乡有很多

租书店，一本一毛钱，大朋友小朋友都来

借。后来，她去外地读了大学，走进了互

联网行业，看的都是专业书籍，没有了自

由自在的阅读，而且她也不知道从什么时

候开始，那些租书店也都一个个消失了。

2011年，因为身体的原因，蜗牛辞

职回家休养。丈夫对她说：“既然自由

了，不如做点自己喜欢的事情，你有什么

梦想？”她说那就开一间可以租书的书

店。没有开店的经验，她就买了很多开

书店的书来读。一本《书店风景》让她着

了迷，这本书带她走访全世界上千家书

店，最让她难忘的是法国巴黎的“莎士比

亚书店”，海明威在那些没有钱买书的日

子里，从莎士比亚书店借了很多书去看。

上海这座城，藏龙卧虎，也许来租书

的读者中就藏着下一个海明威，谁知道

呢？于是，蜗牛就在娄山关路开了第一

间乐开书店，蜗牛选择这个名字，是希望

书店能够给顾客带来更多的欢乐与开

心。租书一天只要一块钱，不限本数，只

要你能看完，一天来换一百次也可以。

书店开了三年，租书的会员越来越

多。有人打开了新的世界，有人走出了人

生低谷，有人交到了志同道合的朋友……

有一天，书店所在商场要调整经营模式，

给蜗牛3天时间搬家。别说是一家书

店，就是普通人家搬家，3天也不够。一

筹莫展之际，书店的会员们各展所长，因

为都在书店周边工作和生活，有的帮忙

找商场协调延长搬家的周期，有的帮忙

找房源……最终，不到1个月的时间，在

大家的帮助下，书店在原来商场的马路

对面重新开业，书店的会员一个也没少。

便利贴，隔空交流的桥梁

便利贴上写读后感，也是从书店开

业那会留下来的老“传统”。

一开始，蜗牛也是抱着试试看的心

态，给每位租书的读者发一张便利贴，一

来希望读者用便利贴当书签，减少书上的

折痕；二来也可以用笔写几句感受留给下

一位读者。没想到，蜗牛很快就收到了便

利贴上的第一段文字。有些美好的事，就

像读到了一本好书一样，翻开了就停不

下，渐渐地书店里的书上贴满了便利贴。

“读聂鲁达的情诗，读着读着，脑海

中便自然勾勒出了爱人的轮廓。”“第一

次去超市、第一次野营、第一次坐地铁、

第一次吃自助餐、第一次看演唱会……

啊！人生中充满了各种各样的第一次！”

“很想把这本书推荐给家中有女孩的家

长，特别是即将或正处于青春期的妹妹，

当然不只是给青春期的女孩子，所有没

有接受过正儿八经性教育的家长，都可

以翻翻看！”……林林总总的便利贴上，

虽然寥寥几笔，但都是肺腑之言，比起那

些所谓高大上的序言，更加贴心。

有一对母子，儿子第一次跟着妈妈

走进乐开书店时上小学2年级，妈妈看

了便利贴上的介绍，把《战马》递到了儿

子手上，儿子从此爱上了阅读。如今，儿

子已经上大一了，他成了为妈妈推荐书

的人，也会写上自己的感受贴在书上与

人分享。

众所周知，开一间书店是不容易

的。关于蜗牛和她的书店的故事还有很

多，不妨去看看一部胡歌解说的纪录片

《但是还有书籍》，在那里你可以看到一

个爱书人的快乐和收获。

本报记者 吴翔
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文创，在上海书展异军突起。无论是卡夫卡包袋、古籍出版
社的三色套色印章，还是各类可爱的公仔，都成为读者的心头
好。本届书展官方牵头引领，推广盖章的书展护照，让可爱的上
海书展形象公仔、徽章伴随书香一同漂洋过海。上海书展举办到
第  届，上海本地和全国各省市的出版机构纷纷求新求变，从文
创这个突破口发力，探索出版业的新可能和新趋势。

在一条百年弄堂口，有一间
不大的书店，书可以买，也可以
租，看完了还回来，你可以把读后
感写在便利贴上，贴在封面，让它
在书架里，静静地等待下一位因
为你的推荐而翻开它的人。

这间乐开书店的创始人叫赵
艳苹，书友们都喜欢叫她“蜗
牛”。她说：“是那第一张便利贴，
泛起了涟漪，后来这样的便利贴
就越来越多。”开书店  年来，她
让便利贴成了书友们隔空交流的
桥梁，也期待借书的读者里走出
中国的海明威。

阅读+文创：
出版社“标配”

书和书的周边，触手可及，给

予读者幸福与满足。书本可以买

回去慢慢翻阅品味，拿起那些创意

十足的衍生品的那一刻，就是直接

享受多巴胺分泌的喜悦了。

汇聚多方面阅读的力量，“阅

读+”推广全民阅读，要融合更多

优质的参与方。周末夜场，书展专

设的阅读生活跨界展区热闹非凡，

与“童书区”成为书展主会场的“两

翼”。晨光、百新、第一铅笔、马利

颜料等带来的文具琳琅满目，中版

文创、晚峰榫卯等文创产品让人耳

目一新，朵云轩、光明、邵万生、英

雄、曹素功等老字号也在文创领域

抢占地盘。

几乎每个参加书展的出版社

都“有备而来”，推介新书之外，购

书满一定金额，就赠送书签、托特

包等文创周边，为好书增添了向心

力。出版社有了经验，把去年卖断

货的文创产品补足了货源。上海

书展今年推出了联名文创，包括吊

坠、冰箱贴、文件夹等，书展吉祥物

逗点做的500份吊坠非常受追捧。

文创产品作为“阅读+”的重

要拼图，散布于主会场、16个区的

商圈及实体书店、公共图书馆及其

他文化场所，让热爱阅读的读者与

它们随时相见。

传统与现代：
文化点亮生活

上海印刷集团旗下文创品牌

尚映如约而至。在连续参加书展

的第9年，创新现场消费体验，现

场共布置了百余个品类，200多个

SKU文创产品，以“印刷艺术点亮

生活”为主题创新升级，展现图书

及其周边文创的多彩魅力。

本次尚映书坊展位主要分为

中华老字号“华丰”品牌与尚映旗

下“IN仔&KK”系列两大主题展陈

区，重点推出近20余款文创设计

新品。中华老字号的“华丰”

品牌提取了1926年

华丰印刷铸字所出

版的《花边样本》中的元素，细致复

刻百年前的花边纹理，设计开发出

字烛 ·活字香薰蜡烛、字物银饰套

装、花边手机支架等产品。这些产

品不仅融合了印刷文化元素，更注

入了现代设计理念，趣味又实用。

“让传统印刷艺术与现代生活美

学，同时感受到文化的厚重与艺术

的魅力，让经典元素在当代焕发新

生。”总经理徐嘉霏向记者透露。

今年上海书展首推国际艺术

图书专题展销区，国家博物馆、故

宫博物院的文创产品，都能在此买

到。中版集团首次单独设立“中版

文创”展区，人民文学出版社“人文

之宝”、商务印书馆“涵芬文创”等

品牌都参展。广西师范大学展位作

家加缪帆布包和徽章备受年轻读者

欢迎。在社交平台上有人戏称，这

体现了年轻读者的“背包哲学”。

老字号创新：
小团扇成爆款

今年上海书展朵云轩在展位

上精心准备了众多特色的文房用

品、朵云工艺礼品等好物，迎接四

方宾客。除此展位和门店还推出

新品：文房套装“醴泉”“朵云圆融

快客旅行套装”“朵云紫砂一壶二

杯”等，去年被评为上海特色伴手

礼的“朵云小团扇”继去年书展成

为爆款后今年又新增了三款新品，

亮相今年书展。

朵云轩的国家级非遗木版水

印将带来木版水印全手工雕印的

藏书票，包括今年新制“飞龙在天”

藏书票，还有汪观清“孺子牛”“拓

荒牛”“老黄牛”三牛藏书票，都是

限量编号的藏书票。纸笺新品有

2024年新推出的《黄瘿瓢花卉

笺》，这套笺纸为纵1尺横2尺的彩

色套印大笺，宜收藏欣赏和书家创

作作品。与此同时，朵云轩将有新

笺谱雕印信息在上海书展发布，并

接受预订。本报记者 乐梦融

林卫平 摄


