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“淮海红”继往开来
淮海路，   岁了。
    “五五购物节”即将落下帷幕，回望“潮

步淮海 · 向绿而行”绿色消费季，老字号、新生代
推陈出新、各擅其长、精彩纷呈，引领消费新时
尚。蔚为可观的是，淮海路上梧桐树下，奔腾着

“淮海红”的理想、志趣和气象。
在这里，人们看见——淮海路经典依旧，“淮

海红”继往开来！

新生代 引领时尚
淮海中路瑞金二路路口，东侧是无印良品，西侧是

          ，中间一条过街空中连廊连接东西。连廊
上，是巨幅广告。

把广告做到过街连廊上，是实力更是认可——这几

乎是淮海路上所有新生代创业者的梦想。

最近两三年，众多年轻的新生代落户淮海路，梦想成

真。今年绿色消费季，这些年轻的新生代，无疑也是践行

绿色消费新时尚的生力军。

TANGO，一家运动科技公司，倡导“快乐运动，健康生

活”，旗下主打产品 TANGO音乐飞轮，将科技、视听与运动

创新融合，为中国超过1亿消费人群打造沉浸式个性化的

全天候运动时空。其中，动感单车通过骑行方式健身，减

少碳排放。

          ，一家创意生活方式品牌，致力于为消
费者带来独特的生活美学，积极将可持续发展和环保理念

融入产品系列。旗下子品牌CITYCREEK专注于户外露

营，让“无痕山林”的户外理念通过美好的产品设计深入人

心，无论是露营初学者，还是资深专家，都能从中找到适合

自己的装备，感受绿色生活、可循环户外理念赋予的绿意与

生机。

FiveGuys专注于提供健康、新鲜、高质量的食物，外

卖、堂食均采用无餐盘餐盒，“棕色纸袋”为环保可接触食品材

质，简单朴素，FiveGuys被称为“棕色纸袋里的美食天堂”。

绿色消费季，新生代们融入淮海路，为淮海路增光添

彩，以年轻视角解读传统，引领绿色消费新时尚，用美好

创意带给消费者舒适、快乐、美好的消费体验——这，原

本就是百年淮海路诞生以来一直倡导的生活美学。

“何为经典？就是永远的引领者。百年淮海路，依然

高雅经典，那些有想法、有追

求的新生代纷至沓来、

创新创造、引领时尚、持

续打造新经典，更彰显

开放、创新、包容的

城市品格。”

淮海集团党

委书记、董事

长张敏说。

88年来，全国土特

产食品商场一直开在淮

海路雁荡路路口，好似

淮海路上的常青树。

坚持传统，美味相

守。“全土”始终以零拷为

销售特色，顾客按需拷

售，既满足了消费者的个

性化需求，又倡导消费者

自带可循环容器，减少塑

料包装，以实际行动践行

绿色消费。

其中，培丽酱油、

醋、麻油坚持采用纯天然原料，以确保产品的纯正和

健康。零拷酱油口感醇厚，香气浓郁，0添加，保留了

大豆的原汁原味，菜肴更加鲜美可口。零拷醋坚持纯

粮酿造，清爽醇厚提升鲜味，是健康饮食的不二之

选。零拷麻油选用优质芝麻，经过低温榨取而成，醇香

浓厚，风味独特，符合健康饮食的要求。今年绿色消费

季主题活动期间，“全土”还特别精选培丽香肠开展促消

费特价优惠活动，同时赠送可循环使用全土环保袋。

“光明邨”，历经几代人不懈努力，从淮海路上的

一家点心店发展为集多种餐饮品类为一体的综合性

国家一级酒家。坚守传统工艺，传承海派经典，融合

时代气息，“光明邨”在“守”与“变”中感悟商业文明最

核心的经营智慧；就餐位一座难求，销售窗口大排长

龙，已然是淮海路上独特的城市风景。今年5月，光明

邨大酒家推出特色系列新品糕点，以绿色发展理念为

引领，产品缩小包装规格，采用可持续、绿色化、可循

环包装。同时，市民游客可在光明邨全市4家门店及

线上平台（“潮步淮海”小程序、光明邨e购）以21.8元

的特惠价格购买“光明邨”与“一大文创”联名首发的

四粒装“一定胜”定胜糕。

上海天宝龙凤金银珠宝有限公司创始于1930年，

是改革开放后上海首批恢复经营金银饰品专业特色

商店之一，1993年被认定为“中华老字号”。淮海中路

585号的天宝龙凤旗舰店，2023年8月焕新开业。今年

“五五购物节”期间，百年“天宝龙凤”为消费者带来了黄

金饰品优惠55元/克、工费9折、一口价产品85折；足金、

铂金类饰品旧金贴换，换购工费9折；持珠宝清洗券可

免费到店清洗珠宝首饰；定制维修券面值50元，可用于

首饰改手寸服务并抵扣对应金额等多种活动。

潮步淮海，向绿而行！老字号、新生代拿出十八

般武艺，打拼出淮海路商圈绿色消费新图景。老字

号，淮海路上的常青

树，要为新生代们树

立了成为经典的榜

样 和 志 向

——立业恒

久 远 、

口碑永

流传！

124岁，淮海路的

“年轻态”指数增了还

是减了，世界级购物天

堂是否宜业又宜居，经

济活力和社会治理又

如何相辅相成？”淮海

红“的回答，掷地有声。

2021年6月，由黄

浦区委指导，淮海集团党委、瑞金二路街道党工委、淮海中路街

道党工委共同发起成立“淮海红”淮海路商圈党建联席会议。

目前，上海社会科学院、中共一大会址纪念馆、渔阳里团中

央机关旧址、中海信托、上实集团、百联集团、锦江国际集团、科

学会堂、黄浦海关、浦江控股公司、中海集团上海公司、小红书

等30家成员单位，聚焦“基因红+经济红+生活红”，积极探索“1+

3?6”“淮海红”商圈党建模式与工作法，打通条块、体制内外、不

同所有制企业党组织之间的链接，凝聚商圈沿线党组织力量，

传承商圈文化底蕴，以高水平的商圈区域化党建助力经济社会

高质量发展。

“淮海红”，要诠释出一个怎样的世界级购物天堂？

首先，赓续传承“基因红”，加强党对商圈的领导。充分发

挥区域化党建优势，高效整合、优化配置资源，深入挖掘淮海路

商圈红色文化，通过“老字号赋能营造”项目，实现红色文化与

老字号品牌深度融合，打造品牌营销新热点，推动老字号品牌

焕新升级，持续加强“红色引擎”对于商圈发展的引领、推动作

用，传承、发扬好红色基因。

其次，助力商圈商业“经济红”，促进商圈高质量发展。围

绕淮海路“高雅时尚”的总体定位，以转型升级为导向，以转变商

业模式、引领消费热潮为目标，打造最潮流、最年轻的时尚地标。

持续优化区域布局，围绕“海派风尚集”、“品质生活坊”、“复兴艺

文聚落”、“全时弄潮街”四大主题片区的定位，集中优势资源，加

速品牌发展。注重数字化赋能、新消费模式孵化，首发经济、创新

经济、数字经济、体验经济、年轻态经济等新兴业态、复合

业态蓬勃发展。2023年推出“五五购物 ·吾爱淮海”项目；

2024年承办“上海绿色消费季”系列活动之“潮步淮海 ·向

绿而行”，携手近30个品牌推出绿色骑行、设立绿色商品

专区、开展绿色主题互动体验等，推动商圈品质提升。

再次，打造人文时尚“生活红”，服务群众更美好生

活。深化融合创新实践，创新打造重视生活体验、融合

社交休闲、追求品质态度的综合商业项目，举办“3.15”国

际消费者权益保护日暨诚信经营宣传淮海路商圈分会

场活动，让企业、商户、居民和消费者都能感受到淮海路

商圈的温度。服务顾客，打造购物旅游体验胜地，不断

优化商业布局，营造良好的购物环境和商圈氛围，提供

便利的公共设施，提升消费者满意度。服务居民，“淮海

红”志愿者服务队进社区，协同推进商圈民生项目，提升

居民获得感、幸福感。凝聚商圈内各方力量，在“梧桐

厢”党群服务站设立服务项目，定期举办“走进成员单

位”主题活动，持续推进特色党建品

牌建设。

如果说，世界各大著名商业街

区都有自己的鲜明特色，“淮海红”

就是百年淮海路的主色调。这样的

色调，带来独特气象——124年岁

的淮海路就是引领商业潮流的风向

标——需求引领、品牌引领、业态引

领，串珠成线，扩线成圈，

让经典老字号扎根淮

海路，让新锐新生代

选择淮海路，千帆竞

发，勇立潮头！

“淮海红” 理想奔腾 经典流传常青树

淮海路经典依旧
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