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上海文化品牌大会召开之际，本报记者

专访上海文化品牌大会专家评审、上海社科

院文学所副所长郑崇选，请他就“文化品牌

要创造日常生活的诗意与美好”这一话题发

表看法。

问：文化品牌与市民生活有什么联系
吗？

答：只有与日常生活充分融合，并且切

实地回应和满足民众多样丰富的文化需求，

文化的品牌培育与成长，才可能具有勃勃生

机与常新魅力。上海市民文化节的品牌之

路，对于文化品牌的打造，提供了很好的借

鉴与启示。

问：为什么说上海市民文化节已经成为
重要的文化品牌？

答：今年市民文化节的主题聚焦“人民

城市 人人出彩”。认识美、体验美、展示美、

创造美，以文化人、以美育人，全民美育赋能

上海市民文化节进一步提质升维，不仅在上

海家喻户晓，在全国也早已打响知名度的市

民文化节确实已经成为重要的文化品牌。

问：上海文化品牌打造的关键点在哪
里？

答：上海文化品牌打造，既要不断充实

滋养已有的文化品牌，传承上海优秀的历史

文化传统，更为重要的是创新和发展，准确

把握广大市民群众对高品质美好生活的需

求特点，在日常生活中提取文化品牌得以成

长的内在基因，不断提升上海城市文化软实

力。

问：最近您觉得哪部文艺作品能成为上
海文化品牌？

答：《繁花》，一部剧点燃一座城。该剧
生动细腻的风格化影像中，充溢着海派文化

的独特神韵，似乎只可意会，但又让人沉醉

其中，成为优秀原创IP推动城市文化软实力

的最佳范例。 本报记者 朱光

哪些文化品牌最具影响力？哪些文化

品牌在海外传播广泛？哪些文化品牌最受

市民欢迎？今天，100个“最佳”上海文化品

牌，在率全国之先的上海文化品牌大会上公

布，同时还有20家单位获得优秀组织奖。

100个“最佳”上海文化品牌的创建过程和宣

传推广，本身也是对大会主题的诠释：建设

习近平文化思想最佳实践地，打造具有世界

影响力的上海文化品牌。

上海文化品牌大会，旨在开创国际文化

大都市建设新局面，立足上海、服务全国、面

向世界，采取政府指导、社会办会的方式，打

造具有世界影响力的上海文化品牌。上海

文化品牌大会，也是一个让文化品牌资源充

分集聚、成果充分展示、经验充分交流的平

台；还将定期发布文化品牌最新成果，推动

文化品牌合作交流，促进文化品牌工作创

新，让文化更好地渗透城市肌理、融入市民

生活、赋能城市发展。

在上图东馆举办的大会，内容上分为两

大板块。今天举行的大会首先以视频方式，

迅速发布2022—2023年“上海文化”品牌工

作创新案例百例，随后入选案例代表进行了

生动、丰富、多样的经验分享。分享经验的代

表，不仅仅是100个“最佳”文化品牌的“代言

人”，也对标了上海文化品牌的入选标准。由

市委宣传部扶持、推广的上海文化品牌，旨在

贯彻“上海文化”——红色文化、海派文化、江

南文化，以及“上海服务”“上海制造”“上海购

物”“上海文化”四大品牌建设。与此同时，入

选品牌，首先导向正确，其次机制创新，再者

内涵丰富，并且特色鲜明，还要影响深远……

而且，它们不仅来自宣传系统内，也来自社会

各界——连年根植传统又融入时尚表达，乃

至今年都办到了法国巴黎的豫园灯会，自然

颇受关注。打破次元壁、创造文化和经济价

值的上海博物馆，无论是在人民广场馆还是

东馆，如今已经到了办什么展都可以吸引男

女老少的“境界”，况且还始终坚持“何以中

国”“对话世界”两大办展理念，让观众在参观

过程中领悟到“何为中国人”“如何对话世

界”。而国际传播如今也是一个不断发展中

的课题，如何形成具有世界影响力的文化品

牌，还要听外宣办说……随后，武汉大学党委

常务副书记沈壮海、复旦大学文科特聘资深

教授葛剑雄，围绕大会作了主题演讲。

会场外，“建设习近平文化思想最佳实

践地，打造具有世界影响力的上海文化品

牌”案例展同期举行。该展览以十二个专项

行动为脉络，选取具有示范引领意义的创新

案例进行图文、数字屏幕、陈列装置等创新

融合的形式充分展示。 本报记者 朱光

   个最佳上海文化品牌今发布

打响 品牌上海文化
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创造日常生活的诗意与美好
——对话上海文化品牌大会专家评审郑崇选

马石油携手                 
举办F 车手刘易斯 ·汉密尔顿见面会

自2010年以来，马来西亚国家石

油公司（PETRONAS，简称“马石油”）

一直是梅赛德斯-AMG马石油F1车队

的冠名和技术长期合作伙伴。作为车

队油液技术合作伙伴，马石油先进的

油液技术为车队连续八次斩获车队冠

军（2014—2021）和连续七次夺得车手

冠军（2014—2020）作出了重大贡献。

本次活动以“驱动绿色未来，赋能

少年之声”为主题，三组优胜学生团队

依次展示了他们以未来可持续发展理

念及实践为核心的绿色学校和社区改

造计划，这与马石油企业社会影响力

三大支柱之一——“播种未来”不谋而

合，即引导年轻人认识到生物多样性

保护和可持续生活的重要性。

马石油北京代表处首席代表李焱

女士表示：“在马石油，我们热衷于推动

进步，为所有人创造更美好的未来，这

包括使业务所在地的社区更具适应性

及韧性，并为建设一个更宜居的地球作

出贡献。我们与‘StudentVoices’的合

作不仅在吸引年轻一代加深对未来可

持续发展的认知方面发挥了至关重要

的作用，更在他们深化对于集体责任的

共同理解时提供了积极的助推力量。”

今年是F1时隔5年后再次回归上

海，也恰逢F1中国大奖赛20周年。以

此为契机，今年的“StudentVoices”英

文演讲比赛特别增设团体赛，鼓励青

少年们通力合作，在携手完成绿色学

校和社区改造计划的同时，深化他们

的团队意识，培养团队协作能力，并让

他们有机会与梅赛德斯-AMG马石油

F1车队车手刘

易斯 · 汉密尔

顿就团队的改

造计划进行深

入的对话。

刘易斯 ·

汉 密 尔 顿 表

示：“能看到这

些学生对于可

持续生活的热

情和激情真的

太棒了。正如

在 F1的比赛

中，团队的默

契配合是胜利

的关键。三组学生共同努力、相互支

持的过程，让我感受到了相同的力量

并为之动容。”

StudentVoices是由新民晚报社

区版主办的青少年英语演讲比赛项

目，马石油连续三年以官方合作伙

伴的身份参与。未来，马石油将继

续坚守低碳和可持续发展的理念，

将其融入企业的日常运营和发展战

略中。同时积极履行企业社会责任，

通过“知识赋能”“改善生命”“播种

未来”企业社会影响力三大支柱，致

力于回馈马来西亚国民及业务所在

地的国家与地区。

【    年 月  日，上海】             x马
石油F 车手见面会在世界一级方程式锦标赛（F ）中
国大奖赛前夕正式拉开帷幕。活动特邀F 世界冠军
车手刘易斯 ·汉密尔顿（             ）来到现场，
与    “             ”英文演讲比赛团体赛中脱
颖而出的三组学生展开互动与对话，共同构建和畅
想可持续美好未来的理念与实践。


