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要闻

2月19日，位于徐家汇经营长
达70多年的老牌百货公司上海六
百正式谢幕；本周六，有着68年历
史的上海妇女用品商店也将闭门改
造。一周内上海两家老牌百货商店
相继退场，引发许多市民怀旧。业
内人士认为，这是老字号百货涅槃
转型路上的必经之痛，传统百货模
式唯有大破大立，方能再现辉煌。
上海，是中国百货行业的诞生

地。一百多年来，琳琅满目的百货

商店成为上海商业繁荣的象征与骄
傲，承载了几代上海人的回忆与情
怀。但随着时代变迁，曾经风光无
限的百货商场早已难掩疲态，在电
商与新型购物中心的夹击下增长乏
力，面临被淘汰出局的危机。
不久前，笔者来到南京路上一

家老式百货商场，发现店内顾客寥
寥，以老年人为主，不少楼面的店员
甚至比客人还多。其购物体验也非
常“复古”，仿佛“穿越”到20年前，
与当今主流消费习惯格格不入。
在物资并不丰富的年代，拥有

琳琅满目商品的百货商场是人们购

物绕不开的首选。但如今随着网络
电商的崛起，购物已经不是人们线
下消费的主要场景，吃饭、看电影、
亲子活动等注重现场体验的消费行
为成为主流，“一站式吃喝玩乐”是
吸引市民走进商业中心最重要的原
因。因此，以购物为主的老式百货
商场，走向衰落也是情理之中。
老式百货商场的关店潮不仅出

现在上海，据不完全统计，2023年
全国范围内至少有21家百货商场
停业闭店。放眼世界百货行业，大
量老牌百货商场的生存状况同样举
步维艰。今年1月，美国最大的百

货商场之一梅西百货，宣布裁员
2350名员工，占全球员工的3.5%，
并关闭5家门店以精简运营成本。
面对危机，百货行业已经形成共识，
变革是唯一的“生路”，必须尽快完
成从“购物中心”向“娱乐中心”的转
型。
由此可见，百货商场迭代更新

已是大势所趋，一些老字号品牌的
消失固然令人感伤，但也符合历史
发展的客观规律。市场就是通过一
轮轮大浪淘沙、优胜劣汰完成自我
优化，以满足不断变化升级的社会
需求。今天的后起之秀，可能就是

未来的老字号，那些能够顺势而变、
华丽转型的老品牌，也将续写辉煌，
在时代潮头屹立不倒。
专家认为，即便在新消费时代，

勇于转型的老字号百货仍有许多独
特优势。例如，经过漫长岁月所积
淀的品牌口碑，就是最好的金字招
牌，在市民中的号召力不可小觑；又
如，许多老字号百货商场本身就是
“活着的历史”，在文创、文旅、国潮
等方面大有可为，一旦转型成功，将
形成个性鲜明的文化氛围，在商场
体验高度雷同的当下，仍非常具有
吸引力。

老字号百货暂别，转型必经之痛
李一能
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在上海的某处，距离
《繁花》中车水马龙的黄河
路有多远；从黄河路到苏州
河怎么走，它又离四行仓库
有多远；如何打造专属于自
己的CITYWALK（城市漫
步）路线……近日正式出版
发行的纸质2024版《上海
地图》可以解答这些问题。
相比此前的版本，今年发行
的2024版《上海地图》更
“新”、更“大”、更“多”，其中
备受关注的东方枢纽首次
亮相。
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记录建设成就
上海地图是一张城市的“名片”，可以向外

界展示上海在历史、文化、景观、经济等方面的

独特形象和魅力。每年新版的《上海地图》，将

上海的变化用地图的语言记录在纸上。在2024

版《上海地图》中，可以直观地反映出上海重大

民生工程、发展工程、治理工程等城市更新工作

的建设成果，并呈现出更“新”、更“大”、更“多”

的特点。

2024版《上海地图》资料更新、更详细，其在

2023版基础上，修订部分内容，形成最新版本地

图。以上海市域为制图区域，由《上海中心城区

图》和《上海市全图》两幅地图组成。地图内标

示了主要道路交通、行政区划及驻地、轨道交通

线路及车站等基本内容，另外，地图内还选取标

示了旅游景点、历史文化风貌区、医院、大专院

校、商场、宾馆等专题内容。

2024版《上海地图》扩大了主图上海城区的

成图范围，展示最新城市建设成就。图幅东扩

至浦东机场，并尽量展现东方枢纽范围，方便商

务人士及游客出行。

2024版《上海地图》增加了《长三角地图》，

通过展示长三角区域高铁、高速公路等交通路

网信息，力图在有限的版面中，尽量多提供上海

周边交通信息。

提升实用功能
在智能手机普及的今天，不少人觉得纸质

地图似乎正在逐渐退出历史舞台，尤其在上海，

电子地图已经非常普及，还有必要购买、拥有一

张纸质的《上海地

图》吗？上海市

测绘院第四分院

陆爱军表示，纸

质版地图可以满

足不同年龄段人

群的出行需要，

特别是对于不善

于使用手机的老

人来说，有着非常

重要的作用。

2024版《上

海地图》在细节上

也充分考虑到了

人 们 阅 读 的 方

便。过去，一些地

图上有关地铁线

路的标识，由于版

面限制，往往字号

很小，很多人为了

看清楚，需要用到

放大镜。此次上

海市测绘院在2024版《上海地图》中，加大了地

铁拓扑图，满足不同年龄段读者的出行需要，通

过放大了文字字号，拉开了文字间距，相对于

2023版，更加清爽，适用性更强，阅读体验更好。

纸质版地图与数字应用，也是2024版《上海

地图》的一大看点。2024版《上海地图》中包括

了“随申行”主题示意图，让使用者通过纸质版

上的二维码扫入，方便接入上海城市出行一站

式服务。

总体上说，2024版《上海地图》，通过更新设

计体现出了上海的城市魅力，大幅提升了地图

的实用功能，真正做到“一图在手、上海我有”。

着眼发展全局
春节后第一个工作日，市委书记陈吉宁在

2024年优化营商环境大会上强调，营商环境没

有最好，只有更好，优化营商环境永远在路上。

地图在优化营商环境中，也发挥着重要的作

用。上海市外国投资促进中心曾会同上海市测

绘院编制过《投资上海地图》和《外商投资上海

导览》，精选展示了包括上海16个区、虹桥商务

区、临港新片区共55条对接进博会投资参观线

路，涵盖金融服务、新型消费、科技创新、装备制

造、人工智能、生物医药、文化创意和海派商旅

等8个产业部门。

共襄进博盛会，上海市测绘院为进博会设

计绘制了系列地图，包括《导览图》《入场指南

图》等，为参展、参观以及工作人员提供全方位

的地图服务保障。其中《入场指南图》以全手绘

的方式绘制，图面更直观、新颖。

各种纸质地图也为各级政府了解区域发展

及功能、科学决策和应急保障提供各类地图服

务，上海市测绘院连续四年为长三角生态绿色

一体化发展示范区执委会编制重点工作用图，

用地图语言描绘了长三角示范区发展的现在和

未来展望。

展现城市魅力
人民城市为人民，根据上海市全面推进“15

分钟社区生活圈”的行动部署要求，上海市测绘

院通过绘制相关地图，来提升社区居民对15分

钟社区生活圈建设成果的感知度、获得感和幸

福感。《曹杨新村街道15分钟社区生活圈地图》

《陆家嘴街道15分钟社区生活圈系列地图》《第

八届陆家嘴金融城国际咖啡文化节游园地图》

等相继发布。

地图作为一种载体，刻画而非完全复制世

界。持续十年《上海轨道交通站点街区图》，基

本覆盖全市地铁517个站点，每日为千万流量乘

客提供周边道路指引；在交通枢纽及旅游景点

等地发放多语种的《上海市文化旅游地图》，扩

大上海的国际影响力。

上海市测绘院党委副书记、副院长傅晓明

表示，地图本身就是文化，又是传播文化的载

体。上海市测绘院要把上海地图打造成上海文

化品牌作为主攻方向，激发文化创新创造活

力。据悉，在新中国成立75周年之际，上海市测

绘院将推出CITYWALK城市漫步系列地图，讲

述地图地名建筑背后的红色故事，并在此基础

上推出文创类产品，通过持续开发公益上海地

图，让国家版图意识宣传教育持续走进校园、走

进社区。

本报记者 方翔
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新版《上海地图》封面
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新版《上海地图》局部


