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焦点

追二次元 走“一条龙”逛《繁花》景

申城游今年讲究“沉浸式体验”

同程研究院与腾讯营销洞察日前联合发布的

《中国旅行消费趋势洞察白皮书（2023年版）》显

示，旅行消费的三大新趋势是自在松弛、未知惊

喜、深度在地。同时，距离近、花销少、不拥挤、美

食多也是游客选择旅行方式的重要参考因素。

放松是出游首要动机
旅游的目的是什么？这

一届游客的答案有些不一

样，他们更倾向于通过旅游

来释放压力。为了在旅途中

获得松弛感，有些人喜欢选

择一家舒适的酒店直接躺

平，有些人则用美食和拍照

来解压。

出行要放松，预订旅行

产品的过程也要简单。不需

打开别的App、直接可微信支

付、随时可搜索的微信小程

序成为“新宠”。61%的消费

者使用小程序订购住宿、交通、餐饮等，一站式搞

定，轻松简便，也更加符合消费者追求松弛的调性。

“留白”成旅行新时尚
由于放松成为重要的旅游关注因素，人们对

旅行计划的安排也随之改变，不少人不再追求满

满当当的行程，更在意享受旅程本身，于是说走就

走，随性出游。

与2019年相比，有65%的消费者不做全程的

行程规划，63%的人不愿意将每天行程排满，希望

有一些留白空间，来邂逅不一样的惊喜。他们喜

欢听当地人的建议之后，兴起而至，兴尽而返，也

喜欢探索未知的乐趣。

同程旅行平台提前7天预订机票的人群占比

从2019年的68%降低到了2023年的13%，同时，

52%的人更愿意到达旅游地之后再预订住宿。

像本地人一样体验生活
虽然有人选择“特种兵式”一天狂刷10个景

点，但是对于绝大多数游客的旅游模式转变为“去

有风的地方”深度体验当地生活。

研究显示，有65%的旅行者更关注“深入当

地”，他们想体验当地特色交通，比如乘坐地铁、观

光巴士旅游，或骑共享单车游览大街小巷；想品尝

当地美食，除了当地人推荐的餐厅，烟火气十足的

菜市场也成为不少人的新选择；想参与当地的活

动，玩一玩民俗手工，参加一次徒步游……越

来越多的消费者，希望像当地人一样去

生活，深度感受这方水土的魅力，留

下独家记忆。

本报记者 杨玉红

旅行消费
三大新趋势

千里而来 带妈妈逛二次元
在各类社交平台上，“上海二次元旅

游”一直是热度居高不下的搜索关键词，

上海也被二次元爱好者亲切地称为“中国

秋叶原”。超高的二次元社区浓度是全国

二次元爱好者钟情上海的理由。

第一百货C座、静安大悦城、迪美购

物中心、百联ZX创趣场……上海这些商

场近几年纷纷“拥抱”二次元文化，社区氛

围就此形成，特别是以南京东路—人民广

场—静安大悦城—美罗城的这条路线最

为人所熟知。

孙振鸣是一名高二学生，趁着寒假，他

特地从山东潍坊市青州市坐飞机来到上

海。在此之前，他联系了因二次元手游《明

日方舟》结识的上海朋友小A，小A就向他

推荐了这条“吃谷（购买周边产品）路线”。

在南京东路上的百联ZX，“次元壁”

在这里仿佛被打破，一整栋楼全都是二次

元相关的业态，让人不得不感慨一句“它

真的太懂二次元了”。一楼最显眼的店铺

是“三月兽”，线下门店集合了大量正版手

办模型及轻周边类产品，涉及《航海王》

《奥特曼》《龙珠》《高达》《咒术回战》《鬼灭

之刃》等众多高人气IP。作为一名资深二

次元爱好者，孙振鸣涉猎广泛，各类二次

元动漫、游戏都是他的心头好。以往只能

在网上淘“谷子（由goods商品音译而来，

泛指二次元周边产品）”的他坦言，线下逛

店就像老鼠掉进了米缸里，氛围感特别

好。在看到《明日方舟》的冰箱贴周边后，

他果断出手买下了6款，还

挑选了一款盲盒产品。

5楼的Animate也被称

为二次元必逛的宝藏店

铺，一个个热门IP分布在

不同的展位，下午2时，店内人头攒动，多

是结伴而来的二次元爱好者。“腿都要跑

断了还是舍不得停下来。”初中生易致远

这次是和妈妈一起来的，从沈阳到上海，

相隔千里，“大老远跑来是想让妈妈感受

一下自己喜欢的二次元世界”。易妈妈

说，她一开始并不理解儿子，“就怕二次元

耽误学习，现在在线下亲身体验，慢慢也

能接受了，不沉迷的话，有个兴趣爱好也

挺好的”。

体验练摊 “少女破产一条街”
除了二次元官方店外，“民间力量”

也不容小觑。每逢周末，二次元人流就

聚集在大名鼎鼎的“少女破产一条

街”——迪美购物中心。嫌店里的“谷

子”贵？来迪美捡漏绝对是学生党的最

爱。不断有身着各式二次元服饰的小哥

哥小姐姐经过，每隔三五米就能碰到几

位，有的身着汉服，有的穿着洛丽塔装，

或独行，或三五成群，提着大大小小印着

动漫卡通的袋子。

上周六午后，宸轩带着闲置的精灵宝

可梦周边摆起了摊位，作为全球第一大

IP，甫一“开业”就吸引了众多顾客。宝可

梦对战卡片、皮卡丘毛绒玩偶、伊布钥匙

扣，应有尽有，2小时内卖出8款“谷子”，

宸轩坦言，摆摊主要是为了感受二次元氛

围，不指望赚钱，净利润就50元左右。

记者在现场目测两排摊位总计有四

五十家，来自山东烟台的曲多多向记者

展示着这次来迪美的收获——5个红山

动物园联名周边。“上海的二次元氛围特

别好，绝对是国内Top1，二次元商场很

多，‘吃谷’的地方也超级多，下次还会再

来的！”

即兴徒步 走出苏河“一条龙”
1月27日，100多名市民游客跟随专

业领队参加一场特别的徒步游，走出一条

“龙”形轨迹。

“都市徒步游有很多新花样，年年翻

新。”春秋旗下健马体育负责人史政鑫介

绍，2024年是农历龙年。“苏州河蜿蜒曲

折从西向东缓缓流来，穿过外白渡桥，注

入黄浦江，犹如一条龙的外形。”史政鑫介

绍，他们以苏州河为龙体，设计了龙头、龙

嘴、龙爪形状的线路，涉及杨浦、虹口、黄

浦、静安、长宁等区的滨水空间、小马路，

串起一条“龙”形路线。经过几次地图推

演和多次实地测试，他们设计出了一张接

近完美的龙形图。

该徒步线路以九子公园为起点，分两

条线路，第一个小组为龙头组，仅完成“龙

头”部分的线路，路程约10公里，带领老人、

青少年、亲子家庭边徒步边“阅读”上海；徒

步爱好者途经黄河路、南京西路、南苏州路、

河南中路、黄浦公园、乍浦路桥等路段，在地

图上走出龙形图案，全程约21公里。

“为了增强徒步游的趣味性，我们还设

置了3个寻龙点、3个讲解点，带领体验者

走街串巷，体验都市深度游。”史政鑫介绍，

寻龙点分别是黄河路乾隆食府、虹口区九

龙路幼儿园、南苏州河路朱雀学馆；讲解点

则是黄河路、黄浦公园、四行仓库，多位春

秋优秀导游为体验者讲解该区域的历史

风俗、海派文化、红色故事等。

市民刘思宏是第一批报名的体验

者。“我是新上海人，喜欢选择徒步的方式

感知这座城市的魅力。”他说，徒步线路覆

盖了很多地标，包括外白渡桥、乍浦路桥

等。“我经常驾车驶过，却没有在桥上停留

过，这次可以带家人在这些最佳拍摄点拍

几张风景照。”刘思宏说，徒步游更加自由，

在行走中欣赏风景，将平时工作的疲惫一

扫而光，还能认识很多新朋友，在闲聊中

探讨对同一话题的不同见解。

为剧出发 跟着剧本去旅游
本地人吕晓亮是一名旅游管理硕士，

因为热爱海派文化，多年来一直从事“海

派风貌街”的挖掘整理研究工作，并在旅

游平台注册了“本地向导”，向更多中外游

客推广“海派文化”。

“最近，跟着剧本去旅游也成为都

市游的一大热点。”吕晓亮说，电视剧

《繁花》热播后，他每天需要回复几十条

信息，或回复讲解预约，或咨询旅游信

息。“恰逢寒假旅游旺季，亲子家庭预

约单明显增多，希望带着深度‘阅读’

外滩建筑群，发现更多‘繁花’之外的上

海故事。”

作为本地向导，吕晓亮喜欢穿西装、

戴领结出门，展示老上海人的绅士穿搭

风格。参观和平饭店，吕晓亮喜欢推荐

比较独特的艺术品，比如，最推荐镇店之

宝——拉利克艺术玻璃灯罩，是上世纪

风行欧洲的一种特殊玻璃艺术品；一处

楼梯深处有近百年历史的两幅异常美丽

的彩绘玻璃，一幅关于海事，一幅关于农

业，也是张国荣拍《风月》时飞奔而下的

那幕取景点。为亲子家庭做向导时，他

还会特别讲解蒋英和钱学森在上海和平

饭店举行婚礼的片段。

“影视剧对于游客特别是年轻游客

的影响力越来越大，跟着影视剧去旅行、

打卡已经成为当代年轻人的旅行新方

式。”吕晓亮说，越来越多的人倾向于像

影视剧中一样去体验、感受旅行生活，在

旅行中放松自己，获得生活灵感。逛完

和平饭店，他会带游客去附近的东海咖

啡馆喝下午茶，带领游客体验最有特色

的本地人生活。

在吕晓亮看来，热门影视作品能为旅

游目的地“种草”，要真正实现影视和旅游

的双向奔赴，关键还要提升旅游产品的策

划能力。在不影响酒店等场所正常营

业、居民日常生活的前提下，推出一些定

制游产品将影视作品里的取景地巧妙地

串点成线，推出新鲜有趣的线路、玩法，让

来体验的人乐在其中。

“特种兵式旅游”刚刷一波，
“沉浸式体验”又起蓬头。追二次
元、走“一条龙”、逛《繁花》景，创

意无限，主题翻新，相比强调成本和效
率的“特种兵式旅游”，关注自在和深度的“沉浸式
体验”和上海的适配度更高，在年轻群体中快速走
红，并成为今年的流行趋势。
新年伊始，中国文旅行业活力四射，热度持续

走高。中国旅游研究院（文化和旅游部数据中心）
日前发布最新预测：2024年国内旅游出游人数、
国内旅游收入将分别超过60亿人次和6万亿元。
上海不仅是入境游客的第一站，也是国内游客体验都市游的首
选目的地。越来越多游客选择上海，回归享受生活的“松弛感”
旅行状态，略过热门景点，以“悦己”目标直追心头好。
瞄准一个目标，自在的同时收获不同于简单打卡的乐趣，

这样的“沉浸式体验”，你中意吗？

本报记者 杨玉红 任天宝

■ 黄河路乾隆食府

▲ 在市中心徒步游，走出一条“龙”形轨迹

▲

百联  创趣场 任天宝 摄


