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11月8日不仅是荣威D7双动

力新车上市的日子，更是荣威吹响

重回新赛道号角的日子。正如上

汽乘用车公司总经理吴冰当天所

言，“过去三年，荣威一度把自己迷

失在追求线索、性价比的投入产出

比，而忘了品牌上的投入。我们希

望从今天开始重回新赛道。”

吴冰还表示，经过大量的市场

走访后，荣威已经转变理念，要为中

国最主流的消费人群提供高性价

比、高品质的汽车，新能源汽车将会

是荣威未来产品开发的重点，“进

取”将会成为荣威最核心的品牌价

值，而不是简单地通过降价和促销

来提升荣威的品牌知名度。未来

几年，荣威会全力“all-in新能源”，

新能源汽车将会是未来产品开发

的重点，纯电和插混会成为产品的

主要形态和部署，DMH（超级混动

系统）则是产品开发核心中的核

心。根据D战略，未来三年荣威将

以“D家族”为核心，陆续推出8款新

能源车型，每年至少推出两款新能

源车型，实现从纯电到混动的全覆

盖，从紧凑级到中高级车型的全覆

盖，从轿车、SUV到MPV的全品类

覆盖，让外界知道荣威在新能源赛

道上的标签。

荣威D7正是D战略的首款新

车，也是全新序列“D家族”的首款产

品，新车完全按照中级车的尺寸、轴

距、舒适性去打造，推出纯电EV车

型和插电混合动力DMH车型两种

版本，上市权益价分别为14.38万—

17.08万元和 12.18万—14.18万

元。B级车的空间、B级车的体验、A

级车的售价，这一诚意满满的背后，

除去上汽雄厚技术底蕴的加持，更

主要的是它从用户角度出发，满足

消费者“既要、又要、更要”的需求，最

大化地实现高性价比、高品质。

理念的转变已在终端市场上

有了积极反馈，在没有预售、没有

锁单的情况下，仅上市当天，D7的

订单就已破千，开了个好头。由此

看来，D7爆款潜质已现，年销过万

的目标并不难实现。

回顾以往，荣威是最早推出混

动车型的品牌之一，也是新能源车

赛道的创建者之一。当年，荣威的

一句“你好斑马”，就让其他厂家不

得不琢磨什么是智能座舱，RX5、

e550的销量一跃成为上海市场的

新能源品牌王者。

如今，荣威意识到了问题所

在，变革也就由此开始。从2022年

起，无论是人事安排，还是品牌战

略，抑或是产品规划，一切都重新明

朗起来。以双车为令，重归新赛道；

“以用户需求为中心”，不断进取。

未来，荣威将用更多产品、用上汽

实力来说话，毫无疑问，这位曾经

的市场开创者，必将回归到该有的

市场地位。 百诚

汽车产业具有产业链

长、关联度高、创新能力强等

特点，成为地方经济发展的

心仪产业。京沪津渝四直辖

市的经济三季报均显示了

“稳定和扩大汽车消费”的成

绩，汽车作为四直辖市“支柱

产业”的地位持续巩固。

支柱地位作用频现
前三季度，四市汽车产

量及同比：重庆160.62万辆，

是四市之冠，增速虽下降

4.3%，但较上半年收窄2.5个

百分点；上海148.18万辆，小

幅增长4.3%；北京74.4万辆，

增长9.3%；天津66.53万辆，

增长12.7%。四市汽车产量

合计449.73万辆，占全国同

期汽车产量的两成二。

前三季度，四市汽车工

业增加值/总产值及同比，在

属地工业中均具亮点，“支柱

产业”的作用凸显。上海汽

车工业总产值5284.54亿元，

体量最大，占全市规上工业

总产值的18.4%，增速高出全

市规上工业8.4个百分点。

北京汽车工业增加值同比增

速7.5%，较全市规上工业快

11.3个百分点。重庆汽车业

增加值同比增长9.2%，“拉动

全市规上工业增速1.0个百

分点”。天津汽车业增加值

同比增长5.9%。

消费潜能持续释放
前三季度，北京汽车类

商品零售额1315.5亿元，占同期全市

社消品零售总额（10471.5亿元）的

12.6%；上海前三季度新注册汽车新车

44.28万辆，同比增长7.5%，以汽车为

主体“用”的商品类零售额（7287.48亿

元），占全市社消零售总额（13778.99

亿元）的五成三。津渝未披露汽车零

售额具体数据，但两市零售额增速，天

津9.6%，较全市社销品零售总额高出

2.7个百分点；重庆4.8%，还“拉动全市

限额以上单位商品零售1.4个百分

点”。京沪津渝四市汽车零售同比，全

部高过全国同期汽车类商品零售额平

均增速（4.6%）。

新能源车强势爆发
四市前三季度新能源车产量和工

业增加值，上海成绩显著，产量91.47

万辆，大幅增长 42.7%。重庆产量

24.97万辆，增长4.9%，增加值增速达

46.9%。北京产量仅2.90万辆，同比增

速惨跌23.1%。天津新能源车产业增加

值增长46.9%，快于规模以上工业43.4

个百分点，产量增速飙涨2.9倍。

四市新能源车零售强势增长，屡创

纪录。前三季度，上海新能源小客车

（含同类进口车）上绿牌23万辆，大幅

增长22.5%。重庆零售额同比劲升

69.8%，新能源车占全市汽车类零售额

的比重达29.6%。北京新能源车产量不

理想，但零售额强势增长52.7%，占新车

交易量的四成；天津零售额增长45.6%。

三项特色颇具亮点
上海汽车出口独领风骚。上海海

关前三季度汽车出口69.31万辆，同比

增长27.1%。其中，电动载人汽车出口

43.56万辆，增长83.8%；出口值936.04

亿元，增长91.8%。天津平行进口汽车

占比八成。前三季度，天津口岸平行进

口汽车超过2.8万辆，同比增长2.6%，占

全国平行进口汽车总量的八成多。前

三季度重庆汽车工业投资同比增长

34.3%，高出全国汽车制造业固定资产

投资13.9个百分点。其中，新能源车产

业投资增速高达69.8%。 张伯顺

进入11月，上市车企三季报

披露完毕。统计数据显示，沪深两

市22家汽车整车上市公司前三季

度整体业绩表现相对平稳，15家车

企实现盈利，占比68%；16家实现

净利润同比增长，约占73%，显示

出整体车市的回暖趋势。

乘用车冷热不均
第三季度，比亚迪市场销量的

净利润高达104.13亿元，同比增长

82.16%，净利润约为上汽集团的

2.4倍，成为国内最赚钱的车企。

上汽集团第三季度实现营业收入

1915.6亿元，同比下滑6.66%；净利

润43.22亿元，同比下滑24.69%，成

为为数不多的营收、净利润双双下

滑的企业。原因是旗下合资板块

销量下滑。

同样，因合资品牌销量下滑导

致利润受挫的还有广汽集团，第三

季度实现营收360.69亿元，同比增

长14.40%；净利润15.45亿元，同比

下降33.18%。旗下两大“利润奶

牛”广汽丰田、广汽本田销量均呈

现两位数下滑。

自主品牌长城汽车三季度业

绩创历史新高。营收达495.32亿

元，同比增长32.63%；净利润36.34

亿元，同比增长41.94%。长安汽车

第三季度也实现营收、净利润的

同比正增长，其净利润增长幅度

达到113.9%。

赛力斯、北汽蓝谷、众泰汽车

等依然面临规模化与盈利难题。

其中赛力斯第三季度营收下滑

47.25%，净亏损9.5亿元；北汽蓝谷

与众泰汽车分别净亏损12.72亿

元、1.63亿元。

商用车整体向好
第三季度，商用车市场向好成

为一大亮点。上市商用车企业中

仅东风汽车一家出现亏损扩大。

而一汽解放、福田汽车、中国重汽、

宇通客车、江铃汽车、安凯客车等

商用车企均实现了营收净利双增

长，显示出市场触底回暖的趋势。

宇通客车第三季度实现营业

收入78.37亿元，同比增长61.44%；

归属于上市公司股东的净利润5.8

亿元，同比增长195.88%。同样，销

量的同比增长也带动了福田汽车

业绩的提升。第三季度福田汽车

实现营业收入140.97亿元，同比增

长14.44%；归属上市公司股东净利

润1.83亿元，同比增长700.77%。

事实上，进入2023年以来，国

内商用车市场就已结束2022年的

低位运行。数据显示，1—9月，商

用车产销分别完成290.7万辆和

293.9万辆，同比分别增长19.8%和

18.3%；商用车出口54.9万辆，同比

增长30.2%。在商用车主要品种

中，与上年同期相比，客车、货车产

销均呈两位数较快增长。

年末可望创新高
通过车企三季度报可以看出，

在促消费政策和车企优惠促销下，

国内车市快速复苏。国家统计局

数据显示，今年1-9月，汽车生产

恢复加快，汽车制造业工业增加值

同比增长11.4%，高于同期规模以

上工业增加值7.4个百分点。汽车

行业营业收入71149.9亿元，同比

增长10.4%；营业成本61955亿元，

同比增长10.8%；利润总额3459.9

亿元，同比增长0.1%。尤其进入三

季度，汽车市场的表现超预期，9月

份的整体表现创下同期新高。

去年6月我国出台购置税减

半政策，导致去年三季度基数较

高，出现20%—30%的增长。原本

预计今年三季度可能出现负增

长，但今年三季度汽车产销总体

表现不错，尤其8、9两月的市场表

现超出预期。

国家层面出台了一系列促消

费政策，加之秋季企业新品集中

上市，市场呈现“淡季不淡，旺季

更旺”态势；与此同时。车市热度

延续也带动了汽车生产的持续增

长。预计随着各项促汽车消费、

稳行业增长政策持续落地，将对

四季度汽车市场形成有力支撑，

有助于汽车行业实现全年稳增长

目标。根据目前趋势，今年国内汽

车产销量有望双双超过2800万

辆，创历史新高。 雍君

上市车企财报折射趋势回暖

在造车新势力洗牌进一步加

剧的当下，新能源汽车市场格局也

在快速被打破。越来越多的传统车

企也开始深耕新能源领域，销量创

出新高。

从销量来看，比亚迪10月新

能源汽车销量301833辆，同比增

长71.41%。比亚迪1—10月新能源

汽车销量2381471辆，同比增长

70.36%。最后两个月海洋网销量如

能够再进一步，完成300万辆的全

年目标并不难。

吉利方面10月新能源销量为

62086辆，首次突破6万大关。随着

银河L6的上市，吉利银河系列10

月销量达到了13711辆。银河L7上

市5个月累计销量突破5万辆。极

氪10月交付13077台，同比增长

29.2%。此外，新推出的领克 08

EM-P10月销量达到8000辆，按

销量进度，销量破万指日可待。

长城10月新能源汽车销量

30461辆，首次突破3万，同比增

长178.08%。长城1—10月新能源

汽车销量 200560辆，同比增长

85.93%。从总体销量来看，长城要

想进一步追击比亚迪以及吉利，除

了坦克品牌保持强劲势头外，还要

在欧拉、魏牌两个品牌上发力。

广汽埃安10月共计交付41503

辆，同比逆市增长38%，稳居新能源

市场前三，纯电市场前二。而今年

1—10月累计销量392489辆，同比

增长85%，距离今年年初定下的50

万辆年度销量目标仅一步之遥。

上汽集团10月份销售新能源

汽车10.4万辆，仅次于比亚迪。智

己汽车10月份实现销售4018辆；

上汽大众销售新能源车1.6万辆，

同比增长136%；上汽通用销售新

能源车超过1万辆，同比增长超过

90%。在大幅降价下，上汽大众ID.

系列以及别克E5都收获了不少订

单，而智己LS6的到来，也为上汽

打开了20万级纯电轿跑SUV的细

分市场。另外，荣威D7等重磅新能

源产品的到来，有望进一步刺激上

汽四季度新能源销量。

一汽集团和东风集团，在10

月新能源板块中也有所惊喜。其

中，一汽红旗10月销量37200辆，

同比增长28.5%，新能源车型销量

突破万辆。东风岚图汽车交付新

车6067辆，同比增长138%，环比

增长21%，创历史新高。

从10月份的成绩单来看，传

统车企在新能源板块有不少亮

点。随着11月广州车展的到来，各

家品牌必定将带来更多产品冲击

细分市场。 李永钧

传统车企新能源车销量“水涨船高”
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利剑出鞘 荣威重拾信心终极决战新赛道


