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上海新闻

既高科技又接地气
林力是上海交通大学医学院的博士后，

在市第九人民医院工作。此次大赛，他带来

的项目是“面向骨-软骨组织整形修复手术机

器人”，这是国内首款医美手术机器人。

这款手术机器人由林力主导研发，主要

用于辅助整形外科颅颌面导航定位手术。林

力说，过去医疗器械的开发大多对标国外技

术，由工程师完成，随着我国科技的发展，在

高端医疗器械领域，原始创新越来越多。“我

们是三甲头部医院，我们不搞创新，谁来创

新？”林力说，一线医生参与研发责无旁贷。

他的项目最终获得创业组（生物医药与健康）

优胜奖。

我国是全世界公路最长的国家，沥青路

面占比达90%。但沥青路面养护成本高，加

上我国逐步禁止开山采石，优质筑路石材也

供不应求。为此，在上海市政总院博士后工

作站工作的上海交通大学博士张震将研究重

点放在钢渣铺路上，他参赛的项目非常接地

气——“基于钢渣高值化利用的自愈合低碳

沥青路面的开发”。

针对钢渣路面容易鼓包的问题，张震研

发了新型沥青，解决了鼓包问题；他还研发了

钢渣沥青自愈合路面，微波作用下使路面微

裂缝在短时间内自愈合。目前，钢渣作为筑

路集料已在上海完成35万立方米、100公里

的道路工程应用。他的项目获得了创新组

（其他行业）铜奖。

厚植人才培养“沃土”
此次大赛，上海共有102个项目入围，获

奖项目实现创新赛、创业赛和揭榜领题赛三

个组别的大满贯。最终成绩为：2个金奖、6个

银奖、14个铜奖、18个优胜奖，获奖率近四

成。此外，上海市代表团还荣获优秀组织奖。

据悉，有21位上海选手参加了大赛揭榜

领题赛，超过一半选手获奖，上海博士后的揭

榜方案得到了发榜单位高度认可，有望达成

实质性合作。

全国博士后创新创业大赛是我国规模最

大、层次最高、覆盖面最广的博士后赛事。此次

大赛吸引了6206个博士后项目、2.5万人参赛，

最终1530个团队项目入围全国总决赛。上海

为什么能取得如此优秀的成绩？市人力资源和

社会保障局专技处相关负责人表示，这和上海

这些年来不断优化博士后创新创业的综合发展

环境，不断厚植高层次人才培养“沃土”分不开。

上海是中国博士后制度的首批实践地。

目前，上海已建立起博士后科研流动站、博士

后科研工作站和博士后创新实践基地的“两

站一基地”工作管理体系。2022年，上海招收

博士后2719人；目前，全市在站博士后超

8000人，达到历史峰值。

上海有培育高层次人才的土壤，并不断建

设完善博士后制度体系。上海在16个区建立

了博士后创新实践基地，为博士后人才提供支

持政策，涉及支持博士后培育平台建设，实施

海外博士后引才奖励，提供博士后科研创新资

助、博士后日常生活补贴、博士后出站创业就

业资助，加强博士后人才安居保障等。

上海有博士后专属激励计划。2018年，上

海推出了“超级博士后”激励计划，对入选的当

年入站全职博士后给予两年总计30万元的经

费资助。这个激励计划已经成为上海集聚和

留用优秀青年科研人员的“王牌”项目。2022

年，上海进一步加大对“超级博士后”的支持力

度，入选比例约达当年入站总人数的30%，在

已实施的5批“超级博士后”中，累计有2453名

博士后获得资助，资助金额超6亿元。

上海还连续3年举办了上海市博士后创

新创业大赛。今年8月举行的大赛帮助博士

后与100多家产业园区、孵化器、头部企业、风

投机构和金融机构对接，据不完全统计，已促

成合作意向58项，19个博士后创业项目与园

区达成落地协议，30个项目与风投机构或金

融机构达成初步意向。

此外，上海连续两年举办上海博士后全

球招募直播活动。今年已面向全球发布了

5925个博士后岗位。岗位需求中，90%面向

海内外优秀博士，90%来自国家级和市级重

大平台重点任务、重要项目。据介绍，这一直

播平均每场有近50万人次观看，直播活动让

博士后成功“出圈”，成为社会了解上海博士

后群体的一个窗口。 本报记者 鲁哲

本报讯（记者 陆梓华）研发智能物流机

器人、制作月球科研站基本型的舱段对接装

置、设计新型公用电话亭……上周末，1600余

名热爱科技、擅长动手的申城青少年汇聚南

洋中学，第二十届上海未来工程师大赛决赛

在此举行。

大赛共设“建筑工程师——创意数智公

话亭”“软件工程师——软件的诞生3.0”“航

天设计师——舱段对接装置设计”“机电工程

师——智能物流机器人”等七大工程师系列、

十余个竞赛项目，吸引了全市16个区5万余

名中小学生参加。最终，950支参赛队伍进入

市级决赛。

值得一提的是，“创意数智公话亭”优秀

作品将在上海电信的支持下，实现整体或内

部改造并投入使用，成为城市新标签。

上海未来工程师大赛创办至今，始终坚

持以富有挑战性的工程问题，引导青少年学

生像工程师一样学习、思考、开展工程实践活

动。大赛累计参与活动人数近百万，涌现出

一大批工程技术爱好者。许多曾经的“未来

工程师”将工程技术作为专业方向，不少学生

已经成为行业内优秀人才。

王东海曾参加了第三、第四届大赛的“仿

生机器人竞技”项目，对人体下肢运动控制策

略产生了浓厚的兴趣。“现在回想起来，大赛

提供了一个能够培养和激发青少年学生创新

思维的平台，不仅可以培养学生的动手能力，

还可以开阔学生的思维范式，使我们在较早

阶段就受到科研素养和工程设计等诸多方面

的培养和训练。”攻读博士学位期间，王东海

主导研发了国内第一台自行车脚踏测力台，

共获国家发明专利4项、实用新型4项、软著6

项。目前，他致力于数字医疗技术手段的研

发和应用。

第十七届上海未来工程师大赛“航天工

程师”项目一等奖、“未来工程师”称号获得

者朱恒吉设计的“登月软着陆器”，曾得到航

天专家的肯定和指导。如今，他成为上海空

间推进研究所的一名试验测控人员，实现

了自己的航天梦。他还记得，在参赛过程

中，每时每刻都会遇到新的问题和新的挑

战。在“发现问题—提出问题—解决问题”

的循环中，他加深了对“工程师”这一职业的

理解。

本报讯（记者 任天宝）昨天上午，一辆

71路区间车从丰虹路停车场发车，开启了西

延伸段空载联调联试，并将持续5天。记者从

巴士三公司获悉，11月3日起，71路区间将全

线带客试营运，这意味着今后市民从黄陂北

路乘坐区间线，可直达虹桥枢纽、虹桥品汇等

多个目的地。

据悉，中运量71路西延伸公交线路，东

起沪青平公路吴宝路交叉口，沿沪青平公路

—华翔路—申兰路—申长路—天山西路—

申昆路，总长约9.6公里，共设10组站台，分

别为华翔路站、兰虹路站、甬虹路站、绍虹路

站（虹桥枢纽站）、锡虹路站、兴虹路站、宁虹

路站、天山西路站、申昆路站和丰虹路站。

全线沿用现有中运量71路标准，采用路中专

用道。

乘客需要注意的是，即日起，71路区间的

线路走向及终点站设置将有调整。10月29

日至11月2日，71路区间申昆路终点站调整

至丰虹路终点站。营运时间内，车辆不再进

入申昆路枢纽站，自吴宝路至黄陂北路进行

正常带客营运，延伸段（华翔路—丰虹路）段

站点暂不带客。

11月3日起，71路区间全线（包括延伸段）

带客试营运，由丰虹路站至黄陂北路站，丰虹

路首班车时间5累30、末班车时间21累00；黄陂

北路首班车时间7累00，末班车时间21累00。

中运量71路西延伸段正式投入营运后，

将连接虹桥枢纽、虹桥品汇、国家会展中心等

多个重要场所，提升了虹桥商务区核心区公

共交通出行品质，强化了虹桥地区与中心城

区的联系，同时为进博会等重大展会和活动

的举办提供了常态化的交通服务保障。

第二届全国博士后创新创业大赛传捷报

上海博士后获奖数再创新高

  路区间西延伸段联调联试

第二十届上海未来工程师大赛优秀作品获青睐

“创意数智公话亭”有望亮相街头

■ 昨天上午，一辆  路区间车从丰虹路停车场发车，开启联调联试 本报记者 陈梦泽 摄

为进博会等展会活动提供常态化交通服务保障

  月  日，第二届全国博士后创新创业大赛在山东省烟台市落下帷
幕。此次大赛，上海博士后共有   个项目入围，最终获得 个金奖、6个
银奖、  个铜奖、  个优胜奖，获奖率近四成，获奖数再创新高。

“盒子越来越大，牙膏

管子越来越小。”“以前都是

 . 元、 . 元，现在普遍  

元、  元、  元。”最近，不

少人发现，牙膏价格翻倍

上涨，低价牙膏消失在货

架上，近日“  块钱以下的

牙膏消失了”相关话题登

上热搜。

国家发改委发布的数

据也证明，单管牙膏平均价

格“上蹿”。牙膏越来越贵，

是不是原材料成本增加

了？登康口腔旗下拥有冷

酸灵等品牌，其招股书显

示，    年至    年，公司

成人牙膏的单位成本分别

为  .  元、 .  元和  .  

元。可见，牙膏的原材料成

本基本稳定。

导致牙膏“提价”的原

因到底是什么？传统牙膏

企业在竞争发展中，有些引

入资本打“功效牌”，其实就是往牙膏中

添加酵素、益生菌、玻尿酸、氨基酸等成

分，宣扬美白、抗过敏、抗糖、清新口气等

功效，不断变花样，不断提价格。因为不

断获利，牙膏企业越来越沉迷于产品“升

级”。同时，明星代言等也让成本飙升。

事实上，  元以下的国产老牌牙膏

在网上仍然有售，但问题是不少老年人

不会网购，他们的口腔健康状况主要是

牙齿脱矿和龋病，对美白和香味的要求

并不高，却只能在超市消费“牙膏奢侈

品”。另外，不愿囤货的中青年人大多会

选择在便利超市购买单支牙膏，而低价

牙膏很少能进入超市。

牙膏的“美妆化”宣传和不断添加

的功能，早就让公众对牙膏的质量安全

和功效宣称多有怀疑。好在，今年 月

市场监管总局、国家药监局发布《牙膏

监督管理办法》并将于今年  月 日起

实施，要求牙膏上市前必须备案。对牙

膏企业而言，牙膏功效不能“吹破天”，

价格也不能“飞上天”。牙膏越来越贵，

监管必须跟上，牙膏企业是时候眼睛

“往下看”了。


