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上海新闻

上海旅游节今晚开幕
门票半价优惠 花车彩船亮相 城城联动赋能

本报讯（记者 张钰芸）上海

2023金秋购物旅游季昨天正式拉

开帷幕。本次旅游季将持续至10

月中旬，上海各大商圈、品牌企业、

电商平台积极参与，结合中秋、国

庆等重要节假日，围绕“文旅+商

业”深入联动，将陆续推出四百余

项营销活动。

其中，2023年“钟表与奇迹”

上海高级钟表展集聚14家参展品

牌推出新品首展，并将首次对公众

开放。位于南京路步行街的世纪

广场改造更新项目以“珍珠万花

筒，城市会客厅”为设计概念，将于

国庆前以全新的面貌回归大众视

线。2024春夏上海时装周将于10

月8日启幕，届时近100个品牌参

与发布新品，超1000个品牌参与

商贸展会。第十七届中华老字号

博览会将于9月22日至24日在上

海展览中心举办，荟聚全国208个

老字号，开展线下展销、线上直播、

国潮派对和多场特色活动。

市商务委表示，自2023全球

新品首发季以来，上海已编制了

“上海品牌首店地图”，现集聚约

700家首店，消费者可通过腾讯地

图App搜索“上海首店地图”，快速

便捷地查看附近的品牌首店。

此外，本次“金秋购物旅游季”

期间，聚焦优化入境人士境内支付

便利化，上海推出南京路步行街 、

新天地、豫园、淮海中路、虹桥机

场、浦东机场、国际旅游度假区等

首批建设入境人士境内支付便利

化示范商圈。一批金融机构代表

现场发布了入境人士境内支付便

利化示范商圈合作伙伴计划。银

联国际相关负责人表示，将联合境

外发卡行以及境内合作机构和商

户共同做好入境人士支付服务，并

将持续在上海的重点商圈商户开

展营销优惠活动。蚂蚁集团的数

据显示，通过支付宝绑定境外银行

卡和Alipay+境外钱包支付这两种

解决方案，境外用户来沪消费的移

动支付交易规模及用户量，二季度

环比一季度均增长近300%。以豫

园商城为例，7月份以来通过

Alipay+服务，实现了超20万笔的

跨境消费交易。

2023金秋购物旅游季启动

“首店地图”集聚约   家首店

本报讯（记者 金旻矣）9月29

日—10月6日，辰山植物园“2023

辰山自然生活节”再度回归。

今年自然生活节主打“户外亲

子嘉年华”概念，8天时间中，5大板

块、4大舞台、28场植物科普活动以及

50场横跨合唱、交响、室内乐、民乐、

爵士、民谣、舞蹈、戏剧、戏曲等多个

艺术领域的现场音乐艺术表演将

轮番登场。

今年，园方为自然生活节打造

了超一万平方米的向日葵花海，以

及向阳而生、瓜果盛宴、夏花秋韵、

羽焰花毯四大主题园艺展区。同

时，辰山植物园的科研人员还准备

了科普短剧《是谁谋害了小蜜蜂》

和科普脱口秀《种子的旅行》《神奇

的植物色素》，在“艺术体验营”每

日上演，以更有趣、更多元的方式

带领小朋友们走进植物的世界。

生活节期间，来自合唱团、口

琴重奏团、儿童剧团的音乐家和演

员们将会带领孩子认识多样的艺

术形式，拆解一场演出的艺术元

素。同时，2023年上海市民文化节

家庭音乐大赛的优秀获奖选手也

将带来不同形式的表演，展现“社

会大美育”的新风采。

50多场表演轮番登场
“辰山自然生活节”国庆回归

昨天，“奋起中的长兴岛”

主题活动在上海科学节能展

示馆开幕。小到崇明糕、老白

酒等土特产，大到集装箱货轮、

雪龙号极地考察船等“国之重

器”，活动展现了长兴岛特色产

业和区域亮点。

本报记者 徐程 李一能
摄影报道

看大国重器
买崇明好物
“奋起中的长兴岛”
主题活动举办

展示都市魅力
品牌节庆活动焕新
今天一早，市民汪女士带着家

人来到上海中心大厦，购买了三张

半价票，登上546米的超高观景

台，俯瞰360度上海城市风貌，感

受云端之美，享受上海之巅的独特

魅力。今天起，全市70家文旅机

构推出门票半价优惠活动，受到市

民游客的欢迎。上海迪士尼旅游

节专享午后票开售后，有3天的门

票被预订一空。

门票价格打折，体验加倍精

彩。今天起，不少景区（点）打造具

有未来感的数字文旅消费新场景、

新体验。中国第一高楼上海中心

大厦结合以“阻尼器”为主角的世

界最高艺术空间，与上海城市旅游

形象推广歌曲《我们的上海》联动，

首创举办上海之巅《我们的上海》

旅游节“元”创光影秀，让游客在观

光的过程中体验“光影科技+音画

艺术+沉浸互动空间+数媒传播”；

东方明珠广播电视塔推出全新打

造的星际启元——航天文旅展，提

升市民游客的体验感，助推提升城

市文旅消费能级。

今晚，在虹口北外滩，上海旅

游节开幕式以“焕新点亮世界会客

厅”为主题，通过“会客世界”“绚丽

多姿”“物阜民丰”和“流光溢彩”四

个篇章的演绎，向世界展示社会主

义现代化国际大都市的魅力。开

幕表演中，不仅有主题花车、彩船

等经典旅游节元素，还将在浦江两

岸的实景中融入光影艺术，用一场

情景交融、精彩纷呈的表演，开启

旅游节这个激动人心的城市庆典。

推广城市形象
13城唱响同一首歌
昨日，200余名上海游客搭乘

G8288次列车从铁路上海站启程，

前往“东方湿地之都”江苏盐城，开

启为期三天的“高铁游盐城、金秋 ·

嗨周末”之旅。这也拉开上海旅游

节分会场活动的序幕，以“高铁+文

化+康养”旅游新业态掀起了今年

秋季旅游消费新热潮。

今年旅游节在江苏、浙江、安

徽、江西、福建等5个省12座城市

设立分会场，通过扩大“朋友圈”，

相互赋能文旅繁荣发展，努力发

挥上海文旅作为国内大循环中心

节点的引领作用。旅游节期间，

这12个分会场自主举办各类旅游

节分会场主题活动50余项；发动

百余家当地头部文旅企业参与旅

游节分会场活动；全年计划开通

“乐游长三角”旅游专列25列；

182家景区（点）参与旅游节优惠

打折活动；旅游节期间，各分会场

共计发放各类文旅消费券超过

8400万元。

今晚，各分会场举办地的主题

花车将亮相旅游节开幕式，带来各

地优质文旅供给，共推文旅深度融

合发展。各具特色的区域文旅节

庆相互促进、共同发展的新局面，

将让更多的市民游客发现和体验

不同城市的美好与欢乐，13城共

同唱响《我们的节日》。

邀请全民参与
共同评选最美花车
在小别两年后，街头流动的风

景线——上海旅游节花车今天重

磅回归。在上海旅游节期间，16

辆花车将前往11个区进行巡展，

点亮城市街头巷尾。市民游客通

过微信，点击“发现”，打开“扫一

扫”，将手机镜头对准花车车身上

的扫码识别区进行扫描，即可进入

AR体验区，观赏花车数字化动态

效果。

今天，上海市文化和旅游局联

合新民晚报社主办“最美花车评

选”活动正式启动，市民游客可通

过上海市文化和旅游局官微“乐

游上海”、新民晚报官微“新民晚

报”等渠道进行投票。据悉，“十

一”黄金周期间，主办方将公布“最

美花车评选”结果，并将从网络投

票中抽取10名幸运儿获得主办方

提供的2024年新民晚报全年集订

卡一份。

今年旅游节聚焦活动举办、事

件策划、产品营销等重点，精心设

置话题、搭建平台，引导人人体验、

人人分享城市美好生活。面向全

球、面向全网举办最美花车评选、

“我心中的上海旅游节”话题讨论

等全民参与活动，用心用情用力诠

释好外国人眼中的中国、中国人眼

中的上海、上海人眼中的原乡。

本报记者 杨玉红

16辆花车重装待
发、彩船编队准备就
绪……今晚，在“一江
一河”之畔，在焕新点
亮的世界会客厅，第
三十四届上海旅游节
将正式开幕。

作为全国最具有
影响力、最具城市特色
的旅游节庆活动之一，
今年，上海旅游节将举
办百余项文旅活动、推
出千项文旅产品，还在
江苏、浙江、安徽、福建
和江西五省设立12个
分会场，带领更多市民
和游客“走进美好与
欢乐”。

■ 上海将陆续推出更多主题双层巴士
本报记者 刘歆 摄


