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上海与电竞双向奔赴的背后
2023年第二十届中国国际数码互动

娱乐展览会（ChinaJoy）今天落幕。超12

万平方米的展区，汇聚来自22个国家和

地区近500家企业的数字内容产品。这

些有形的数字娱乐产业最新成果，加上

展区之外游戏创新大赛，全球电竞大会

这些无形的头脑风暴，交流连接，为上海

打造“全球电竞之都”“游戏创新之城”再

添动能。

落幕时分，亦是启程之际，向更好的

未来进发。上海电竞竞创非凡的背后，

是上海的胆识、气度，以及落到实处的细

节成全。

3天前，拳头游戏新一任CEO迪伦 ·

贾德加宣布2024无畏契约大师赛将在上

海举办。“无畏契约”是拳头游戏于2020年

开启公测的新游戏，一面世，便引起全世

界玩家的关注，热度火爆。随着“无畏契

约”国服正式上线，拳头游戏希望将“无畏

契约”中规模最大的电竞赛事之一，带到

中国这一全新的社区。贾德加表示：“我

们永远不会忘记上海的这份情谊。2020

年，在全球陷入困境的时候，是上海站了

出来，抵抗住压力，克服困难，最终向世界

呈现了无与伦比的英雄联盟S10，人们会

永远记得这一届充满传奇色彩的电竞赛

事。这一次，相信‘无畏契约’上海大师

赛，也能给世界带来惊喜。”

作为全球领先的游戏企业，拳头带

来的，不仅是一流赛事，更有深层布

局。2021年，拳头全球研发中心落地

上海。这是除了总部洛杉矶之外，拳头

的首个全球研发中心。拳头全球副总

裁兼中国负责人林松在接受采访时表

达了足够的自信和对未来的憧憬：“上

海，拥有可以成就未来的一切基因。我

们要做中国原创，并从中国出发，把它

们带到全世界。”

更多人，奔赴上海。落户上海的中

国电竞产业研究院日前与巴西国家电竞

协会、泛美电子竞技联合会签署了合作

备忘录。未来，双方将在电竞产业研究、

数据应用、标准推广、品牌活动实施等方

面广泛开展合作。迪拜多种商品交易中

心（DMCC）执行主席兼首席执行官苏拉

耶姆表示中国的电竞和游戏产业极具创

新精神，在全球的影响力逐渐增强，

DMCC游戏中心能为中国游戏和电竞企

业提供全球运营服务，双方在电竞及游

戏产业的合作拥有重大机遇，并期待双

方携手促进全球电竞产业的发展。

上海凭实力吸粉。这份实力，是综

合实力。

上海是中国网络游戏产业最为集

中、最国际化、最具影响力的重镇之一。

近年来，上海相继推出了“文创50条”“电

竞20条”等政策，并通过文创资金加以支

持，为游戏电竞行业在上海创新、健康、

有序发展注入了强劲动力。去年在特殊

环境下，上海迅速制定了《上海市加快经

济恢复和重振行动计划》，出台全力支持

本市文化企业抗击疫情健康发展的若干

政策措施等，提振行业信心。眼下，上海

正在制定《支持上海游戏产业健康发展

三年行动计划》，着力进一步优化营商环

境，助力行业发展。此为“政策实力”。

营商环境、服务效率、知识产权保护，上

海的“护航实力”为企业发展创造良好的

外部条件。开放、创新、包容的“精神实

力”则吸引集聚更多国内外知名企业

优秀人才来沪发展。

上海与电竞，拥抱彼此，

成全彼此。
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人们总还是以为，电竞

是游戏行业的小众话题。其

实，已不然。

今天，每三个中国人中，

就有一个电竞用户。光是网

易，每年就要举办超过    

场电竞比赛，其规模相当于

举办了十几个中超联赛。这

是机遇，也是挑战——让电

竞成为中国递给世界的又一

张名片。

虽然有着天然的强大市

场基因，但如果只是自己玩，

不仅无趣，更丧失了难得的

机会：以电竞为载体，向世界

传播中国文化，以及中国文

化中所蕴含的价值观。这样

的文化，可以是中国的传统

文化，也可以是中国的当代

风采。这样的传播，是润物

细无声的有效传播。

我们要走出去的初衷，

其实与那么多国外电竞“头

牌”企业、品牌想要走进来，

是一样的。自然是因为巨大

的经济效益，也因为强大的

价值输导。文化，在交流中

活了起来。文明，在互鉴中

照亮彼此。超越语言，超越

国界，超越种族，电竞是如此

浑然天成的传播平台，五光十色，各美其美。

上海，全球电竞之都呼之欲出。代表中

国递出的这张名片，该如何书写？“中国原创”

该占 位。从来，最难的都是从零到一，从无

到有。电竞人强调的创新，其实就是原创。

原创，已经不只是业界良心，更深刻地来讲，

原创是生命。“世界级的品牌”，也该被浓墨重

彩。在全世界一度   代表篮球、世界杯代

表足球……中国，上海需要一个品牌，它能够

连接起大赛、人才和文化。

今年上半年国内举办的线下电竞赛事有

  . %落地上海，目前国内的   家电子竞技

俱乐部中有  家位于上海，占比  . %，均为

全国之最。上海电竞领跑全国，争先世界。

而这张新名片的写就，还需更多赋能——新

技术，新理念，新人才……更好的上海

电竞，从今日开始。

递
给
世
界
的
一
张
新
名
片

打响 品牌上海文化

从世界各地远道而来的ChinaJoy观

众想不到，还没走出展馆去打卡上海的

名胜，就先在盛趣游戏《传奇世界》的展

台遇见了城市地标之一的古典园林豫

园。本届ChinaJoy四天展期内，各参展

游戏企业将中国传统文化元素作为展示

的重点，“国风”又一次刮遍了ChinaJoy

的会场。

非遗入戏
走进《传奇世界》20周年展区，观众不

由得瞪大了眼睛——黑色镜面的半圆形

地砖仿佛一汪湖水，蜿蜒的白色小桥俨然

是豫园总是游人如织的九曲桥。桥的尽

头，一座古色古香的湖心亭也被“搬”到现

场。据介绍，此次《传奇世界》与豫园的联

动不仅在ChinaJoy现场能看到相关元素，

在线下豫园商城里也设置了相关主题打

卡点，还和“海上第一茶楼”湖心亭推出联

名的24节气主题茶饮以及限量周边礼

品。游戏内专门上线了豫园的专属地图，

让玩家在线上线下、展内展外均可感受传

统文化的魅力所在。

昨天下午，《传奇世界》还将国家级

非遗拉孜藏刀锻制技艺第五代传人多

杰仓制作的原型与游戏场景结合，发布

了上海对口支援西藏日喀则的第一款

数字藏品。世纪华通首席财务官纪敏

介绍：“2020年，《传奇世界》联动道情皮

影戏、徽州竹雕和定西剪纸等非遗；

2021年，《热血传奇》推出苗银工艺典藏

版点卡；今年与豫园合作再到援藏项

目，世纪华通和盛趣游戏一直致力于为

传承弘扬中华优秀文化发

挥积极作用。”

游戏领着年轻玩家了

解历史悠久的老建筑，也领

着玩家入坐传统戏曲的观

众席。西山居携手广东粤

剧院打造了游戏故事结合

传统粤剧的作品《决战天策

府》，全国200多场巡演几

乎场场爆满。《剑网3》品牌

市场产品经理金延鹏透露：

“广东粤剧院的艺术家们说，很少看到这

么场场座无虚席的情况，而且观众中的

年轻人尤其多，游戏给传统曲艺带来了

新的生命力。”

国风焕新
首次以独立IP形式参展的米哈游新

作《崩坏：星穹铁道》，展台大屏幕循环播

放着新版本中国风世界仙舟“罗浮”的相

关视频。随着新角色“刃”的登场，埙与

唢呐交织的配乐响彻全场。展台工作人

员介绍，游戏还发布了首支国风人声单

曲《水龙吟》，取材于《柳毅传书》《张羽煮

海》等传统文学中经典的“龙宫探宝”意

象，这支曲子颠覆了以往出海的多语言

模式，在全球范围内仅推出中文版本，

“做到了‘让全世界来学中国话’”。有海

外玩家在评论区发言称，《水龙吟》让他

们感受到汉语是一门美丽的语言。浓厚

的文化魅力跨越语言的障碍，感染了全

世界的玩家。

游戏里的“国风”，也不仅限于对传

统文化的继承和发扬。中国当代青年积

极向上而又多元个性的文化生活，也聚

成一股“新国风”，以“游戏+”的形式出现

在展会上。首度举办的ChinaJoy游戏赋

能展，就带来了这样的案例。展览上，乐

元素复刻公益活动“守护之旅”，展示了

“游戏+科普”“游戏+公益”的文化生活新

模式。今年夏天，乐元素携《开心消消

乐》《偶像梦幻祭2》《开心水族箱》三款

游戏，与上海科技馆、上海科技馆分馆-

上海自然博物馆合作。在为期一个月的

活动期间，让玩家化身“巡护员”，探访大

熊猫、林麝、雪豹、水獭等28个中国珍稀

物种的栖息地，学习动物保护知识的同

时，也切身感受中国的地大物博。最终，

《开心消消乐》活动累计参与人次超过11

亿；《偶像梦幻祭2》活动累计全服拍摄

珍稀动物照片数量超过1亿；《开心水族

箱》活动全服参与人次超过47.5万。许

多国外玩家，也被大熊猫等“国宝”萌翻，

成为这三款国产游戏的玩家。

本报记者 吴旭颖
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■ 豫园“搬”进        展会现场 本报记者 王凯 摄


