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要闻

5月22日，联合国教科文组织
执行局会议同意在上海设立STEM

教育一类机构，待年底教科文组织
大会批准后正式生效，届时这将成
为该组织在华建立的首个一类机
构，发挥思想实验、标准制定、国际
合作等作用。
新世纪后，由于信息化、数字化

演进加速，教育内容、形式与手段的
重塑成为潮流。国际上对学生素养
的界定，从古典式的“3R”（阅读、计
算与写作），进化到“5C”（审辨思维、创
新、沟通、合作、文化理解与传承），关于科
学（Science）、技术（Technology）、
工 程（Engineering）和 数 学

（Mathematics），也即STEM四大方
面素养的一体化教育尤为重视。在
中国，由于长期处于工业化中期或
中后期，高等院校理工学科始终占
有半壁江山，每年约300万毕业生
加入工程师队伍，按照经合组织统
计，中国的STEM学科毕业生是美
国的五倍，几乎占全球的四分之
一。他们用扎实的学识、过硬的技
术，持续创造“工程师红利”，有力提
升了国家竞争力。
而在上海，早在2014年，作为

教育综合改革试点，市教委就批准
成立了“STEM+研究中心”，承担长
周期实证教育研究项目，选择区域
与学校开展“STEM+”教育实践。这
个名称里的“+”，代表学生科学精
神和综合能力的延伸，强调社会价
值、人文艺术、信息技术与STEM教

育的融合，学生智力因素和非智力
因素的融合。
近十年来，“STEM+”研究中心

的课堂实践已蔚为大观，学段贯穿
幼儿园至高中。与我熟识的一位
英语老师就参与过一所中学的
“STEM+”课程教学。据他介绍说，
他们学校这一课程的特点是打破
学科界限，用电磁学实验、电灯、电
报、电话等实物以及爱迪生、特斯
拉、马可尼等发明家的恩怨纠葛，
多角度探寻第二次工业革命根源，
这堂课是用英语教学，甚至有学生
扮演爱迪生与特斯拉，展开民用电
网选择交流电还是直流电的辩
论。“这种内容设计，不只是打牢跨
学科的知识和能力，更领悟了学习
和生活是息息相关的。”
当下，STEM课程已渗透到沪上

许多中小学的课堂，“上海STEM教
育联盟学校”也超过了200所。普
陀区更是从2019年起全面推广
STEM课程，通过集团化办学，共享
名校优质课程力量，将STEM课程
融于诸如劳技课、自然科学等课程
中，让同学们能够在机器人创意、
3D打印、无线电测向、木工、VR虚
拟现实等丰富多彩的课程中自由发
挥。上海还加强青少年科学创新实
践工作站建设，在市实验性示范性
高中等匹配132个实践点，招收学
员3960名。一系列举措的背后，
反映了上海致力于打造教育、科技、
人才“三位一体”的双创格局，使青
少年具备较强的创新意识，提升其
动手实践与解决实际问题的能力，
为未来城市竞争力打下基础，从根
本上提升市民科学素养。

正所谓“能力有多大，责任有多
大”，未来联合国STEM教育一类机
构能正式落地，势必提升上海作为
国际大都市的软实力，推动教育转
型和科技创新的全球化合作。但我
们必须认识到，STEM教育与传统的
知识点驱动的教学不同，主要基于
项目或者问题的学习，而中国教育
的传统是——传道授业解惑。教师
在STEM课堂中引导学生科学实践
或科学探究，无疑是对中国传统课
堂模式的挑战与颠覆，当前从上海
到全国，STEM师资队伍的相对短缺
就是明证。
当然，从发展的眼光看，以上海

为节点的国际STEM教育合作已然
拉开大幕，我们今天看到的，恰恰是
未来创新大潮里的一朵浪花，好戏
还在后头呢！

    教育合作，上海的红利
吴 健

新民眼

本报讯（记者 江跃中）今天上

午，英雄集团2023新品推介会在普

陀区举行。已经走过92个春秋的

国民品牌“英雄金笔”，今年共推出

3个系列12款新产品，继续通过改

革创新，转型升级等发展途径，以

“工匠精神”努力打造百年企业。

英雄自来水笔在国内市场占有

率长期保持领先地位，在天猫、抖音

和拼多多等平台上，钢笔类目销量

英雄产品都是排名第一。英雄品牌

连续被授予“上海市著名商标”“上

海市名牌产品”称号，也连续多次被

中国制笔协会评为中国制笔名牌企

业。“十三五”期间，英雄集团实现近

两位数的复合增长率。近年来，英

雄集团坚持技术创新、产品创新、营

销创新和机制创新等“四大创新”，

促使老字号不断焕发发展活力，进

一步提高产品力、品牌力，市场占有

率等。

据英雄集团董事长李立力介

绍，在技术创新方面，企业投资建成

了符合最新环保要求的英雄海盐生

产基地，确保了“英雄”拥有先进稳

定的生产技术和设备，积极推进先

进装备更新和工艺革新，使“英雄”

传统制笔工艺与现代数字化、智能

化生产技术有机结合，推动机械制

造向数控化、自动化精益制造升级，

推动新旧动能转换、提质升级。产

品创新围绕“经典+时尚”的产品定

位，持续做好新品研发、延伸品发展

的产品结构优化，构建多人群需求

的产品生态圈。重点研发让“Z世

代”人群乐于“打卡、种草、拔草”的

创新性产品，让“英雄”产品进入年

轻人的圈层文化，使“九零后”的“英

雄”展现国货潮牌的形象。

“今年我们推出的新品有采用

‘英雄’特有制笔的传统工艺，用国

宝熊猫攀竹的表现形式，寓意和平、

团结，精心制作的‘18K熊猫金笔礼

品笔’；符合年轻商务人士的简约风

格的‘10K商务金笔’；富有质感又

透着国风韵味的‘国风金笔’；整体

设计新颖，造型大气稳重的‘8806

型商务黑墨水’等，体现了‘英雄’品

牌的创新理念。”李立力表示，英雄

人正在努力使指尖技艺成为指尖经

济，以技术创新为核心，以品质提升

为保障，发扬“工匠精神”和“英雄”

品牌文化，推动企业由传统制造业

向先进制造业转型升级，实现企业

经营提质增效，突破发展瓶颈，提高

发展的前瞻性、系统性和主动性。

可商务可国风
还有国宝元素

92岁国民品牌“英雄金笔”
新品推介会举行
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2023上海旅游产博会二期上午开幕

逛   公路文化长廊
品潮流特调咖啡

本报讯（记者 杨玉红）今天

上午，2023上海旅游产业博览会二

期在国家会展中心（上海）开幕。

3000多家展商带来超过15万件新

品，预计将迎来25万人次观众。

激发文旅消费潜力成为本届

展会的亮点之一，滨水、公路、低

空……新型旅游的各种空间场景

在此聚合呈现。滨水生活区展示

了滨水休闲旅游带的新体验，318

公路全国巡展用公路文化串联起

沿线地方旅游资源，索尼克房艇呈

现了“水上休闲度假屋”，皮卡露营

车则展示出户外露营文化的新趋

势，亿航智能还带来了可用于低空

旅游和医疗救援的eVTOL——自

动驾驶载人飞行器。

在8.2馆的公路文化主展区，

主入口处有大写的“出发”，指引着

参观者进入318公路文化长廊。

318公路沿线8个省区市5476公里

的人文景观、历史文化被浓缩到

100米的展墙上，带参观者领略中

国的人文景观大道；每个省区市之

间“界碑”的模型、墙面巨大的数

字，都在告诉参观者此刻所在的位

置；一幅18米长的立体318公路旅

行地图，让参观者站在最佳观展位

欣赏“全景318”；临近318文化长

廊的终点，参观者将与喜马拉雅的

文化中心——冈底斯山不期而遇，

看沿路的玛尼石堆，朝着经幡吹起

的方向，拥抱“诗与远方”。

丰富精彩的活动让很多市民

游客体验了一场舒心的都市旅

游。在为期4天的展会中，13项比

赛、上海国际咖啡美食文化节、上

海国际美酒美食文化节、非遗展示

等活动将相继登场。咖啡节吸引

了300多家精品咖啡店参展，为咖

啡爱好者带来潮流特调咖啡。非

遗新体验展区带来海派非遗文化

的体验式场景，为在旅游场景中融

入非遗带来新思路。

本届展会还通过产业赋能，实

现产业集群，吸引不同市场主体齐

齐参与，不断释放“旅游+”的强磁

场效应。展会将召开的38个专业

论坛，涉及旅游、餐饮、美食、预制

菜、咖啡、潮饮、酒饮、健康、连锁加

盟等各领域的细分话题，能为专业

观众带来更前沿的行业思考，以及

与超过400位嘉宾面对面的交流

机会。人才和创新是行业发展的

推动力量，本次展会上的13项美

食餐饮类比赛，吸引806位选手将

各展所长。

值得一提的是，上海旅游产业

博览会“投资—创新产品—招商—

运营”全链条的搭建，汇聚海量展

商和专业观众，不断引入新的产业

资源，完善产业链条间的衔接，产

生更多的消费场景空间，促进旅游

目的地的综合发展，放大旅游经济

的外溢效应。

市文化旅游局局长方世忠表

示，今年，上海旅游产业博览会再

次重装登场，进一步扩容提质、破圈

迭代，大力推进投展联动、跨界融

合、要素集成、体系开放的创新实

践，努力成为文旅业高质量发展的

“加速器”、新型消费场景的“孵化

器”、文旅与资本对接的“催化器”，

进一步打造消费市场“引爆点”，助

推稳信心、稳预期、稳增长。
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