
聊到“玫瑰人生”的由来，胡琦将思绪带到了

2007年。创立之初，创始人金明先生曾赠予每位

员工一张法国著名歌手艾迪特 ·皮雅芙1998年入

选格莱美名人堂的歌曲《玫瑰人生》的光盘，奠定

了“予人玫瑰，手留余香”的初心。玫瑰以独特的

美与千变万化的姿态，成为诠释优雅的设计符

号。从创立到现在，每季产品都有来自于玫瑰的

灵感元素。今年是珂莱蒂尔创立15周年，所以延

续了第一季产品主题“玫瑰人生”，回溯历史，致

敬经典，不忘初心。

虽然15年前第一季的“玫瑰人生”和这次的

“玫瑰人生”名字一样，但胡琦觉得已有了质的变

化。犹记得15年前第一季的“玫瑰人生”主题就

只是选取了玫瑰的花形图案做款式以及法式浪

漫的拍摄背景；这次的“玫瑰人生”是在沉淀15年

之后，对历史经典的沉淀与重塑。“玫瑰色的大面

积运用更加娴熟，印象派艺术玫瑰印花的展开设

计、玫瑰花瓣连衣裙、半裙等造型的运用，甚至是

整场玫瑰造型的美轮美奂的秀场设计，都是经过

全方位的整体思考打造出的。”本次“玫瑰人生”

大秀也是今年秋冬的设计主题，共呈现4大系列

60套秀款，经典X廓形、精致玫瑰蕾丝、浪漫玫瑰

印花、特殊压褶工艺……每处细节都勾勒着不同

的玫瑰花期，联结着Koradior的过去、现在与未

来。无论是“回溯时光，致敬经典”系列、“优雅主

义”系列、“花园派对”系列，还是“多维尔盛宴”系

列，珂莱蒂尔将浪漫主义，写进玫瑰人生。玫瑰，

不仅仅是设计语言，更是与女性共同成长、蜕变

的坚定信念。大秀的意义希望助力女性在不同

的花期，都能勇于执着梦想、追求幸福，绽放美好

光彩，活出属于自己的“玫瑰人生”。在这次15周

年主题展中，还邀请了艺术家任桃桃共同创作了

幻影玫瑰展区，她以Koradior经典压褶面料为纸，

将水墨、水彩与面料碰撞，打造了一款极具浪漫

色彩的连衣裙，为产品注入生机。通常，胡琦的

一天工作从9点参加视频销售例会开始，11点召

集设计部品类组长开会，听取各品类设计师开发

进度，布置设计部任务，下午会见重点面料商的

面料提案，筛选核心面料材质，与连衣裙小组设

计师确认款细节、版型工艺，与针织品类小组确

认花型图案，大小及应用确认，与营销部、企划部

讨论整合营销方向提案等，晚上则浏览流行资讯

网站，搜集下一季流行趋势，8点结束全天工作，

忙碌而充实，高效又松弛。
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“闲情雅质”的生活主张
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胡琦自幼就凸显出绘画艺术的天赋，成长过程中对

艺术执着追求。他毕业于湖北美术学院，主修服装艺术

设计专业，曾获首届中国现代民族服装设计大赛休闲组

优秀奖。2006年加入珂莱蒂尔成为该服饰的设计主力，

品牌成立以来发展迅速，胡琦也因业绩突出在公司得到

认可成为设计总监，其间获得了不少奖项：2014年3月，

代表珂莱蒂尔获得第十届中国服装品牌年度大奖——

“风格大奖”；2015年初获得由深圳市时装设计师协会颁

发的“2014年度深圳优秀时装设计师奖”；2017年12月，

获得中国纺织工业联合会颁发的“产品开发贡献奖”，设

计的玫瑰格纹系列获得“2017年度纺织十大创新产品”

等。也曾带领品牌走出国门，多次受邀在米兰时装周官

方秀场呈现风格大秀，犹记得2016年9月国际超模米兰

达 ·可儿（MirandaKerr）穿着一袭Koradior2017春夏粉色

深V礼服惊艳亮相的场景，完美诠释了“年

轻、时尚、女人味”的服装定位，为当天的米

兰大皇宫洒下璀璨星光。

让胡琦用三个词定义自己，他给出的

是专注、开放和务实。他随即解释：专注即

专于当下，精于主业；开放是能接受别人的

建议，愿意接受新的观点；务实便是踏实、实干。他坦言

自己性格随和、话语不多，并不像外表那样富有攻击性。

作为一位男性设计师，他不会在设计中加入过多自我的

风格与喜好，他会揣摩女性顾客的着装需求，开发符合顾

客的产品。他用一句话概括自己的设计：“奉行实用主义

设计理念：去繁为简、专注于服装的本质，没有表面的浮

华，却是最衬人的设计。”接着又补充，“与Koradior‘闲情

雅质’的生活主张是非常契合的”。“闲情”即幸福女人的

生活状态，“雅质”是幸福女人的生活追求，“闲情雅质”就

是慢慢生活、好好享受，是幸福女人在理想和生活中的最

佳平衡。玫瑰美丽的外表与浪漫的本质，成了其最佳形

象符号，具有极强的延展力……玫瑰的美丽、风情和力量

无所不在。产品定位是高级女装，核心品类是连衣裙，力

求在每个环节上尽善尽美，品质考究、设计创新。品质考

究体现在只选择最优质的蕾丝面料，远赴法国、意大利等

欧洲国家定制印染，坚守对于“高端”的承诺；工艺精湛是

坚持经过严谨的数百道制作工序和三维立体剪裁，精雕

细琢；同时在设计上展开创新与传统的对话，在高级定制

与雅致生活中不断探索，将经典设计元素与新颖美学理

念融为一体。

“玫瑰人生”的形象符号
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最近，“帝亚吉欧青年公益职业技

能拓展项目”首期在沪圆满落幕。这也

标志着其与沪深两地三所职业院校的

校企合作项目取得阶段性成果：首期惠

及超过1670位在校学生，累计学习时

长超42万分钟。通过深入探索校企合

作，有机整合校企资源，全方位支持青

年学子提升个人综合素质与就业竞争

力。据悉，该青年公益职业技能拓展

项目首次落地中国高职院校，进入上

海工商职业技术学院、上海城建职业

学院和深圳职业技术学院。项目涵盖

的职场认知与职业发展系列课程，聘

请多位专家面向缺乏职场基础知识的

学员定向研发，不仅涵盖职业人士必

备技能、职场多元文化等综合性理论，

还能够全方位帮助在校学生提前感知

职场，尽早完成从校园到职场的心态

与思维模式转变。能够为即将踏入职

场或初入职场的正在迷茫和困惑的人

提供有效的帮助和指引。经过首期项

目的学习，不少学员在职场心态、时间

管理、财务管理、多元文化等多个维度

上都提升了对职场的认知。在结业典

礼现场，特别表彰了8位巾帼学员和8

位励志学员，这些奖项旨在激励女性

学员参与，倡导关注女性职场发展，帮

助经济困难的学员提升职业技能，最

终顺利就业。

公益职业技能
拓展项目在沪落幕

重塑经典美学

前不久，拉夫劳伦全新PoloID系

列包袋在沪揭开面纱，知名演员袁泉一

袭利落着装搭配全新系列包袋惊喜现

身，经典质感碰撞时髦设计，传递着“悦

纳自己，湛然于心”的人生态度。风格

由我，是设计师兼创始人拉夫劳伦始终

倡导的品牌精神。他从女性细腻、独

立、勇敢的精神出发，将热爱冒险、追求

浪漫和积极乐观的人生态度赋予全新

包袋，致敬每一位敢于彰显自我、闪闪

发光的女性。

马术运动的经典风格贯穿于全新

PoloID系列。包扣镌刻标志性小马徽

标，以致敬历史悠久的马具工艺传承；马

具造型的包袋轮廓搭配包带，兼具优雅

和实用功能；精致美观的马具缝纫工艺，

配以复古ID手镯为灵感的包袋金属链

条，华丽夺目。值得一提的是，该手镯不

仅被作为珍

品收藏和铭

记，而且还

被当作富有

传奇色彩的

传家宝世代

相传。在本

次全新系列

中，共涵盖

四款包袋作

品，凭借其

丰富的色彩

选择、经典

隽 永 的 风

格、轻便百

搭的设计以

及趣味多样

的背法，成为风靡一时的包袋单品。迷

你可颂包，以意大利皮革和柔软的绒面

革内衬，勾勒出双隔层马鞍廓形。既可

手拎、做腋下包，也可以灵活转变为羊角

面包形的腕带包，活力十足。

当问到对自己目前取得的成绩是否满

意时，胡琦展现出了他谦逊的一面：不够满

意。“目前还处于发展的瓶颈期，还在摸索新

的产品研发模式，再就是本土品牌知名度还

需要不断提升，持续在产品上强化视觉识别

体系……”自诩话不多的胡琦一谈起未来，

却滔滔不绝起来。15年，对一个品牌来说，

是从无到有再到辉煌的风雨兼程；而对胡琦

而言，是伴随着“她”一起成长的冷暖与共。

后记>>>

眼前的一片玫瑰花海，
一瞬间令人忘却城市中的
喧闹尘嚣，顺着蜿蜒的小
路，前方有一位引路的精
灵，身着璀璨星光的蕾丝
裙，指引着我们去探索神秘
的、梦幻的、未知的美好。
这是珂莱蒂尔（Koradior）15
周年“玫瑰人生（LaVie

EnRose）”大秀的一幕，在
这个流光溢彩的夜晚，见到
了盛装出席的佟丽娅、李菲
儿；又循着玫瑰的芬芳穿梭
时空，采访了在幕后不停忙
碌的设计总监胡琦。


