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日前，AITO品牌推出了旗下第二

款产品——豪华智慧大型电动SUV问

界M7。在华为深度赋能下，问界M7

搭载HUAWEIDriveONE纯电驱增程

平台，带来6座大空间、业界首个零重

力座椅和全新升级的智能座舱。新

车售价31.98万-37.98万元，将

满足家庭和商务

用户对于高

品质出行的

追求。

问界M7

搭载纯电驱

增程平台，专

为增程系统打造

的1.5T四缸增程器3.0，一升油可发

3.13度电。城市通勤用电，CLTC的纯

电续航可达200公里以上；远途自驾

时，CLTC工况续航可达1220公里，

百公里油耗低至5.8L。 吉姆

汽车业在经历刻骨铭心的上半

年后，进入下半年“车市保卫战”。国

内车市是否能够实现大反转，关键在

于找准发力点。

刚性需求释放
随着疫情缓解，供应链逐步进入

正轨，汽车消费也在逐渐回归。疫情

在上半年对车市影响有目共睹，但跟

以往不同，在供给侧遭遇黑天鹅的情

况下，需求侧并没有受到太大的影

响，这就成为下半年车企市场的关

键。因为只要有了需求，车企只需要

把车生产出来交付给消费者就可以

了，而不用发愁找不到消费者。进入

下半年后，上半年压抑良久的刚性汽

车消费，有望在下半年集中释放。

另外，由于我国汽车巨大的保有

量，必将支撑起巨大的换购、增购市

场。此前，连续10年超2000万辆的

市场销量，至于换购的周期，无论是

3-5年，还是5-7年，哪怕是再保守的

7年以上，如果每年都有两至三成的

车主有换购或增购需求，就是一个不

可小觑的市场销量，叠加上半年被压

抑的消费需求，决定了下半年市场的

向好走势。

新车驱动市场
由于上半年疫情肆虐，导致大批

新车延迟上市。可以预见的是，下半

年车企欲把上半年的各种损失补回

来，会铆足了劲，大力加速新车上市

的节奏与频率。根据各车企预告，即

将上市的新能源车多达几十款，包括

传统造车企业以及新造车势力，甚至

超跑品牌。

另外，购置税减半政策实施，令

各大版块燃油车都得到消费者的热

烈关注。下半年包括三菱欧蓝德、新

本田 CR-V、哈弗酷狗、十一代思域

两厢版、红旗 HM9在内的重磅新车

扎堆上市。以宝马、奔驰和奥迪为代

表的豪华车品牌，在保持燃油车领先

优势的同时，也纷纷开启“全新赛

道”，推出多款新能源车，以期“放手

一搏”。整个下半年，将呈现新车繁

荣，百花争艳的局面。北京车展、成

都车展、广州车展如果能够举办的

话，也将在下半年成为新车上市的集

中舞台，对市场形成进一步提振。

三重福利叠加
下半年，来自国家和地方的汽车

刺激政策，不断传递出稳经济、促消

费的强有力信号，激活了市场各个参

与方的诸多热情。即便是从历史角

度看，国家推出的600亿元购置税减

免也并不多见，更何况还有“新能源

汽车下乡”，以及各个地方推出的“汽

车消费券”等政策利好，对于消费者

来说，政策红利已经在持续释放。

现在补贴已经分成了三个比较

明显的档位，分别是国家补、地方补、

车企补，对于购车者而言相当于有了

三重福利。在种种利好叠加之下，都

让车市在今年下半年的爆发有理可

循。要想整体车市能保持2021年的

上涨势头，并实现全年4%的增长幅

度，可能有点难，毕竟上半年几乎浪

费了两个月的销量。但在这个非常

时期，国家也推出了非常政策，那么

车市就有可能重现不一样的奇迹。

“金九银十”回归
“金九银十”历来是汽车消费旺

期，但在最近这几年有点不那么灵。

原因在于，消费者对于这种阶段性的

购车行为，越来越不感冒。尤其是车

市进入微增长阶段后，“该买的都买

了，不该买的也更加理性了”。

不过，今年有点特殊。由于上

半年疫情几乎冲垮整个汽车供应

链，包括无法缓解的芯片难题，导致

“提车难”、“提车慢”成为大问题，比

亚迪积压了70万辆订单无法及时

交付，而特斯拉的轿车周期也超过8

周，意味着上半年车企的停工停产，

导致巨大需求被抑制了，并没有反

映到终端销量上来。下半年随着经

济恢复，收入增加，消费环境改善，而

且真的到了金九银十阶段，车企为了

“冲量”，或再推出更大优惠政策，今年

“金九银十”车市有望增“金”添“银”，

名至实归。 雍君

近日，上汽通用汽车迎来成立

25周年的生日。回望这25年，上

汽通用汽车始终以积极自信的姿

态和稳健发展的步伐，引领着中国

汽车市场向前发展，为推动中国汽

车工业进步做出了重要贡献，并创

造了无数辉煌：1997年项目开工

到第一款产品下线，仅用了23个

月；随后的4年内产销突破10万

辆，8年后取得第一个百万销量；

到2010年，上汽通用汽车率先成

为国内年销量超过100万辆的乘

用车企业，2014年累计销量突破

1000万辆，2017年累计批发销量

超过1500万辆，2020年累计产销

突破2000万辆。“上汽通用速度”

成为了国内汽车行业里的一个无

法打破的传奇。

目前，上汽通用汽车旗下别

克、雪佛兰、凯迪拉克三大品牌已

打造出三十多个系列的产品阵容，

覆盖了从高端豪华车到经济型轿

车各梯度市场，以及MPV、SUV、混

合动力和电动车等细分市场，并为

消费者带来了更高品质的产品以

及超越期待的服务与体验。

与此同时，与上汽通用汽车同

一天成立的泛亚汽车技术中心目

前已形成1个泛亚、2个园区、3个

分中心、4个试验基地的整体业务

战略布局。随着泛亚新能源试验

大楼、广德电池安全试验室以及奥

特能超级工厂于2021年相继启用

投产，上汽通用汽车已具备从技术

研发、试验验证、生产制造到本土

采购全链路的新能源完整体系能

力，在国内主机厂中首屈一指。

25年来，上汽通用汽车依托

母公司深厚的技术实力和自身不

断优化的体系实力，已经打造了合

资车企中最完整的本土产业链。

2021年9月，上汽通用汽车发布全

新司标，以此彰显公司以全新面

貌、全新科技、全新布局、全新体系

去拥抱变化、与时代共振的决心。

在前不久举行的2022别克品

牌日上，别克发布全新品牌标识，

别克MPV家族全新旗舰车型——

GL8世纪CENTURY、别克首款奥

特 能 平 台 纯 电 概 念 SUV——

Electra-X两款车型首发亮相。未

来三年，别克将在中国推出布局更

高的12款全新车型，包括5款全新

一代电动车，发力MPV、SUV及轿

车等主流新能源市场，且其中的2

款奥特能平台电动车型将在今年

与消费者见面。

今年，雪佛兰从动力性能、内

饰设计以及智联科技三个维度对

产品进行全方位升级，并推出了全

新创酷RS。按照计划，雪佛兰将

有序推出以黑标车型为代表的产

品系列，将更多的运动子品牌引入

中国，进一步强化雪佛兰品牌的高

性能和运动标签，突出彰显个性化

的高级感。

2022年是凯迪拉克品牌创立

120周年，凯迪拉克启用了全新品

牌标识，豪华纯电中大型SUV凯

迪拉克LYRIQ锐歌即将上市交

付，将推出凯迪拉克“3+3”新美式

豪华全明星座驾的主力明星车

型。与此同时，凯迪拉克还将加快

推进奥特能平台、全新一代Super

Cruise超级辅助驾驶系统、全新一

代VCS智能座舱系统、48V轻混动

技术、蜂鸟底盘科技等多项革新科

技的应用，提升MyCadillac超级

App等数字化平台和终端服务质

量，为用户提供全方位尊崇体验和

增值服务。 王 京

奋进25载 上汽通用超越自我未曾歇

来自公安部（交管局）统

计信息，至6月底，全国汽车

保有量达3.10亿辆，其中，新

能源汽车1001万辆，占汽车

保有总量的3.2%。上半年新

注册登记汽车1110万辆，其

中新能源汽车220.9万辆，同

比增加 110.6万辆，增长

100.3%，创历史新高，占汽车

新注册登记量的19.9%。

自2016年上半年新能源

汽车保有量达到199.0万辆

起，近5年几乎每年跨上一个

百万辆台阶。2018年下半年

保有量达到260.6万辆，2019

年下半年343.9万辆，2020年

和2021年尽管遭遇新冠疫情

袭扰，新能源车依然突飞猛

进，2020年上半年保有量

416.9万辆、下半年492.0万

辆，2021年上半年603.4万

辆、下半年攀升至783.5万辆，

今年上半年迅猛跨上1000万

辆高台阶。

至6月底，全国有20个

城市迈进300万辆俱乐部。

四个直辖市保有量分别为：北

京622.4万辆、重庆563.6万

辆、上海 475.4万辆、天津

370.2万辆。西部地区，成都

和西安两省会城市很亮丽，前

者598.6万辆、后者427.9万

辆。中部地区三省会城市郑

州、武汉和长沙也不凡，依次

为444.8万辆、403.9万辆、

311.0万辆。东部地区，长三

角苏州出类拔萃，高达482.9

万辆，位居超300万辆城市第

四，杭州和宁波分别为360.1

万辆、324.8万辆；珠三角深圳

382.2万辆、东莞373.8万辆、

广州331.0万辆、佛山329.8

万辆。华北的石家庄321.9

万辆。

全国汽车保有量超过

100万辆的城市，至6月底有

81个，与上年同期比，增加了

7个城市。至6月底，全国拥

有驾照人数，攀升至4.54亿

人，汽车驾照人数是汽车保有

量数的1.46倍。 张伯顺

高合第二款旗舰产品HiPhi Z日前正式亮相开启预订，定价60万-80万元。

新车搭载20kWh高性能电池包创新性地引入了消防喷淋的理念，确保电池系统

更安全可靠，最终整车续航里程高达705公里。

高合HiPhi Z创造性地将超跑和四门Coupe有机结合，让超2米宽的车身拥

有灵巧的视觉感受。新车标配32个驾驶辅助传感器，共包含1个激光雷达、13个

摄像头、5个毫米波雷达、12个超声波雷达及1个三区脱手检测传感器，配合高精

度地图与定位模块，前向最大探测距离可达250米。 林夏

上汽集团近日发布的产销快报显示，6月份集团共销售整

车 48.4万辆，环比增长33%，同比增长47.2%，重回快速增长通

道，有力挽回疫情损失；1-6月份销量累计达223.4万辆，已接近

去年同期水平并跑赢大盘，继续保持行业领先。

6月份上汽乘用车销售整车8.3万辆，同比增长75.8%；1-6月

份上汽乘用车累计销售36.6万辆，同比增长22.2%。上半年上汽

自主品牌占集团总销量的比重超过50%。6月份，上汽新能源车

销售9.1万辆，同比增长86.2%，上半年累计销量超过39.3万辆，同

比增长32.9%。上汽乘用车6月份销售新能源车近2万辆，同比

增长80.4%；上汽大众新能源车销售超过1.3万辆，同比增长

337.9%，月销量首次站上“万辆台阶”，创单月历史新高。

6月，上汽海外销量达8.4万辆，同比增长59.4%。上半年，上

汽累计海外销量已达38.1万辆，同比增长47.7%。 江美

下半年“车市保卫战”有哪些发力点？

新能源车每年跨百万辆台阶上汽顽强启动“加速跑”

华为深度赋能 问界M7登场


