
    除了规模创新高以外，今年

公募基金的业务收入数据也很
亮眼。

最近密集发布的半年度业绩
报告显示，不少券商系公募基金为

证券公司亮眼的业绩带来了不小
的贡献。

从当前已发布半年报的情况

看，11家公募基金的净利润均超 1

亿元，其中 5家公司净利润超 5亿

元。富国基金上半年实现营业收入

39.98亿元，净利润 12.42亿元，同
比分别增长 101.11%、97.77%；华

夏基金紧随其后，实现净利润
10.49 亿元，同比 40.24%；招商基

金位列第三，实现净利润 7.84亿
元；景顺长城基金，实现净利润 7.2

亿元；鹏华基金实现净利润 6.14

亿元。
有评论指出，受益于公募基金

的快速发展，财富管理赛道让证券
行业的整体业绩弹性提升，公募业

务有望重构券商整体估值。业内人
士强调，“现阶段，居民财富呈现从

不动产向金融资产转移、金融资产

中权益资产配置占比提升和需求
多元化三个明显趋势。券商将显著

受益于财富管理赛道的成长，受益
于参股基金子公司、证券子公司等

业绩增长，证券行业的整体业绩弹
性提升。”
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    今年夏天过了
一大半， 高温天不
多，不过夏日里哪少
得了冷饮相伴呢？今
年的冷饮市场算不
上风平浪静，有吐槽
网红雪糕凭什么卖
66元高价的， 有质
疑某著名冰淇淋“双
标”行为国内国外用
料不同的……种种
议论核心集中在一
点，产品品质是否匹
配走高的价格，别把
广大顾客当“冲头”。

用户越来越聪
明了，也越来越难忽
悠了———学会注意
配料表， 懂得雪糕比冰淇淋
“身价低” 原因是冰淇淋乳脂
含量更高。 今年倒是有家做冷
饮的“老字号”令人刮目相看，

奉献了多种走平价路线的美
味新品，它就是上海人熟悉的
“光明”。

光明拿出手的不只是传统
印象中的冰砖、三色杯和棒冰，

它真的变了。 身边好些朋友成
了它家冷饮新品种的 “自来
水”， 不吝喜爱之情四处推荐：

一枝杨梅棒冰解渴又好吃，优
倍鲜奶冰淇淋奶味浓郁， 大白
兔雪糕和花生牛轧糖雪糕勾起
回忆，还有熊小白雪糕、莫斯利
安酸奶冰淇淋……国产名牌冰
淇淋攥足了劲猛攻市场， 老产
品依旧亲民，新品种创意不凡。

网红年年有，谁能年年红？积淀
深厚的“老字号”一旦发力，势
不可挡。 而且，便利店、大卖场
以及大食品商店专柜都能见到
新品冷饮的身影， 光产品好还
不够， 能让消费者方便地买到
才是王道啊。

你有没有发现， 锐意创新
的老字号多起来了。 食品企业
往往走在前面， 今年新雅粤菜
馆开发出猪油豆沙月饼、 陈皮
豆沙月饼， 邵万生和津久咖啡
合作研制了带有糟卤特有香味
的咖啡， 豫园南翔馒头店推出
甜味及咸味馅芯的冰冰香浓小
笼包。不管是否景气，消费市场
一直在那里，不是没需求，而是
缺创意。 消费领域的制造企业
中也有很多“老字号”，不思进
取的话路越走越窄，该醒醒了。

记得多年前采访一个刚刚
在浦东落户的中外合资企业，

问起对方有哪些经营优势时，

中方代理人回答 “我们在各方
面都很先进”。如今这家企业早
已不复存在， 母公司也放弃了
这部分业务， 因为中国企业现
在做得更好。对中国企业而言，

跟着需求走， 认真做好专业研
发和生产销售这些应该做的
事。无须妄自菲薄，跟中外同行
同台竞技， 谁能成为最后的赢
家还未可知。

网红做长久了，方能成“老
字号”。 “老字号”守正出新，随
时当网红。

公募基金总规模再创历史新高
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居民财富向金融资产转移
明星基金经理产品受追捧

    数据显示，截至 2021年 7月

底，我国境内共有基金管理公司
137家，其中，中外合资公司 44

家，外商独资 1家，内资公司 92

家；取得公募基金管理资格的证券

公司或证券公司资产管理子公司
12家、保险资产管理公司 2家。以

上机构管理的公募基金资产净值

合计 23.54万亿元。
总体而言，封闭式基金、开放

式基金数量、份额、规模相比 6月
份均有所增加。从份额来看，截至

7月底，股票基金、货币基金、债券

基金、QDII（合格境内机构投资者）

基金以及封闭式基金的份额均有
不同程度的增长，仅混合型基金份

额从 6月的 36512.28亿份下降至
7月的 36253.66亿份。

基金规模方面，截至 7月底，
股票基金共 1563 只，总规模

22380.79亿元，规模相比 6月下跌

0.87%；混合基金共 3577只，总规
模 54322.79亿元，规模相比 6月

下跌 3.26%；债券基金共 1713只，
总规模 31445.61亿元，规模相比 6

月上涨 4.95%；货币基金 331只，

总规模 97292.39亿元，规模相比 6

月上涨 6.97%。数据表明，固收类
基金是 7月市场吸金的主力，债券

及货币两类基金 7月规模合计增
长 6000多亿元，是各类型基金中

环比增幅最大的两类。
从历史数据来看，公募基金规

模自 4月以来连续四个月增长。相

比 6月，公募基金 7月单月规模增
加 5079.16亿元，环比增长 2.21%；

截至 7月底，公募基金整体份额达
到 20.21万亿份，环比增长 3.61%，

净值规模、份额均创出历史新高。而

这与新基金的募集成绩密不可分。

据同花顺数据统计，以基金成立日
作为统计标准，截至 8月 24日，今

年以来新成立基金已有 1181只，发

行份额合计突破 2.02万亿份，其中
混合型基金占比最大，为 63.72%，

发行份额约为 1.29万亿份。
对于当下基金销售火热，有业

内人士指出，去年以来，股市走势总
体良好，结构性行情突出，为公募基

金展现专业化资产管理能力、获取
良好收益，提供了很好的市场环境，

因此市场形成了一个良性循环。

    基金的火热离不开明星基金

经理的带动。有数据统计显示，今
年以来成立的基金中，有 155只产

品一天之内便售罄，有 601只基金
提前结束募集。上述产品中有不少

是明星基金经理的新产品。比如 8

月 18日提前结束募集的中庚价值

先锋股票，发行首日便售罄。

业内人士分析，预计未来的趋

势就是资金不断流向头部基金公

司和明星基金经理。进入 8月，明
星基金经理扎堆发行新产品的态

势依旧不减，银华基金焦巍、嘉实
基金姚志鹏等都有新作发行。8月

23日，“顶流”刘格菘拟任基金经
理的广发行业严选三年持有期混

合基金正式发行，上限为 150亿

元，原本发售时间为 5天，目前已

宣布提前结募，自 2021年 8月 25

日起不再接受认购申请。
对此，有业内分析指出，明星

基金经理新产品发行较好主要有
两个原因。第一，在“选基金就是选

基金经理”理念下，明星基金经理
自然获得投资者的更多关注，而且

明星基金经理背靠着公募基金强

大的投研能力。第二，对于非专业

投资者而言，在基金数量众多而自

身又没有很强的基金选择能力时，
明星基金经理的产品无疑是更加

简单的选择。圈内人士同时也提醒
投资者，“明星基金经理产品热销

势头将会常态化，但对于投资者来
说，选择基金时还是需要保持清醒

的头脑。优秀的基金管理人只是判

断基金产品好坏的一个方面，具体
择基时，还需考虑自身的风险承受

能力、基金公司投研水平等因素，
并规避规模过大的产品。”

2 明星经理基金热卖 自身因素也应考虑

3 业务收入数据亮眼 重构券商整体估值

1 基金规模连续增长 市场形成良性循环

伴随着股市起起落落的机

构性行情，今年的公募基金发

行呈现火热态势，屡屡登上热

搜。据中国证券投资基金业协

会（以下简称“中基协”）日前发

布的数据显示，7 月份公募基

金份额净值双双上涨，最新规

模达到 23.54 万亿元，创下历

史新高。在各类型基金中，仅混

合基金份额环比下降，其他品

类份额均实现上涨。
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