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文娱

    第十九届中国国际数码互动娱乐展览会（2021 ChinaJoy）

将于明天起至 8月 2日在上海新国际博览中心举办。今晨，主办
方紧急发布公告：鉴于当前国内突发疫情情况，为确保展览和会

议安全顺利举办，2021 ChinaJoy进一步全面提升防疫级别，要
求进入展览和会议的所有人员必须在上海地区完成核酸检测，

所有入场人员须持 7日内有效核酸检测阴性报告方可入场。
从去年的“如期举行”，到今年展现整个游戏产业“显著恢

复”，ChinaJoy不断完善、优化展会防疫措施，守护全民抗疫成
果。

最受大家关注的变化，是本届 ChinaJoy现场能打疫苗了！

为做好展会服务及疫情防控工作，尽快建立群体免疫屏障，展会
首次与浦东新区花木路街道合作，在展馆内增设免费新冠疫苗

接种服务。7月 27日至 8月 2日 9时至 16时，参观者可凭本人
身份证（港澳台证件及外国护照无法接种）在上海新国际博览中

心W4-M6会议室的临时疫苗接种点免费接种新冠疫苗。
同时，展会现场制定了严格的防疫措施和应急预案，采用

“预约售票模式”，不提供线下售票，通过分天入场、延长开展时
间等方式降低观众观展密度，提升观展体验。观众须出示核酸检

测报告、健康码、身份证或护照等有效证件，通过人脸识别及体
温检测后入场，参观全程须佩戴口罩。展览体验区、排队区域将

设置安全距离，并提供免洗消毒洗手液、口罩等防疫物资。舞台
观众区的观众须按点位间隔站立或就坐，避免拥挤。礼品发放也

会在展商设置的专属区域有序进行。防疫部门将在每日展览结
束后，对整个展馆内及室外帐篷等公共区域进行全面消杀，并在

展前进行一次现场环境取样核酸检测。
值得一提的是，本届 ChinaJoy时刻关注国内疫情变化，以

防疫安全第一为宗旨，及时对展会疫情防控进行调整升级。4天
前，因南京突发疫情，展会在 10个展馆内各增设 1套红外测温

系统，实时监控，防患于未然。今早，主办方又发布通知要求进行
“全员核酸检测”，并为受影响不能按原计划前往参观的观众开

启了退票通道。
受疫情影响而不能到场的观众也不必遗憾，在线上，同样能

获得沉浸式的“云逛展”体验。去年起，ChinaJoy已逐渐形成线上
线下一体化的展会模式。今年，主办方继续推出第二届 China－

Joy Plus线上嘉年华，协同抖音、快手、B站、微博、斗鱼、腾讯视

频、咪咕、淘宝直播共 8家主流直播平台，在 4天展期内分设“超
级播”和“超级购”两个子品牌，开启精彩的线上嘉年华。“超级

播”将于每天 10时至 16时开启，通过直播、短视频和云游戏试
玩等线上互动模式，为全球观众奉上云端视觉盛宴；“超级购”紧

随其后，于每天 16时至 22时上线，以多种线上电商的形式，打
造电商主题嘉年华，让人们隔着屏幕也能“买买买”，享受与

线下相同的文化消费服务。
本报记者 吴旭颖

ChinaJoy
明开幕

展会防疫再升级
线下云上一体化

探索中国游戏全球化之路

游戏界煮酒论英雄

作为ChinaJoy 期间的亮点活动之一，国际游戏商务大会昨日“煮
酒论英雄”。游戏，只是消遣，只是娱乐，只是虚拟世界的手眼对话吗？中
国游戏全球化之路的创新探索，给你精彩，要你好看———

今天上午发布的《2021
年 1-6 月中国游戏产业报
告》显示：

■ 今年上半年，中国游
戏市场实际销售收入达到
1504.93 亿元，同比增长
7.89%。

■ 中国游戏用户规模近
6.67 亿人，同比增长 1.38%。

■ 中国自主研发游戏国
内 市 场 实 际 销 售 收 入
1301.12 亿元，占中国游戏市
场实际销售收入的八成以上。

■ 中国自主研发游戏在
海外市场的实际销售收入为
84.68 亿美元，同比增长
11.58%。

■ 《商道高手》游戏截图

强化文化担当
中国游戏近 30年的发展历程从

无到有，从弱到强，从完全依赖引进

到原创精品推出海外，在丰富文化生
活、促进就业、稳定增长、鼓励创新方

面，发挥了独特的重要作用。中国音
像与数字出版协会常务副理事长兼

秘书长敖然表示：“未来，我们还要发

挥游戏紧贴受众的优越条件，连接中
外，沟通世界，让中国故事和中国声

音做好全球化表达、区域化表达、分
众化表达，高质量、高标准的表现具

有中国特色。”根据《2020-2021上海
游戏出版产业报告》，2020年上海游

戏产业国内销售收入超过 990亿元，
同比增长超过 24%。同时，上海网络

游戏海外销售收入超过 29亿美元，
增幅超过 50%。业内认为，2021年全

国游戏市场将持续增长。
游戏搏“出位”，还要依靠更多

“文化担当”。网易游戏从 2015年开
始探索海外市场的机会，“说到底，内

容才是王道。”海外市场发行高级总
监刘博逾与大家分享游戏的文化经：

“好的内容值得被放大。在海外发行
的过程中我们每天积累海外用户的

本地洞察，去提升游戏的内容升级和
文化内涵。”《荒野行动》在日本成功

之后，网易游戏立刻展开了与日本顶
级 IP的联动谈判，迅速在游戏里面

填充了很多日本顶级的动漫 IP，在保
持游戏活力的同时持续输出玩法上

的新鲜感。

在游戏娱乐行业快速发展的当
下，游戏不仅是一种娱乐方式的

呈现，也成了与人关系更
加紧密连接的情感

寄托，承载着

文化价值和社会责任，当游戏和生活

的连接更加紧密，玩家对游戏的体验
要求也会更加严苛、具体。刘博逾与

业界同行们不约而同地表达类似的
意思：“我们要做出不断跨越国别和

文化强烈吸引力的产品，而且这些产
品要经得起时间的冲刷和考验。”社

会价值、现实关怀越来越多地成为游

戏商的关注。以内容为载体，向玩家
传递美好的生活体验，带来更多的正

向价值。网易游戏正在研发的一款手
游中，他们便在探索增加珍惜动物救

助站相关的玩法，希望通过具体的游
戏体验让玩家在游戏的过程中对动

物保护、自然保护产生更深刻的了解
和思考。

寻找全新赛道
去年国际游戏商务大会上，国家

对外文化贸易基地北虹桥创新中心

揭牌成立，并推出“千帆计划”之游戏
出海，助力数字文化创意内容出海，

多渠道、多层次、立体化地推动中华
文化走出去。

《商道高手》是益世界在 2019年

发行的一款模拟经营类游戏，用户在
游戏中扮演一位白手起家的创业者，

通过自己的经营、建造、努力，打造出
属于自己的一方产业。截至目前，《商

道高手》在大陆地区的累计用户接近
1亿人次。《商道高手》的港澳台版本

上线之后，迅速登上了 iOS畅销榜的
TOP5，下载榜榜首，至今仍然活跃在

模拟经营类游戏的畅销榜前列。2020
年初，益世界开始布局《商道高手》的

全球化市场。“我们先后发行了多款
MMO、卡牌、模拟经营等不同品类的

产品，其中
《商 道 高

手》首创的

商业题材奠定了益世界在模拟经营

赛道破局的基础，也让益世界在这个
赛道上探索出了一条新路径，我们概

括为小品类破局。”上海益世界信息
技术集团有限公司副总裁林芸介绍

道。在行业的认知里，过往模拟经营
这个赛道一直被打上了休闲、小盘子

的标签，而他们试图用差异化的创新

满足不同用户的需求，以产品特性深
度本地化运营，以游戏为载体传播中

国文化。“我们在立项阶段就跳出了
惯有的思路，通过差异化的创新来满

足不同用户的需求。”
《商道高手》在出海的过程中，调

研了中国、欧美、日本等游戏代表性
市场，亚太主要地区虽然各有特点，

但是区域内用户的文化认知、生活方
式、用户习惯会跟中国有比较多的相

似点，所以《商道高手》的出海策略沿
着亚太区域展开。深度本地化是非常

重要的因素，不同于公有认知的翻
译，商业题材产品的内容本地化的难

度不小，为此，他们不仅在当地找专
业的人员进行深度转化，还邀请不同

领域、不同年龄的当地用户进行感知
校正，增强了玩家的沉浸感和归属

感。找对方法，找准路子，现在，谁也
不能说小众游戏只能小打小闹了。

不为了出海而出海，而是先扬帆
出海，后插杆圈地，中国游戏的路

已经走了出来，未来，还需要

更踏实、更用心地

走下去。

首席记者

华心怡


