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“五五购物节”，不只买买买
方翔

新民眼
    “五一”假期首日，家住松江新城的王阿
姨一家跟着锦江旅游旅行团来到了南京路
的新世界城。 48元的跟团价格不仅可以获
得 50元的全场通用美食券， 而且杜莎夫人
蜡像馆、火影忍者世界、冰雪世界、天宇攀岩
等 4?网红景点可任选其一，让王阿姨一家
体验了一回难得的假日购物之旅。

据锦江旅游相关人士介绍，去年“五五
购物节”期间，他们与新世界城也推出过类似
的活动，不仅受到外地游客欢迎，更是吸引了
许多上海本地消费者，因而在今年“五五购物
节”期间，再次推出类似产品，230?名额一
经推出马上被“秒杀”。 游客中，来自长三角以
及上海五?新城的占据了一定的比例。

有人曾说，“五五购物节”是商家主动请
大家“薅羊毛”。 这句话只说对了一半，对商
家来说，在让利的背后，更希望通过这样一

?节日，让消费者有全新的体验，进而真正
了解消费者的需求。

上海老字号功德林的负责人算了这样
一笔账：今年 5月 1日至 3日，功德林的营
业额相比 2019年上升 28.6%，同比更是上
升了 91%。 在他看来，这与“五五购物节”期
间， 杏花楼集团推出的消费满 300元送 55

元券有着很大的关系。由于消费券没有使用
门槛， 因而许多消费者拿到消费券之后，乐
意到自己没去过的地方去消费。这点也得到
杏花楼食品餐饮股份有限公司副总经理智
静的认同。 她说，原本 5月就是餐饮以及商
业的销售旺季，“五五购物节”的出现，不仅
进一步提升了人们的消费欲望，而且因为消
费券可以用到 8月 31日，也可以令消费热
潮进一步延续。

曾经有人觉得在疫情之后会迎来“报复
性消费”，但是经过这一年，市场逐渐意识到
要让人们敢于消费，首先还是要有高质量的
供给。 消费者的价值取向，已经从传统的产

品价格、便捷，逐渐过渡到更高的层次，即品
牌所蕴含的价值，这包括产品的口味、安全、

健康、社会认同等。昨天，南京路步行街上的
蔡同德堂迎来一批小小“中药师”。据蔡同德
药业有限公司党委书记、 总经理杨清介绍，

这是“五五购物节”系列活动的一部分，通过
教孩子们认识中草药、做香袋等，不仅传承
中医药文化， 还能让他们认同老字号的品
牌，吸引潜在的消费者。

商业模式的魅力，很多时候并不仅仅在
于成交的金额，更在于创新的价值。 当消费
者养成新的消费习惯，再加上购物节添一把
“火”，可以让创新真正带动实体消费：在三
阳南货店的“五五购物节”专柜中，受三阳八
宝饭启发制作的八宝粽受到了消费者的青
睐；邵万生在去年“五五购物节”新品冰醉小
龙虾之后，今年又推出青花椒辣卤、十三香
秘制、蒜香等三种味道，还有糟香肉粽和糟
香蛋黄肉粽，让消费者体验无所不“糟”；光
明随心订 App上将去年“五五购物节”期间

4?备受欢迎的特色场馆升级为 7?，活动
时间更是长达 61天。

今年的“五五购物节”与“全国消费促进
月”叠加，强势打响城市消费节庆品牌，强力
释放消费需求。曾经，商家虽然有很多优惠、

政府有很多政策，但是普通人未必知道。 但
是通过去年的“五五购物节”，人们发现，这种
模式极大地解决了政府、企业、民众信息渠道
沟通不畅的问题，让好的政策、好的服务，通过
各种活动让各方了解参与。

如果说首届“五五购物节”的成功，让人
们看到了上海在迈向国际消费城市过程中
的创新打开方式；那么，第二届“五五购物节”

的举办，则进一步展现了上海国际消费中心
城市的活力、魅力、吸引力，以及上海进一步
激发市场活力、释放消费潜力，更好服务构建
新发展格局。

展望未来，“五五购物节”一定会越办越
好，不只是让消费者买买买，而且将实现“供
需更高水平动态平衡”。

    黑纸棕竹扇、橄榄核雕、手工皮

具、铜艺术品、箫笛、汝瓷……这些

非遗作品，光看名字就很有吸引
力，但绝大多数消费者不了解这些

匠心好物背后的故事，甚至不知道
到哪里可以买到正宗的非遗商品。

第二届上海“五五购物节”上，抖音
电商上线了“匠心潮有范”专区，作

为“抖音 55潮购季”中的特色消费

板块，倡导新型文化消费，助力非
遗手艺传承。

昨天，一个玻璃直播间出现在
上海虹桥南丰城，像这样的抖音直

播间，“五五购物节”期间在上海各
处还有多个。南丰城的直播间里，一
个穿着汉服的小姐姐对着镜头介绍

黑纸棕竹扇等非遗商品，她的旁边，
非遗匠人、高级工艺美术师俞备红

静静地在扇面上作画，时不时回答
几个网友提出而主播小姐姐回答不

上来的问题。
4? 30日-5? 9日，抖音电商

上线了“匠心潮有范”专区，推出“大
师好手艺直播间”“匠心有范好物视

频”“非遗大师匠心甄选”“匠心达人
风云榜”等板块，通过兴趣电商形

式，让非遗文化真正进入消费者日
常生活。非遗直播间的好处，不仅仅

体现在把非遗好物卖出去，也让广
大消费者在购物中，更多地了解非

遗文化，发现匠心手艺的美好。
俞备红 1987年进入王星记从

事扇面设计绘画，擅长扇面工笔人

物画。她独立设计了黑纸扇、白纸
扇、檀香扇、团扇等扇面近 10大类

100多个花样，继承和发展了王星
记传统人物扇面画艺术，作品自然

质朴，连获大奖。
俞备红拿起一把名为“百子图”的黑纸扇给网友介

绍，黑纸扇属于杭扇，与杭州的龙井茶、丝绸并称“杭城
三绝”。还没作画前，黑纸扇就要制扇骨，还要经过糊

面、折面、上色、整殂、砂磨、整理等 86道工序。它的扉
面要用质地绵韧的纯桑皮纸做原料，两面还要涂刷几

层柿漆。这样制成的黑纸扇雨淋不透、日晒不翘，经久
耐用，有“一把扇子半把伞”的说法。

提到在黑纸扇上作画，俞备红更加津津乐道，因为

这是她做了 30多年的手艺。“在高低不平的扇面上作
画，不比在平整、方正的纸上作画，难度很大，要特别细

心。你看这幅‘百子图’，要画 99个孩童，只要有一个孩
子的面部表情画坏了，整把扇子就作废了。在黑纸扇上

用颜料，不能太薄，薄了会透出扇面的黑颜色，也不能
太厚，厚了在扇子开开合合的过程中会掉颜色。我们在

黑纸扇上作的画，能保证这把扇子用多久也不会‘落

粉’（掉颜色）。”
正是这份“匠心”，让观看直播的网友大呼“涨姿

势”“太惊艳了”，有的网友忍不住点开购买链接，完成
“从种草到拔草”的购物体验。 本报记者 金志刚
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    本报讯（首席记者 宋宁华）刚刚过

去的“五一”假期，足不出“沪”照样爽。第
二届“五五购物节”上，浦东70余家重点商

业企业推出120余项营销活动。上海宋城5

天收入超2500万元、接待游客17.9万人

次，打破全国宋城开业当年黄金周纪录，
成为上海市民家门口的文化盛宴。

在第二届“五五购物节”上，浦东新区

以“浦东品质·购享生活”为主题，以陆家
嘴商圈为核心，推动线上线下、内贸外贸、

旅游会展、文化艺术、金融信息等多领域
业态消费联动，70 余家重点商业企业推

出 120余项营销活动，全方位营造消费节
庆氛围。

三大主力活动中，在东方明珠启动的

“盒马数字生活节”，以线下逛吃游园会和

线上回味经典的形式联动展示“老字号，
新国潮”，首发 8款海派国潮新品，推出上

百款新商品；在正大广场举办的“浦东国
际品质生活节”，利用浦东进博会参展跨

国公司和国际贸易企业集聚优势，推出进
博会同款新品和全球首发、全国首发、上

海首发新品；在外高桥森兰举办的“世界

好物嘉年华”活动，依托外高桥进口平台
及盒马跨境 GO特色商品推出“全球好物

集”，集中亮相一批“首品好物”“首发好
物”“首秀好物”。

“五一”假期不出上海，一样可以感受
到旅行的新鲜和快乐。记者了解到，上海

宋城 5天接待游客 17.9万人次，点燃魔

都激情。

“五一”前夕刚刚开业的上海宋城，如
此火爆原因何在？原来，上海宋城毗邻世

博公园黄浦江一线的江景，卢浦大桥近在
眼前，一步一景、长达 3公里的游览线路，

各种大型互动体验项目，以及穿越街、魔
幻街、天上街市、千古情街等网红打卡点，

带给市民游客奇妙体验。除了王牌主秀

《上海千古情》，还有 High秀《颜色》、丽影
秀《S 秀》、带餐秀《热情桑巴》、亲子秀

《Wa！恐龙》等各种秀，吸引了大量观众。
和传统演艺方式不同，老年人在这里

徜徉，儿童在这里嬉戏，闺蜜、情侣、家庭
在这里共享欢乐时光，各个年龄的市民游

客都可以找到自己喜欢的游玩新体验。

徜徉“新国潮” 目眩“宋城秀”

“五五购物节”浦东 120多项营销活动吸引人

浦江两岸
灯光秀

    “五一”假期，浦江两岸的光影
灯光秀吸引了不少市民游客。当夜
幕降临， 浦江两岸灯光瞬间点亮，

陆家嘴区域的高楼，外滩区域的万
国建筑群在激光灯束的烘托下流
光溢彩。

本报记者 孙中钦 摄


