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·广告

全球好物到沪等你来
竞速桨板全球首发 “黑科技”产品静候知音

“五一”叠加“五五”
上海机场首店新开迎客

    本报讯（记者 金志刚）目前

国内疫情防控形势保持平稳，国内
出游需求持续增长。今年“五一”假

期，上海两大机场将迎一波出行
潮。据预测，“五一”期间，上海浦东

机场、虹桥机场的国内客运航班日
均分别达 1000架次和 760架次，

较 2019年同期增长 36%和 4.6%；

国内日均旅客吞吐量将达 14.1万
人次和 13.36万人次，较 2019年

同期增长 29%和 10.5%。
此次“五一”假期叠加“五五

购物节”，上海两大机场同时做好
首店经济、品牌经济和折扣经济。

其中，著名新加坡风味餐厅“加

东”上海首店、国内机场首店已
于近日在浦东机场 S2 卫星厅开

张迎客，为旅客带来地道的新加
坡美味。“上海特产”和“香港小

熊”门店也已全新入驻浦东机场
T2 国内候机区，推出以“大白兔

奶糖”为代表的多款国潮新产

品。假期，旅客在此选购上海特
色伴手礼等还可享受全场 9 折

优惠。

另外，国内机场首家“%ARABICA”
阿拉比卡咖啡店，以及“Venchi”闻

绮甜品店，也将于“五五购物节”期
间在虹桥机场 T2 航站楼南侧候

机区开业，消费者不用扎堆市中

心，在机场同样能够体验网红店的
服务。

国内客流恢复后的国内消费
需求也在发生变化，上海两大机

场的 20 间自营贵宾室及 6 个专
属贵宾区域，有望成为消费升级

的检验场。目前，这些贵宾室（区
域）已不再设置银行卡、两舱（航

司头等舱和商务舱）旅客等条件，
普通旅客购买通用券即可进入。

仅以浦东机场 S2 卫星厅浦东机
场 190贵宾室为例，目前每天进

入贵宾室的逾千客人中，自行购
买通用券的普通旅客比例超过

50%。目前，通过微信小程序搜索
“上海机场贵宾线上 VIP”，最低只

需 80 元就可体验上海机场贵宾
休息室服务。

    本报讯（首席记者 宋宁华）

进博会的成功举办，溢出效应持
续凸显，让人们足不出“沪”，就能

购买全球优质商品。昨天，作为第
二届上海“五五购物节”的重要内

容，“第二届浦东国际品质生活
节”在正大广场开幕，同时，迪卡

侬户外运动嗨玩公园限时登陆上

海，在森兰湖畔举行别开生面的
户外运动品质嘉年华，将马术运

动、风格露营、水上桨板、皮划艇
等高端小众运动，带入申城市民

生活。

中国市场“了不得”

昨天，刚刚对公众开放的森
兰湖上，微波荡漾，记者看到，一

些市民游客正在湖中体验皮划
艇。湖畔，一排桨板吸引来许多人

的目光，其中一款“炫酷”的产品
是法国迪卡侬集团的专业竞速桨

板，这可是全球首发。

“RACE500竞速桨板，是一款
竞赛级充气桨板，结合了高表现

力、速度感和操控力，无论在什么
水域，都能为玩家带来极致的桨

板冲浪体验。”记者了解到，这是
迪卡侬集团今年第一个首发新

品，也是自 2019年发布“迪宝”机
器人以来，迪卡侬连续三年在上

海进行全球新品首发。

迪卡侬为何将新品首发从法

国大本营搬到上海？迪卡侬中国
副总裁王亭亭透露，这个大变化

缘于 2019年第二届进博会，迪卡
侬“全球首发”可折叠充气皮划

艇、创下吉尼斯世界纪录的两秒
快开帐篷等创新产品，均成为进

博会网红产品。其中，看起来很

“小众”的可充气皮划艇，没想到
在当年的“双 11”大促中，销售增

长超 400%，甚至卖光国内库存，
公司不得不紧急从欧洲调货来满

足中国市场订单。
这给迪卡侬带来意外惊喜的

同时，也让集团总部意识到中国
大众消费市场真是“了不得”。为

此，尝到“甜头”的迪卡侬再接再
厉，联合法国水上运动研发中心，

今年又将全新产品 RACE500 落
地中国，甚至早于法国首发。“未

来迪卡侬希望不断加码有全球影
响力的项目落地上海，让运动破

圈成为品质生活的新时尚，让中
国需求激发全球创新活力。”王亭

亭表示。

“买遍全球”盛宴
记者注意到，今年“五五购

物节”，全球好物特别多。昨天，
“第二届浦东国际品质生活节”

在正大广场正式开幕。依托浦东

进博会参展企业和跨国公司集

聚优势，浦东新区组织了 20 家

跨国公司和本土知名企业共同
参加，线上线下联动，推出“全

球好物”快闪市集，发布 36 款

进博会同款产品和 36 款全国首
发新品。其中包括西班牙的无乳

糖全脂牛奶、东帝汶的猫屎咖
啡、欧姆龙最新“黑科技”的血

压计等。
据悉，“五五购物节”期间，盒

马线下、线上也同时开动，举办游

园会、开设老字号专区、海派国潮
新品研发上市，计划发放超过 12

亿元优惠券，带动超过 500个商
家共同参与“五五购物节”，惠及

超过 1000万人次的消费者。
此外，由中国国际进口博览

局、上海市商务委共同主办的

2021上海“进口嗨购节”也于昨天
正式启动，为期两个月。本次“进

口嗨购节”将聚焦进博会“展品变
商品”、人文交流、开放合作等要

素，开展 39 场“进口商品主题活
动”，21场“国别商品文化缤纷月”

系列活动，推出一系列集“游、购、
娱”于一体、线上线下配合的体验

消费活动，营造“日日有实惠、周
周有活动、月月有惊喜”的浓厚消

费氛围，为上海市民带来一场“买
遍全球”的饕餮盛宴。


