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上海出品电视剧《旗袍美探》将通过海外平台全球播放

以一己之力扛起全国 1/6 新品牌
上海成天猫新国货新消费第一城

全国 1/6 新潮品牌
诞生在上海

《2020新国货之城》报告显
示：注册地为上海的新锐品牌在销

售表现上最为亮眼，且单个品牌的
平均销售额在前五城市中也排在

第一，更是以一己之力贡献了全国
近六分之一的新锐品牌销售额，堪

称新国货新消费之城。

其中，以拉面说、钟薛高、永
璞、小奥汀为代表的上海新锐品牌

飞速成长，两年时间销售额大增近
50?。更有不少品牌敏锐地捕捉

最前沿小众的需求，极致打磨产

品，成为新兴赛道下出色的先行

者。
这些新品之所以能在同类产

品中迅速脱颖而出，与直播带货、
种草经济等上海商业的“新势力”

不无关联。2014年成立于上海的
布鲁可过去一年在天猫增速非常

亮眼，是天猫母婴行业的新国货品

牌，也是上海新国货之城的一个代
表品牌，布鲁可总裁盛晓峰指出，

“直播我们跟进得非常快。布鲁可
现在有四五个直播间，迅速建立了

团队做自播，时长、特色都在不断
创新，最核心的直播平台就是天猫

旗舰店，我们也获得了很多天猫额
外的支持。”

17 个上海老字号
跻身天猫亿元俱乐部

受益于天猫等一些平台推出
的创新商业模式而迎来茁壮成长

的不仅仅有新锐品牌，诞生于上海
的一些老字号也在线上风生水起。

包括光明、杏花楼、百雀羚、大
白兔、回力、英雄、美加净、六神等

一大波老字号，都在天猫上玩得风

生水起，吸引了大批年轻粉丝，品
牌也重焕青春。相关数据显示：

2019 年天猫老字号亿元俱乐部
中，上海有 17个品牌跻身其中，占

比达三分之一；它们以 40%的年复

合增速快速发展，玩转跨界联名、

线上直播等营销玩法。
据介绍，今年上海“五五购物

节”期间，天猫不仅率先设立“老字
号”专场，还联合上海市在内的全

国 20多个省（市、区）消费者协会、
老字号协会上线官方认证的老字

号频道，推动老字号拥抱数字经

济。此外，天猫超市 5月 4日起上
线的“上海味道”专场，也重点推介

了上海老字号商品，聚划算推出
“汇聚上海”活动，为包括上海老字

号在内的本地品牌商家专设便捷、
高效的参与渠道，并给予流量扶

持，助推老字号销售爆发。

新国货激发
新经济和新消费

从本次报告来看，新国货的消

费群体呈现出年轻化的特点。
业内分析指出，近三年，越来

越多 95后、00后消费者主动选择
了国货品牌，带来新一轮“国货热

潮”。一批国货品牌也从单点到现
象级爆发，新一代以原创和品质为

标签的“中国制造”走向世界。这种

消费风向的转变，又反过来激励更
大规模的国货创新。

此外，消费风向的转变也让更多
年轻创业者投身新消费创业浪潮。报

告指出：“具有国际化视野的年轻人
正在成为品牌的操盘手，为国货品牌

的崛起提供充分的人才储备。从线上

店铺的店主结构来看，90后及 95后

青年店主正逐步成为线上卖家的主
力人群；在销售额上，80后当前仍是

贡献主力，而 90后及 95后店主的销
售额增速分别是 80后的 2.8?和 6.9

?，发展势头更为强劲。”

新品首发、新品牌
天猫成孵化重要平台

在业内人士看来，2020 年将
是“国货崛起”极其特殊又关键的

一年。
近年来，天猫已成为国货新品

首发、新品牌孵化的重要平台。相
关数据显示：过去 3年，阿里平台

上每年新生的品牌超过 3万个，花

西子、三顿半等“小而美”的中国品
牌如雨后春笋般长出来，见证中国

商业的创新活力。这背后是天猫在
经济拉动中的重要角色，及其在商

业生态、消费推动上的重要作用，
不断为中小企业创造更优的条件，

让他们在天猫茁壮成长。
天猫和阿里方面近年来也在不

断升级对国货的扶植力度。今年 4

月，阿里巴巴升级“新国货计划

2020”，帮助商家加速产品创新和自
主品牌建设；618期间，天猫上线“新

国货”频道，成为手机淘宝一级入口；
8月，天猫联合 Lazada发布“新国货

出海计划”，扶持天猫平台上超 2000

个品牌拓销东南亚，孵化 500个以上

的天猫品牌年成交额过千万。

    继新零售第一城、 淘宝直播
第一城之后， 上海又拿下天猫新
国货新消费第一城。

昨天， 天猫联合 CBNData

发布《2020新国货之城》报告（以
下简称“报告”）。 报告显示：上海
高踞本次新国货之城排行榜首
位。

近年来，在享有“魔都”美称
的上海， 有很多新锐品牌切入细
分赛道， 获得爆发增长。 与此同
时， 本土的一些老字号也纷纷触
网新生、进行了很多跨界，从而重
新焕发活力。 天猫国潮主题活动
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华纳传媒日前宣布，上海出品的电视剧《旗袍美探》（见图）将在 10 月登陆 HBO平台，于
包括美国本土在内的 20 多个国家和地区开播。据统计，该剧在腾讯视频上已经获得了超过
12亿次的点击量，从旗袍到粢饭糕，从凯司令到百乐门……全世界观众隔着屏幕，都将能闻到
剧中浓浓的上海味道，在美剧霸屏的HBO平台上，上海风采亦将独树一帜。

吃得正宗
《旗袍美探》剧情设定在上世纪 30年

代的上海，由马伊琍饰演苏雯丽，一名漂
亮又机智的名媛；高伟光饰演罗秋恒，一

名正直而认真的探长，他们组成了一个
看似不可能探案的二人组。“在剧中，马

伊琍就像女版的福尔摩斯，高伟光的角
色有点像华生，他们之间有情愫，却从不

越界，爱得有趣又正好。”该剧编剧金维

一说，“现在这部剧有 34集，其实当初我
计划写 30集，2集一个案件，15个案件，

15件旗袍，每次马伊琍穿着旗袍出场，就
是破案的时候。”

尽管破案的故事悬念迭出，不过真正

让观众“上瘾”的还是剧中的上海味道。既
然是“味道”，先尝尝吃的。马伊琍在全剧

开头有一句台词，“我还是想念上海，想念
这满大街葱油饼的味道。”除了葱油饼，她

的早餐桌上还经常出现上海汤汁浓郁的
灌汤小笼包……

剧中还出现了凯司令蛋糕，金维一

说，“凯司令蛋糕出现的年代，我们也是经
过考证的，那个时候的确已经有了。”1928

年，凯司令蛋糕由两位中国商人开办经
营，当时为了纪念北伐战争胜利归来的将

士，所以命名为“凯司令西餐社”。

穿得漂亮
这部剧以“旗袍”命名，说明全剧在服

装，尤其是主角马伊琍所穿的旗袍下了不
少功夫。“虽说是用 15套旗袍来破案，但

真正用在马伊琍一个演员身上的服装就

有近百件，整个剧组共特别定制了 500多
套戏服。”金维一说。

看了马伊琍的“旗袍秀”后，有

观众在网上留言，“我看到十二集，

里面的旗袍跟裙子已经出现几十件
了，第一集换了三身，第十集出现了

五套衣服，每件都太好

看了。”拍完这部剧后，马伊
琍还是舍不得脱下旗袍，特意

买下了剧中的两件旗袍带回家。
这部电视剧画风精良，有电影

质感，金维一说，“我是上海人，从

小生长在这里，对上海很有感情，所以
我们要给大家看到一个明亮的上海。”剧

中不仅有百乐门、礼查饭店等久负盛名的

歌舞厅，还有天蟾舞台这样的老房子，让
人穿越时空长廊，回味无穷。

爱得正好
当然，一部剧吸引观众，绝不仅仅只

靠吃穿这些细节，“很多观众喜欢马伊琍所

饰演的角色，因为她的爱不多不少，不温不
火，她有感情，却自尊自爱自强，聪明果断，

很有新时代女性的风采，让很多观众产生
了共鸣。”金维一说。这个上海滩风姿绰约

的富家小姐，和沉稳正直的魅力探长因为

工作结识，两人从初见相互看不顺眼，到在
一次次办案的过程中逐渐发现彼此的闪光

点，再到习惯对方在身边。
此外，相比着重于犯罪案件中探案手

段之离奇、人心之叵测的常规悬疑剧，《旗

袍美探》

走的是喜剧
路线。很多观

众表示，这部剧，
越到后面越好看，一

口气追三十集，毫不费
力。剧中还有不少配角也

亮点十足，比如高伟光身边

那个蠢萌不自知的助理，就给
观众带来了很多欢笑。

第一季刚刚收官，观众就开始
期待第二季，金维一表示已经储备好

了，一切皆有可能，上海的味道，大家尝
不够！ 本报记者 吴翔
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