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防疫不松，迎接影剧院全面复苏
邵 宁

新民眼

“溢出效应”正在放大，多家进博会参展企业宣布———

增投资提能级 分享

■ 今年进博会倒计时 50

天时，绿地贸易港多个国家
馆开幕。 图为瑞士国家馆

本报记者 陈梦泽 摄

嘉吉集团在上海成立其农业供
应链业务亚太区总部，洛克菲勒艺术
基金计划在上海投资 10亿美元建设
洛克菲勒艺术中心，德国拜耳投资超
过5000万欧元，提升处方药北京工
厂产能……距离第三届进博会的开幕
不足 50 天，进博“溢出效应”正在放
大，多家进博会参展企业纷纷宣布，要
在中国增资扩资，提升总部经营能级，
分享进博会带来的“中国机遇”。

    双休?想看场电影， 却发现附近的电影
院都是满座。昨天，影迷终于迎来了一个好消
息：电影发行放映协会调整放映指南———原则
上每场上座率不得超过 75%，具体将由各省级
电影主管部门在当地疫情防控部门指导下，进
行动态调整。全国影院自 7月 20?全面复工
以来，上座率从 30%到 50%，再到 75%，近两
个月来不断松绑。 这也是一个令人振奋的标
志，标志着我国总体疫情得到有效控制，经济
运行加快恢复，社会生活全面复苏。

上海的演艺行业同样令人欣喜。 9月 13

?，“艺起前行” 优秀新创舞台作品上海展演
拉开帷幕。 在两个月的时间里，《陈奂生的吃
饭问题》《新刘三姐》《李大钊》《长安第二碗》

《深海》《草鞋县令》等来自北京、江苏、广东、

广西、四川、陕西、上海等七省区市 14台高水
准原创剧目，在上海大剧院、东方艺术中心、

保利上海城市剧院、上戏实验剧院、上音歌剧
院等剧场上演， 在金秋时节为上海市民带来
一场舞台艺术盛筵。

根据目前的防疫要求， 剧场的观众人数
依然是不超过 50%座位数。 随着影院上座率
的松绑， 预计剧场容纳观众的比例也可能会
增加。那样的话，就将有更多市民走进剧院欣
赏各类演出， 也有助于受疫情影响的大小院
团、演艺行业恢复元气。

影院上座率再度松绑的消息得到了社会
各界点赞。在疫情防控常态化的条件下，逐步
对电影院放开限制， 不仅能更好满足公众看
电影的需求， 且大大提振了影院工作人员的
信心，有助于电影市场更快恢复良性发展。今
年影院复工 57天来，全国已放映场次 1122

万场，观影 1.4亿人次，累计票房达到了 50

亿元人民币。 可以预见，随着《夺冠》《我和我
的家乡》《一点就到家》等大片的上映，即将到
来的国庆档期将迎来一大波观影热潮。

曾几何时，去电影院看电影，去剧院看演
出，是生活中一件非常自然、简单的事。然而，经
历了新冠疫情在全球的肆虐，我们才知道，很多
看似简单的愿望，要实现起来并不容易。 电影
院更是经历了长达 178天的 “休眠”。 半年多
来，全国人民万众一心、众志成城，全国抗疫斗
争取得重大战略成果，才有了今天的正常生活。

正因如此，来之不易的成果更值得珍惜。

电影院上座率放宽到了 75%， 但各项防疫举
措仍不可少。我国疫情尽管总体平稳，但依然
有零星散发病例出现，面临风险不能忽视。就
拿上海来说，随着入境航班的增多，输入病例
仍时有发生，因此，出入影院、剧院这样的人
流较为密集的公共场所， 各项防控举措丝毫
不可松懈。对影院来说，专人值守、登记信息、

不同区域按不同要求定时消毒，必不可少；对
观众来说，测量体温、佩戴口罩、不得饮食等要
求，也都必须严格遵守。对此，网友也都十分支
持，纷纷在新闻下评论说：“支持在满足防疫要
求的前提下尽可能多开放电影市场。”“按要求
去做，逐步恢复电影市场，安全第一！ ”

戏剧是有着 2000 多年历史的古老艺
术；电影虽然年轻，但诞生至今也有 130 多
年。 移动互联网的兴起，使得观剧、观影不再
受空间限制，变得前所未有的便利。 然而，无
论科技如何发展，我们依然需要剧场、影院。

因为，走进剧场、影院的体验感和仪式感，是
在家里上网看视频无法替代的； 而作为社交
场所，剧场、影院在人与人之间形成情感链接
方面，更有着无法替代的功能。

所以，让我们做好防护，和家人、朋友一
起，高高兴兴地享受属于自己的艺术生活吧。

（相关报道见第 14版）

中国机遇

家
    “韩老师，我上午在第一教学楼自测体温

37.5℃，现在已做好防护，正在前往第六人民
医院东院的路上。”学生小贾的一通电话打断

了上海海洋大学经济管理学院辅导员韩照坤
的工作。

“请务必做好自身防护，抵达医院后及时
将医生诊断告知我并?存好相关单据。”韩照

坤放下电话，熟练填写《发热人员情况统计

表》，并报给校门诊部。昨天下午，一?高校新
冠疫情防控应急演练在上海海洋大学举行。

这是上海高校首次与医院、疾控中心、社区合
作的防控应急演练，也是申城高校第一次针

对疫情防控分级响应的演练。

细致演练有条不紊
这几天，临港新片区高校的学生陆续返

回校园。高校学生、教学、管理人员、第三方服

务人员数量大，校园疫情防控需更加细致到
位。中国疾控中心流行病学首席专家吴尊友

此前指出，如果发生疫情，在传播链调查中，

学生涉及到传播链了，又是校园内传播链的

源头，那就会给学校带来防控和管理上的困
难，会非常麻烦。

“新冠疫情防控 II级应急响应是指出现
1例疑似或确诊病例时启动的应急处置预案。

针对南汇新城区域内大学集聚的特点，我们
开展了这次演练活动。这也是做好秋季学期

新冠疫情防控工作和国庆中秋双节、第三届

进博会?障工作的内容之一。”上海海洋大学
后勤与基建管理处处长林喜臣表示。

在该校疫情防控工作领导小组的统一指
挥下，参与演练的人员按照职能分工、密切配

合，主要侧重在疫情上报、职责分工等方面。
记者观察到，各流程忙而不乱、有条不紊。

上海市第六人民医院东院、浦东疾控中

心第六分中心、卫监所临港中队、芦潮港社区
卫生服务中心、浦东新区卫健委、临港管委会

的相关领导对演练进行了指导。上海海事大
学、上海电机学院、上海电力大学、上海建桥

学院也前来观摩。

“十个一”推进开学工作
“开展一次演练，以最好的状态接学生回

‘家’。”这是上海海洋大学落实开学工作明确

提出的“十个一”的其中之一。
“此次演练对学校疫情防控领导机构的

指挥能力、各部门（学院）的突发事件处置能

力有了比较全面的检验。”上海海洋大学党委

书记吴嘉敏告诉记者，“把问题想得更复杂、

更困难一些，把现?管控、转诊交接、关爱身
体异常学生等各环节想得更细、更实、更具体

一些，以演练为契机，认真总结经验，查找问
题不足，及时完善方案，确?各项工作准备万

无一失。”
记者获悉，在推进开学工作过程中，该校

提出“十个一”，即“与每一位学生联系一次、

做一次演练、与每位学生开展一次谈话、进行
一次方案培训、召开一次主题班会、召开一次

主题团日活动、召开一次主题党日活动、遴选
一批志愿者、开展一次爱国卫生大扫除、开展

一次校园安全风险的排摸。”目前，“十个一”
正在有条不紊地推进中。 本报记者 郜阳

加码投资
知名企业看好进博会大平台
商务部近期一项问卷调查显示，99.1?的

外资企业表示将继续在华投资经营。正在筹

备的第三届进博会同往年相比，有更多知名
企业报名参展，世界 500强和行业龙头企业

的平均展览面积将比第二届增加 14?，这充
分显示全球企业对中国经济增长和未来发展

前景的信心。

在第二届进博会期间，美国嘉吉集团首
次宣布将在上海建立其农业供应链的亚太区

总部。面对今年疫情带来的不利因素，嘉吉与
上海市政府等有关方面密切协作，今年 8月，

这一项目顺利落地。这是嘉吉农业供应链在
巴西圣?罗、瑞士日内瓦和美国明尼阿波利

斯之外的又一个地区总部。
嘉吉全球董事会主席兼首席执行官麦伟

德说，选择上海的原因和进博会密不可分。
“连续两年参加进博会后，我们感受到这一平

台的重要作用，并将中国区总部升级为亚太
地区总部，未来还将持续加大在华投资。”

进博会的溢出效应和中国市?的魅力让
更多外资企业看好上海、看好中国。连续 3年报

名参加进博会的德国药企勃林格殷格翰计划

未来 5年在上海增资 4.51亿欧元，主要用于动
物?健和生物制药业务生产基地的扩建及临

床研发投入; 今年将首次亮相进博会的美国洛
克菲勒艺术基金，计划在上海投资 10亿美元

建设洛克菲勒艺术中心，项目预计明年开工。
此外，德国拜耳在宣布今年进博会展台

规模是前两届的 2?，扩大到 400平方米的

同时，表示将追加投资 5000万欧元，用于大
规模提升处方药北京工厂产能，新建的生产

线预计于 2022年底投入使用。此次产能提升

项目包含生产区以及配套技术区，将配备新
的全自动高速生产线及配套的全自动物流系

统，旨在建设成为世界级的制造工厂。

新品首发
期待“双循环”新发展机遇
“加快形成以国内大循环为主体、国内国

际双循环相互促进的新发展格局”，疫情之

下，第三届进博会照常举办，让参展商对中国

“双循环”发展带来的新机遇充满期待，纷纷

把一系列全球首发、亚洲首发、中国首发的新
品放在进博会上亮相。

“疫情下，进博会是少见的没有暂缓或者
取消的大型展会，这本身就发出了强烈的信号，

展示出中国经济社会秩序快速恢复、中国开放
信心依旧。进博会是欧莱雅在中国市?引进新

品、制造爆款的‘加速器’，也是我们分享‘双循

环’新发展格局机遇的平台。”法国美妆巨头欧
莱雅集团首席执行官让-?罗·安巩说，11月的

进博会上，集团旗下的五个新品牌将首次与中
国大陆消费者见面，首发超过 100款新品。

资生堂计划在第三届进博会上实现奢华
品牌 THE GINZA在中国内地的“首秀”。资生

堂（中国）投资有限公司经营战略本部本部长
长谷直子说，疫情没有影响资生堂在中国市

?持续深耕的脚步，企业 3月在上海落户了
中国第三家研发机构，此次还与进口博览局

签订了从明年开始的三年合作备忘录，“我们
对中国市?的前景充满信心，未来，资生堂还

会进一步强化对中国的投资。”

今年，复星连续第三届携旗下多家海外成
员企业和合作伙伴参加进博会，将展示复星所

汇聚的全球优质产业集群，还将利用其数字化、
线上化的优势，首次开辟线上移动端集成及互

动展区，从而实现?内+?外、线上+线下联动、
展示。复星国际董事长郭广昌表示，在当前“国

内大循环、国内国际双循环”的大背景下，复星
作为一家创新驱动的家庭消费产业集团，要助

力中国深度融入全球化。本报记者 张钰芸


