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文体新闻 15文娱

    上海译文出版社编辑杨懿晶的直播被安排

在昨天下午两点，显然，这个时段并非一个流量

的“黄金时段”，但她这次介绍的书却是在海外引
起购买热潮的《证言》和《使女的故事》，前者尚未

正式出版就入围了布克奖，作者玛格丽特·阿特
伍德八十岁获奖，成为获得布克奖年龄最大的作

家。《证言》在英美一周的销量有 50万册，盛况只

有当年的哈利·波特可与之媲美。这些细节，作为
这两本书的责编，杨懿晶信手拈来，这也是她安

排在直播中准备告诉读者的，“买书的行为不是
冲动的产物，卖书直播必须要有几个点抓住读

者，让人觉得为了这个必须下单。”
大学里学的是新闻专业，直播对杨懿晶而

言，早已不是第一次面对镜头，但每次无论在哪

里直播，除了提前准备的案头工作之外，她总是
会提前半小时到达直播室门口，喝口水，与搭档

同事对一会儿词，整理一下仪容，挑一支喜欢的
口红抹上唇，并提醒自己在讲到忘形之时也要调

整语速，控制好表情。

    本报讯（记者 徐翌晟）昨天，

世纪朵云面向全社会发出“X评审”
征集令，征集神秘评审，参与?度新

书榜单“世纪朵云·云上书榜”的评
定，从下?起与专业评审一起为读

者提供一份专业、全面的新书推荐
和阅读参考。

评选机制贴近读者
顾名思义，专业评审包括出版

人、学术专家、媒体人、作家、评论家

等。而面向全社会征集的“X评审”，
则将由不属于出版、写作、学术相关

专业领域，但对阅读有专业意见和
影响力的人士组成。世纪朵云将通

过公众号发布“X评审”的具体要

求，有兴趣的读者可以关注“世纪朵
云”微信公众号，进行报名和投稿，

参与“X评审”的征集。

主办方介绍：“如果你每年阅读
大量的书籍，能够撰写高质量的原

创书评，并且在各自的阅读圈有一
定影响力，也愿意分享和表达的话，

将会是‘X评审’的有力候选人，你
将有机会把你对阅读的观点、理念

分享给更多人，把打动你的好书推

荐给更多人，并且可以与专业评审
面对面地进行交流和讨论。”

主办方每?从专业评审和 X

评审中邀请数位组成当期评审团，

由他们线上提供候选名单、线下合

议评出当?“世纪朵云·云上书榜”，
每部上榜作品将给出上榜理由。

四个维度进行评选
每期?榜评选的范围，是上个

?出版的新书，并分为四个维度进

行评选：值得买的畅销书———为读
者甄别畅销书里真正的好书；能收

藏的经典书———为读者推荐值得收
藏的经典书版本；有意思的专业

书———上榜对象为有一定门槛但并

不高深，普通读者也能读懂的各领

域专业书；有故事的宝藏书———主
要评选有一定出版门槛，经历了较

长策划编纂出版周期，有较高学术
和出版价值，但可能被低估的图书。

“世纪朵云·云上书榜”以“一本
书、一朵云、一段阅读时光”为口号，

把书、读者、书店三者进行连接，营

造出一种美好的阅读时光。每个?
的榜单将在“世纪朵云”微信公众号

上首发，同时在朵云书院旗舰店、广
富林店，思南书局复兴中路店等世

纪朵云旗下书店进行线下发布和展

陈，并举办相关的读书分享活动。
作为上海世纪出版集团旗下新

型书店运营方，世纪朵云推出的这
份“云上书榜”更贴近读者，但不刻

意迎合。专业评审加上非专业的“X

评审“共同评选的机制，使它可以吸

收更全面的意见。这份榜单也希望

从四个选书角度，帮助读者在每个
?出版的众多新书中，挑选到适合

自己阅读并且值得阅读的书籍，并
最终形成自己独立的选书主张。

邀您与专业人士一起推荐“云上书榜”

世纪朵云发出 征集令
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出版社的图书编辑，在许
多人心目中是一个埋首于卷帙浩
繁中的固有形象，但是，在本届书
展上，有 30 多位从各个出版社选拔
出的年轻编辑亮相世纪直播间，没有
邀请第三方的明星主播，年轻编辑们从
幕后走到了台前，以“乘风破浪”的姿态，
用网络直播形式为图书带货。直播，最初
是为了防疫所需，一台手机、一盏灯开始
的尝试，现在却成为各家出版社标配的
销售方式。世纪集团各出版社几天来的
线上销售额达到了线下销售额的百分
之九十，直播间功不可没。

一支口红

手记记 者

    “无处不直播”是一种趋势也是一种潮流，

当上海书展展厅里的自拍杆随处可见时， 古老
而传统的出版业也必须“破圈”，年轻编辑们首

先组团“乘风破浪”。 书展首次设立的世纪直播
间里，手机与视频机器一起工作，里面的小哥哥

小姐姐吸引了路过的大人孩子驻足观看。

青年编辑们有着各自的性格和想法，他

们对于直播的理解不尽相同， 带进直播间的

书籍领域也各有千秋， 但是他们都怀着勇气

和热情积极地投入了这一项新兴的未知的领

域，即使没有疫情，传统的出版方式销售模式

也因互联网的冲击而改变， 疫情的突然到来，

在危机诞生的另一面，何尝不是一次出版业的

绝处逢生呢？

直播， 也只有和各个行业之间产生深度融

合，才能摆脱最初娱乐、带货的单一功能。 出版
业的直播，播撒的是书香，是文化的滋味。

     徐翌晟

出版直播 播撒书香

    进入上海音乐出版社工作 5年来，尽管有一口

好听的男中音，但是王佛珥从来没有想过自己会与
“直播”这个行业产生联系，直到今年疫情开始，市场

营销编辑王佛珥才开启了每周一次的直播生涯。在
本次书展上的直播是他第四次参与直播，王佛珥选

择了《党旗下的誓言》《我的祖国》《九州百戏》等主题
出版物进入直播间，用词也明显比直播大众产品要

严谨得多。
虽然书展上的直播没有与观众互动的环节，但

是，平时的直播与观众的互动颇频繁。有一次，王佛
珥与搭档正在直播《中国儿童歌曲百年》一书，其中

收录了一首儿歌《小白船》，当时正好剧集《隐秘的角

落》热播，很自然，他们便以此为梗，“当时屏幕下就
出现了一个‘上海张东升’的 ＩＤ，‘上海张东升’打出

了一句话：‘我现在学，还有机会吗？’”王佛珥与搭档
当场就笑了场，这一刻掩饰不住的笑，瞬间拉近了编

辑和读者之间的距离，可彼此又因为看不见对方的
真实面容，不晓得对方真实身份，交流反而多了一层

轻松，少了一点顾忌。
为了直播，王佛珥花力气花时间研究过火得不

得了的李佳琦，却发现自己根本学不了，“介绍书和
网上带货不一样，卖书是一件慢节奏的事，却用了一

个快节奏的推销方式。”于是，他想了个办法，“用开
场白引导”。以《九州百戏》为例，王佛珥就先提到《霸

王别姬》的故事，利用大众对于“霸王别姬”的知晓

度，再引出自己介绍的书。

一次笑场

一场“讲座”
    上海书画出版社的图书编辑苏醒在进入书展

直播间之前，就有了自己固定的粉丝群，他直言“我

没看过李佳琦的直播”。上海书画出版社多出版画
册，图像相对于文字进入直播领域会有点优势，学

美术史专业的苏醒的直播更强调书的内容，在直播
时用书面语的风格换成亲近的口吻，尽量阐述清楚

画与画之间的逻辑关系。
这样大量干货的输出，导致苏醒直播前必须大量

备课。苏醒的第一次直播在今年 4?，他很紧张，平时
语速就很快的他，直播时不知不觉讲得更快，一慢下

来就想不起来要讲什么。直播次数多了，才逐渐掌握
了节奏，讲到某处停一下，留出空隙整理一下思绪。苏

醒靠着自己摸索，一次次进步。
有时，屏幕上弹出的观众评论让苏醒备感亲切：

“主持人今天的衣服很好看”。“做直播，就像一场我

看不见观众的讲座。”苏醒说。 本报记者 徐翌晟

荨 书展一角
本报记者 郭新洋 摄

■ 认真荐书

■ 直播售书
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