
24小时读者热线：962555 编辑邮箱：xmjdb@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn 本版编辑 /吴 健 视觉设计 /黄 娟2020 年 6月 10日 /星期三

要闻 3
扫码关注新民晚报官方微信

▲

﹃

上
海
游﹄

发
现
激
动
人
心
的
美

方

翔

新民眼

33辆车，100多种美味，餐车集市带来惬意夏夜

葱油饼传三代 热狗棒寄梦想
    入夏的夜晚，穿梭在流动餐车

间，品尝百余种美食，这份惬意令人
向往。从传统的葱油饼、油墩子到芝

士热狗棒、网红面筋，你都能在这里
找到⋯⋯这几天，33辆彩色流动餐

车，成为奉贤南桥爱企谷园区一道
独特的风景线。

记者获悉，作为上海“夜生活

节”的潮流夜市之一，“爱企谷”夜市
是申城首个大规模“流动餐车集

市”。今后，小餐车还有望变身“流动
文化小车”，在文创集市、非遗集市

等特色集市中“大显身手”。

卖了30多年葱油饼
在一辆餐车里，顾晓娥正忙着

将揉好的面基煎成喷香松脆的葱油

饼。“葱油饼要好吃，面粉、调料和油
酥都有讲究，更重要的是耐心，煤球

炉烘一刻钟，饼才能香脆可口。很多
老顾客认准我们的味道，从很远的

地方过来买。”一边娴熟地翻动着

饼，她一边说。
自上一辈起，“制饼秘笈”已传

承了三代人，早点生意也经历了从
铁皮棚到马路摊位再到固定门面的

变迁。“1988年，我家在田度东村门
口搭了个简陋的铁皮棚，开始卖葱

油饼。凌晨三点多起床，公公一边喝
酒，一边‘啪啪’拍打面基。街坊都

说，只要听到‘啪啪’声，就晓得可以
来买了。”顾晓娥说，全家动迁到金

杨新村后，自己又在银山路上的马
路摊位做了几年，每天光蛋饼就能

卖掉 200多只，三个多小时的早市

忙得头也抬不起来。

2000年后，马路摊位不适合摆
了，铺子又搬到新村门口。小摊虽然

方便了周边居民，租金压力也很小，
但终究动荡。后来，一家人在乍浦

路、奉贤南桥相继盘下店面，这才走
上正规经营的发展之路，如今已陆

续开出了 40多家加盟连锁店。

今年的疫情突如其来，小店也
要在艰难中求生存，“餐车集市”就

是新尝试。记者看到，彩色餐车风格
可爱，面积虽小却“五脏俱全”，统一

安装着油烟净化器、油水分离器、冷
藏柜等。“如今的集市，管理很规

范，”顾晓娥说，“商户有统一服装，

监管部门一天巡查好几次，重点检

查食品保质期、餐车卫生、半成品如
何放、手套口罩和消毒液是否配齐

等。垃圾也有人专门清运，干湿分
开。只要选址得当，我们挺认可这种

餐车集市模式。”

90后专注“芝士油炸”

另一辆餐车里，“90后”王梦兰
正琢磨用小油锅炸出完美的芝士热

狗棒。半成品热狗棒在面粉糊里滚
一滚，再沾上面包糠，下油锅炸五分

钟，金灿灿的成品就出炉了。
作为资深“吃货”，王梦兰热衷

芝士油炸食品。去韩国旅游，吃到芝

士热狗棒后，她毅然辞去咖啡师的工

作，自主研发开店。两年前，她在奉贤
星雨城开出了第一家 burnbang热狗

棒小店，后又搬到宝龙城市生活广
场，回头客越来越多。

谁料疫情突临，旺季时每天几
千元营业额的小店，春节过后日均

营业额才两三百元。入驻“餐车集

市”，就是想寻求新商机，打响知名
度。或许是压抑许久的消费需求急

需释放，开市后几个夜晚客流汹涌，
她在朋友圈吐槽“我快死在夜市

了”。“店里有舒芙蕾、薯条、鸡排、热
狗棒等多个品种，餐车比较小，只卖

热狗棒，热闹时一天能卖三四百根，

我也借此打打广告。”对集市带来的

人气，王梦兰挺满意。
“疫情期间，出来买东西吃的人

少了，但对食品卫生的要求更高了。
新商机的关键是加强管理，让老百

姓敢出门、愿出门。我觉得，夜市统
一管理，大家才会放心来购买食

物。”王梦兰说。

防止油烟噪声扰民
上海海国文化集团有限公司夜

间经济项目相关负责人表示，“餐车

集市”前期经过多道手续，包括向属
地公安、城管、市监、食安办、消防等

各部门进行申报审批。此外，每家商
户都须提交食品经营许可证和原料

商的供货资质，并在餐车上张贴《上

海市食品摊贩临时经营公示卡》。
虽然园区距居民区有数公里，

但为了防止油烟和噪声扰民，每辆
餐车都配备油烟净化器等设备，车

上喇叭都关了。为保证食品安全，在
中央厨房区还设置了半成品的粗加

工点和餐具的清洗点。在垃圾收运
方面，也由环卫部门统一分类收运。

奉贤区城管部门表示，为保障
夜市运营，区城管执法部门调度机

动中队和属地镇城管中队分组开展
保障工作，向夜市管理人员和餐车

商户宣传垃圾分类投放和规范收集
等事项。夜市营业期间，城管中队每

天安排至少 4 名执法队员全程巡
查，重点对夜市入口附近占用车道

乱设摊行为进行宣教并整改，确保
经营秩序良好。 本报记者 金旻矣

    本报讯（记者 金旻矣）昨天是
“世界认可日”，记者从上海市市场
监管局获悉，15 家单位的 15 项产

品和服务获颁“上海品牌”认证证
书，目前有 79家单位的 83项产品

和服务已获“上海品牌”认证。

新获颁“上海品牌”认证的，既
有老字号企业的高性能产品，又有

新晋“网红”企业。比如，上海凤凰
企业（集团）股份有限公司自主研

发了城市旅游用自行车，产品材

质、外观喷涂技术更显环保理念，

也推动上游企业减少高能耗和污
染排放。又如，上海新丸商业运营

有限公司，在“五五购物节”中的销
售业绩逆势爆发。

自 2018年启动以来，“上海品
牌”认证范围逐步由以产品为主向

以服务为主转变。国内外服务认证

均处于初始孕育阶段，而我国随着
产业的转型升级，服务经济快速发

展，推动了服务认证逐步由“跟跑

者”，转为“并跑者”甚至“领跑者”。

在第一批获证的产品和服务中，服
务认证仅占 34.6%，第二批上升至

56.3%，此次服务认证占比再次上
升 17个百分点，达 73.3%。

同时，上海市市场监督管理局
正加紧推进“上海品牌”认证立法

工作，研究制定《关于加强“上海品
牌”认证工作的指导意见》《“上海

品牌”认证指导性目录》、修订地方
标准《“上海品牌”认证通用要求》，

推动“上海品牌”认证科学可持续

发展，增强“上海品牌”认证服务，
打响上海“四大品牌”的辐射带动

效应。

    用脚步丈量上海的红
色经典、到国家会展中心买
到全球商品、到国际饭店吃
一次下午茶、在永不扩宽的
马路上寻找城市记忆……

形式多样、内容丰富、符合
政策的路线和产品，让生活
和工作在上海的人们，以旅
游的方式感受这座城市不
一样的魅力。

《关于鼓励开展职工“爱
上海、游上海”活动促进文旅
产业发展的通知》刚一公布，

申城不少旅行社就接到众多
企业工会的咨询电话。锦江旅
游总裁助理沈敏说，很多生活
和工作在上海的人，可能因为
繁忙的工作和快节奏的生活
而忽视了身边的各种“美”，通
过这次活动，可以停下脚步细
细品味上海这座城市，而对于
旅游企业来说，可以开发出一
系列的旅游产品， 像红色游、

园区游、乡村游、科创游、工业
游、古镇游、名人游等等，着力
培育新需求、新业态，进一步
化危为机、危中寻机。

旅游业是上海经济的
一张靓丽名片。 2019年上
海市接待国内旅游者 3.61

亿人次， 接待国际旅游入境
者 897万人次。面对疫情冲
击，境外、外地游客来到上海
旅游受到抑制， 而原本喜欢
出境及出省消费的上海游客
目前大多留在本地。 上海旅
游业上上下下都在认真思考

    本报讯（记者 金旻矣）上海

平行进口汽车的检测，有了“线上+

线下”的窗口。昨天，位于外高桥自

贸试验区的中国（上海）自由贸易
试验区进口汽车检测认证服务窗

口及线上平台正式启动，今后上海
平行进口汽车企业可以在窗口享

受查询、咨询、申报等“一站式便利

化服务”。
记者获悉，线上平台围绕平行

进口汽车检测认证相关法律法规
和政策文件要求，以及进口汽车

CCC认证、环保公示等全流程中的
检验检测认证服务需求，收集并整

合多方信息和行业资源，提供强制
性产品认证、环保产品认证等相关

的政策法规、行业动态、技术咨询
等信息，实现平行进口汽车市场准

入相关的查询、咨询、申报等全流

程服务功能。同时，上海外高桥保
税区设立进口汽车检测认证服务

的实体窗口，可以接受企业的线下
咨询和申报。

“平行进口车的 3C 认证有别
于中规车，流程比较复杂繁琐，牵

涉到很多部门的管理和认证。原

来，企业需要通过中介公司对接
政府职能部门和检测认证中心，

有时还需要前往外地检测机构。
现在上海有了服务窗口，我们有

直接的通道可以对接职能部门，
缩短了流程，提高了效率，成本也

有减少。而企业效率的提高，也将
间接给市场带来服务提升和优

惠。”上海 51 进口车创始人李天
琦告诉记者。

浦东市场监管局质量管理处

副处长陆建洋表示：“目前这一平
台可以接受企业的查询、咨询并进

行网上初步受理。下一步，我们将
实现线上和线下的整合，为企业在

汽车强制性认证方面提供‘一站
式’服务。”

据悉，昨天正式启动的窗口由

上海市市场监管局会同中国质量
认证中心、浦东新区市场监管局、

上海外高桥集团股份有限公司共
同设立，是践行市委市政府《关于

支持浦东新区改革开放再出发实

现新时代高质量发展的若干意
见》，共同签署《共同推进上海自贸

试验区一带一路国际合作暨汽车
产业发展质量认证服务工作备忘

录》的具体举措。

平行进口车认证有“一站式”服务
上海自贸区新设相关检测认证服务平台

15家企业获颁“上海品牌”认证
既有老字号又有新网红

如何拓展新的发展空间。春
秋旅游副总经理周卫红认
为，都市旅游应该插上文化
的“翅膀”，在“游上海”的产
品中加入深厚的文化内涵，

就像搭乘上海城市形象都
市观光巴士及浦江游船过
程中，可以穿插一大会址等
红色景点，让年轻人更加了
解上海的红色文化，这样都
市旅游才会更具魅力。

旅游是涉及吃、 行、

游、购、娱等，是全面提振
消费的重要业态。 “游上
海”，不只是“荡马路”，更是
与文化的深度融合。 上海
已建的不少公共文化设施
具有成为旅游点的潜质；

旅游消费也需要更多文化
功能， 这也是新型文化空
间在城市兴起的原因。

申城的旅游景区点、

星级宾馆饭店、 旅行社和
文化和旅游企业， 可以把
资源通过设计， 包装整合
起来，善于发现上海的美。

在“游上海”的过程中，不
仅展现历史中的上海，更
有今天的上海、 未来的上
海，不仅有“万国建筑博览
会”，还有上海的文化和城
市品质、历史文脉，更有着
说不完的动人故事， 这无
疑是上海最迷人、 最有魅
力的景观之一。

走进梧桐深处， 遇见
城市经典， 追寻上海文化
的印记。 在“游上海”中对
上海的认识更深， 让更多
人爱上这座城市。
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