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创见

    七宝古镇真有“七宝”，在主播的解说下，

糖画、糖葫芦、面塑、剪纸、龙凤字 5项非遗文
化手艺人济济一堂，市民在现场、线上体验

“非遗”背后故事的同时，也被个性化的全新
非遗产品设计深深打动。通过现代语言的创

新再造，传统文化和本土文化正以浸入式体
验融合到人们的日常生活和消费之中，成为

上海海派品质生活的一部分。

从紧锣密鼓的精心筹划准备，到持续一
周的接力直播，线上线下密切联动，台前店内

好戏连连、精彩不断，上海老字号、潮流商品、
文创产品、艺术家装、文旅演艺、美服美妆轮

番登场、强势来袭让人们看到了正在加速推
动新型消费、升级消费，形成新消费理念的上

海国际“设计之都”形象。
而在一系列的新形态直播“带货”的背

后，厚积薄发的上海设计创意实力无疑成了
最有力的抓手之一。

一区一特色， 设计为
“特殊主播”带货赋能

在“五五购物节”上，一个亮点是上海不
少区乃至不少街镇的领导亲自上阵，化身网红

主播，强势带货。
在七宝把“非遗文创集市”搬到线上之

前，闵行区副书记、区长陈宇剑就在五一长假
期间走进七宝老街的抖音直播间，为闵行购

物节打 CALL。而副区长吴斌的直播带货首

秀，使 2200组面膜几分钟内近乎抢购一空。
当然，让人们对这位“首席带货官”印象更深

刻的是，他在另一场直播中现场示范出自闵
行区的一系列“黑科技”设计。

比如，斩获美国“最强大脑奖”的 Brain

Toys大奖、CES创新大奖的 Botzee智能机器

人，就是“首席带货官”眼中的“科技担当”。通
过编程操控，在直播镜头前，吴斌让机器人分

分钟变身智能垃圾桶，按照一系列编程指令
完成移动与感应动作。而另一款历时近 10年

研发，经历 6 代技术改进的智能猫眼叮咚
mini2S，能通过手机监控家门，解决小孩子、

老人独自在家时遇到陌生人敲门时看不到门
外状况的问题。

不仅是闵行出产科技含量十足的新设
计，由松江区副区长陈晓军带货的智能跟屁

虫 90分行李箱，能跟着主人一起跑。1秒钟指
纹解锁的行李箱，设计创意之精妙也让人咋

舌。用陈晓军的话来说，这样的设计堪称箱子
里的战斗机。

杨浦区区长薛侃以不输年轻人的体魄，
现场演示号称“跳绳界 KTV”的“跃动智能跳

绳”设计的妙趣，16秒跳了 28次，与绳子“连
接”的 APP给他打了 83分。

青浦区副区长倪向军，为知淳智能茶艺

机吆喝，通过模仿茶艺师手艺的设计，这款产
品的设计能保证繁忙都市人一按一扫，就能

轻松喝到一杯好茶，大有取代茶艺师之势。
而正致力建成全球具有影响力的农业人

工智能产业创新示范区的金山区，则在直播
中主打农业机器人和无人机。金山副区长张

权权介绍，金山区研发的三大系列农业机器
人全面覆盖农业全过程；大白鲨系列纯电动

垂直起降无人机作为国内首架参与 2020年

鼠年春晚表演的固定翼无人机，其设计和功

能都得到了验证。
在“黑科技”的设计大作之外，上海本地

特色产品也在经过重新设计包装之后，焕发
出勃勃生机。除了上海国际饭店的蝴蝶酥，其

实，出自老香斋的蝴蝶酥也堪称一绝，成为宝
山区非物质文化遗产的美食代表。近日，宝山

区区委书记汪泓就来到老香斋“裕海食品专

营店”直播间，品质，下单蝴蝶酥、鸡仔饼、一
口香等拳头产品。而这些美食经过外包装设

计，已经成为送人体面、具有纪念意义的畅销
伴手礼。宝山区长陈杰化身成为“段子手”，在

朋友圈里用热情犀利的语言为四喜风糕等非
遗美食带货，为用新形式推广本地的非遗传

承和创新产品打出了一套直播、社交“组合

拳”。
无论是出色的“未来感”设计，还是本地

的老品牌个性化创新，不仅使上海购物因为
文化、科技内涵收获大批粉丝，也让人们见识

到上海设计的潜在实力。

“大文化”厚积薄发，设
计之都造就品质消费

实际上，“五五购物节”的一系列带货直
播，远不只是以往单纯激起“剁手一族”“买买

买”的购物欲如此简单。让商家“夺回 100天”、
让消费者“重过一个年”，新品爆款源源不断的

背后，是对上海作为国际设计之都的设计能
力、服务能力、创新能力的综合大考。直播带货

屡创佳绩的背后，则对应的是上海城市治理能

力的与时俱进，以及孕育培植多年的“大文
化”、“大文创”产业实力的厚积薄发。

就像一些设计师所说的，“疫情在很大程
度上改变了人们的生活理念和消费观念。”以

往为买而买，攀比式、炫耀式的物欲和购买欲
已经逐渐在理性的照拂之下逐渐消退。上海

消费者向来给人留下“精明”的印象，为什么
买，怎么买，如何买到更优惠、更优质的产品，

购买的意义、内涵成为上海消费者在选择下
单时更为关注内容。

而这一刻，正是上海孵化、培育多年的设计
创新人才、产业再度崭露头角，发挥能量之时。

在上海，各大高校的设计、创意专业以国
际化的高度、包容并蓄、海纳百川的海派思

维，培养大批视野广阔、脚踏实地的优秀创意
人才。比如，同济大学设计创意学院不仅与国

外设计界交流频繁，而且也鼓励学生投身于
新农业产品设计和本土设计。再比如，上海大

学美术学院 PACC，不仅承办中国非遗传承人
群研修研习培训计划，而主动牵手设计师、青

年人才与非遗传承人牵手，以现代设计的语
汇合力创新非遗工艺，为非遗再度走向人们

的日常生活树立了标杆，积累了经验。
另一方面，上海各区纷纷以设计、创意为

抓手，吸引设计人才，结合本地特色，创立孵

化园区，以优惠的政策和扶持待遇，着力培养
和鼓励设计创新。比如，前文提到的智能猫眼

叮咚 mini2S，其研发公司就扎根于闵行的一
家知名文创园区多年。

而通过设计之都的号召力和吸引力，各
种国际重量级设计展览也在近些年纷纷进

驻、落户上海，“设计上海”、“米兰国际家具
展”，以及本土的“上海设计周”、“中国国际家

具展”同城竞技，在交流展示和研讨的过程中
不断提升上海本土的设计创新高度。

不仅如此，上海的博物馆、音乐厅、文化
购物场所等文旅地标，也牢牢把握时代机遇，

以自身文化底蕴结合上海的“海派文化”、“红
色文化”、“江南文化”，借助上海的人才、研发

实力，推出不俗的文旅产品，获得海内外旅游
消费者交口称赞。

国潮奔涌、文旅繁荣、“黑科技”当道、本
土特产再现年轻活力，正是多年来，社会各界

多方的努力，造就了如今上海“大文化”格局
下，“大文创”产品，设计实力的厚积薄发和欣

欣向荣。

上海好设计炼就“品质生活”
———“五五购物节”直播背后的那些事

当下，“五五购物节”的重头戏之一“品质生活直播周”正在隆重
上演。
疫情使上海各界众志成城、共同“战疫”，也激发了上海文化主动

适应新业态、新模式，危中寻机，化危为机的活力，更让人们意识到发
现、提升品质生活的重要性。以线上带货联动线下实体购物体验，不
断提振高品质经济消费，促进消费回补和潜力释放的“五五购物节”
便是其中最典型的例子。 ———编者

■ “上海设计周”2018

PACC非遗再造百鸟林
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■ 闵行区副区长吴斌直播带货的布鲁可积木

荨 松江区副区长陈晓军（右一）在带货智能跟屁虫 90分行李箱

■ 汪泓带货的老香斋
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