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    今天上午 11时，关闭了 3

个多月的上海环球金融中心观
光厅恢复开放。这也意味着陆

家嘴“四高”已全部恢复开放观
光游览项目。上海环球金融中

心观光厅恢复开放后，采取全
新的线上实名制购票方式，营

业时间调整为 11 时至 21 时。

据悉，位于上海环球金融中心
4层和 94层的《如海·空间》展

览暂未恢复开放。
图为恢复开放后的首批游

客们重新走进 474米高的 100

层观光厅， 远眺黄浦江两岸的

美景 杨建正 摄
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百场活动千场直播带货
“上海信息消费节”本周日来袭

    本报讯（记者 马亚宁）“五五

购物节”期间，一场盛大的“互联网+

信息消费”盛会———“上海信息消费

节”将在 5月 17日“世界电信日”拉
开帷幕。在这个以“数字赋能消费新

时代”为主题为期一个月的盛会中，
多位市长区长将带货“新科技”，百

场活动聚焦数字消费新品牌，千场

直播带动线上消费新模式，万家企
业期待数字化转型⋯⋯在上海，线

上线下亿级消费规模有望按下“启
动键”。

疫情之下，如何打破空间与时
间的桎梏，精准链接企业家、投资

人、创业者与政府？据介绍，上海信
息消费节开幕式当天，围绕“焕然

新生，激活未来”主题，采用“云上
峰会”形式，利用 5G等先进技术，

“千人同屏、万人同群、百万人在
线”的多维交互将彻底打破时空边

界。来自全球的信息消费资源与百

位各界精英一道，将通过“云聚会”

分享最新的技术成果以及在居民
生活消费中的应用场景。包括拼多

多、途虎养车、美团点评、爱奇艺等
在内的百余家企业，将向观众、消

费者全面展示信息消费与“医、食、
住、行、学、娱”等多种生活元素的

融合之道。

5G、智能网联、在线云服务、在
线文旅、AI家电⋯⋯上海信息消费

节期间，一系列数字化转型的最新
热词，逐一亮相，实在落地。在国内

5G商用先发之地的上海，以 5G为
代表的“新基建”受到前所未有的

重视，“大提速”成为贯穿整个 2020

年的 5G建设“关键词”。消费节上，

三大运营商将联合华为、Oppo、Vi－
vo、中兴等企业推出“5G进万家”系

列活动，推出 5G终端优惠、数字家
庭优惠、增值服务优惠等一系列

“5G福袋”。

经过十多年的蓬勃发展，我国

云计算产业已初具规模。近期，国
家层面提出大发展“新基建”，推进

“上云用数赋智”政策，云服务需求
快速增长。记者从市经信委获悉，

本次信息消费节期间，十种不同类
型的在线云服务纷纷亮相。例如，

美团点评力争在 2020年内新增 1

万家餐饮、酒旅门店在线经济新基
建设施，提升本市餐饮及酒旅等商

业企业数字化水平。同时，联合浦
东软件园等数个大规模软件园区，

开展无接触配送柜赠送签约，向软
件园无偿赠送 100 组无接触智能

配送柜。
此外，大智慧公司通过线上线

下大力推广“大智慧 APP”、“期货通
APP”、启明星终端、“企业预警通

APP”等产品，引导客户进行信息消
费，以数字经济带动实体经济复苏，

促消费，稳增长；商米公司则推出

“数字门店改造计划”，通过提供给

老板软硬件一体的数字化解决方
案，帮助门店进行数字化的改造升

级，并计划于 6月底之前帮助五角
场周边 60家商家进行数字门店改

造。
数字赋能实体商业，上海是新

零售的“策源地”和“竞技场”。信息

消费节期间，哔哩哔哩将以图文、
视频的形式举行线上手办发布会，

展现百万线上核心手办以满足千
万在线深度 ACG 用户，25 家国内

外顶级手办模玩品牌带来近 150

个手办新品在此展会首发。上海市

信息服务业行业协会等还计划在
2020上海信息消费节期间启动“数

字赋能商圈新基建”活动，通过绘
制“上海 IT 服务地图”、线下门店

数字化升级改造、编写完成《2020
上海商圈新基建白皮书》（拟），助

力商家打造消费场景新模式。

    针对有升

“G”换代计划
的用户，推出

四大优惠政
策：联合华为、

中兴、小米等多个品牌共 18款 5G

手机提供九折优惠；推出手机折扣

更大的分期礼包活动，比如，购买华
为 P40手机和 WiFi 6千兆路由器

就能直降 1750元，还赠送代装终端
服务；5月 17日前办理 5G套餐的电

信新老用户，5月 17日至 6月 12日
每天都可以参与支付 1元抽 5G手

机活动；5月 17日至 6月 17日期间
在上海电信渠道购买 5G手机并办

理 5G套餐的消费者，每月都将赠送
100GB免费流量，连送 6个月。

信息消费节期间，十全十美融

合套餐用户可享受宽带提速服务，
例如每月 30元可升速至 200M，70

元即可升速至千兆宽带。
5月 17日至 5月 24日，提供

3000个 99元全屋 WiFi优惠套餐，
包括路由器等智能组网终端以及安

装、调试、测速等全面解决方案。此
外还推出 10000个通信管家上门的

免费一对一服务，用户可通过“中国
电信上海网厅”预约，定制家庭千兆

WiFi个性化专属方案。

信息消费节期间，面向市民开
启“5G畅玩模式”，在江苏路、漕溪

北路、张杨路等 15家营业厅开启
5G智慧体验活动，现场将开放天翼

云 VR、天翼云电脑、天翼云游戏和
天翼超高清四大 5G应用体验，让消

费者尽情领略 5G魅力。

    推出“百

G 流量任性
送”活动，凡在

上海联通自有
营业厅购买

5G 手机的用户，即可免费获得

600GB的 5G流量。推广宽带提速让
利活动，凡使用联通宽带且速率不

足 200M的用户，每月加 20元就能
享受 200M的宽带速率，还将额外

获赠 1年的 IPTV高清视频服务。
将开启 5G 点亮全城路演活

动，走进南京东路、徐家汇、五角场

等 19个核心商圈地标，为市民提供
包括 5G+VR/AR、5G+超高清视频、

5G+云电脑/云游戏、5G+行业应用、
5G+智慧家庭等全新体验。

    58 元及

以上指定套餐
的客户就能

“打包”200M
宽带回家，而如果想升速至 300M，

每月加 10元就能瞬间提速。
15家 5G体验厅将持续向普通

用户敞开大门，体验网点覆盖各个
行政区，体验项目包括 5G超高清

视频彩铃、5G高速和彩云网盘、5G
超高清视频、5G云游戏等等。同时，

上海 5G体验“网红”地标的 5G 全

球创新港，也将于 6月初开启为期
两周的“市民体验周”，向普通市民

开放。 本报记者 叶薇
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五天亮眼成绩单让他们底气足
化妆品销售创下 2个“全国第一”17个“上海第一”

    这两天，新世界大丸百货的专

柜负责人都在做同一件事，从全国
各地调货，备战 5月 16日的五周年

店庆。专柜里堆积如山的产品，是品
牌方对新世界大丸百货“带货能力”

的最大认可，而其背后的底气，就是
“五一”期间亮眼的“成绩单”：5天创

下了 6069万元的销售额，较去年同

期上涨了 65.51%。其中化妆品专柜
创造了两个全国销售第一、17个上

海销售第一的佳绩。

全力备货延续热潮
“往年店庆期间，我们都会叠

加热门 IP展增加人气。今年因为

疫情关系暂停办展，人气会不会受
影响？一开始我们是有些担忧的。”

新世界大丸百货相关负责人说，五
一期间的消费热潮给了他们和品

牌方极大的信心，所以他们力争在

店庆日延续消费热度，进一步激发
消费潜力。

对于新世界大丸百货来说，

“五五购物节”以来的销售增长，一

方面是消费者压抑多时的购物欲
望需要释放；另一方面，则是史上

最低折扣诱惑难挡。举例来说，五
一期间，专柜价 640元的澳尔滨健

康水，叠加全场折扣和消费券后，
相当于打了 6.7折。专柜负责人说，

这五天仅这一个单品就售出 600

瓶。这是什么概念？五天内完成了
平时三个月的销量。

一只爆款，是“上海购物”占据
制高点的缩影。这两天，澳尔滨从

全国紧急调货，单店备货量达到惊
人的 1000瓶，相当于该店日常 5

个月的销量。
给力的还有一线大牌。国际手

表品牌积家前几天首次在新世界
大丸百货的官方直播间做了一场

直播，采用“定金预售+到店尾款”
模式为店庆预热。直播过后，专柜

火速从全国调拨了 300只表，把 5

月 16日当天的销售目标直接调高

至 2000万元以上。

强势美妆反哺百货
汇聚了 66家全球美妆品牌和

数个国际一线大牌，新世界大丸百

货的一楼是全场最能“打”的销售高
地。化妆品给楼上百货品牌带来的

流量，也让商场整体销售再上层楼。
商场负责人透露，“五一”假期

商场小试牛刀，购买化妆品叠加赠

送 5张 100元的百货类消费券，最
终收券 5167笔，大大带动了运动、

女装等品牌的消费。“百货类品牌
的积极性因此被大大调动，店庆日

有不少轻奢品牌加大了参与活动
的力度，过去从不做活动的主力

款、新品等，这次都全程参与。”
化妆品对百货类的反哺不仅体

现在销售上，还有新店新品的不断
引入。5月 11日，全国第一家开在大

型综合百货商场的全品类“戴森精
品店”落地新世界大丸。5月 16日店

庆当日，冠蓝狮（Grand Seiko）中国
首家线下旗舰店也将正式启幕，带

来最高级别的“精工”表。

抓住回流最佳时机
有一组数据很有意义：五一假

期，新世界大丸百货进店客流为

185773 人次，较去年同期下降
34.86%，但购买 率 则 达 到 了

21.31%，较去年同期的 7.44%提升
了 186.42%，其中 5月 5日进店客

流的购买率更达到了 31.38%。

据商场分析，客流走低是因为
外地游客的减少，而购买率的上升

则来自本地客的强大购买力回流。
“因为疫情而无法出国，有相当一部

分的消费者选择在国内购买护肤
品、奢侈品等，特别是前者，作为每

日都要使用的刚需，一旦遇到大力
度的促销，消费者就会积极囤货。”

“我们希望可以抓住机会，通
过供应链能力和消费影响力，逐步

缩小和国外的差价，再用优质的服
务养成消费者的购物习惯，即便在

疫情之后，也能留住强劲的消费
力。”商场负责人表示，相比海外和

免税店，其实国内商场和专柜能够
提供更多增值服务，通过“五五购物

节”期间一波又一波的促销，商场力
争增加消费者购物黏度，抓住消费

回流的红利。 本报记者 张钰芸


