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多彩中国

    1927 年由英籍犹太人马勒委托当
时著名的华盖建筑事务所设计建造的私
人花园别墅，于 1936年竣工。 主建筑为
三层斯堪的那维亚式挪威风格建筑，宛如
童话世界里的城堡。 1989年，马勒别墅
被列为上海市第一批优秀近代建筑、市级
文物保护单位。

马勒别墅

一周速递

    出游前，看短视频做攻略；旅游时，拍
视频分享经历和经验。“云旅游”走进了更
多人的生活， 数字旅游的步伐不断加快，

短视频和旅游的互动更加频繁和深入。日
前， 中国互联网络信息中心发布了第 45

次《中国互联网络发展状况统计报告》，截
至 2020年 3月，我国短视频用户规模为
7.73亿，占网民整体的 85.6%。 在带动
乡村旅游、推动农产品销售等方面，短视
频发挥了重要的积极作用。

漫步上海
优秀历史建筑

我国短视频用户逾 7亿

偶然的机会圆梦
“参加世界小姐赛事并代表中国年轻的

女性，一直以来就是我的梦想。”东北姑娘迟

莉寒坦言，自己从 4岁就开始系统的舞蹈与
音乐艺术专业学习，14岁接触到专业模特训

练之后，就深深地爱上了时尚行业。
和其他普通工薪家庭一样，迟莉寒的父

母起初并不支持她的梦想，认为女孩子更应

该选择稳定的工作和按部就班的生活，因此
她像身边的大多数同龄人一样，考取了非艺

术类大学并且攻读了研究生。在校期间，这个
高挑美丽的女孩热心公益，更始终心系志愿

者服务，凭借着优异的成绩，她还加入了中国
青年志愿者扶贫接力计划第 20届研究生支

教团项目，曾经去新疆边远地区为孩子们支
教一年，也曾到海南黎族经济不发达地区去

做公益事业。
一次偶然的机会，迟莉寒获知自己的模

特指导老师关思宇参加了第 67届世界小姐
中国区总决赛，还代表中国站到了世界的舞

台上。“这唤醒了我沉睡已久的梦想，加上老
师的鼓励和打气、家人的理解和支持，我鼓起

勇气，报名参加了第 69届世界小姐中国区的

比赛，没想到获得亚军，成绩还不错。”

为海外朋友录制视频
在中国区决赛结束后没多久，新冠疫情

就开始了。像所有人一样，迟莉寒也停下手

头的工作，进入到“宅家模式”。每天看到各
种新闻报道，她牵挂着身处抗疫第一线的医

护人员们，也期盼所有病人能够快些好起
来。“这段时间，让我有了更多时间去回想和

深思世界小姐比赛宗旨‘Beauty With A

Purpose’（有意义的美丽）的深刻含义。虽然
我个人的力量很有限，但是在爱和公益的领

域里，还是可以做些自己的努力和贡献。”除

了在家乡和学校积极呼吁和协助防疫救助
工作，她通过社交媒体平台，广泛动员比赛

参选过程中积累起来的粉丝们一起身体力
行贡献力量。

随着疫情蔓延，她也开始关注到海外的
疫情情况。“在过去的一两个月里，新冠肺炎

疫情已经成为全世界范围内最让人关注的

话题，一起面对困难、战胜疫情是全人类共
同的使命。”于是，迟莉寒戴起“中国小姐”皇

冠，录制了一段传递抗疫信心的视频，希望
能够代表中国年轻一代女性为抗击疫情贡

献绵薄之力。
“连我自己都没想到，这段视频居然在国

外取得了很棒的效果，甚至还登上了一些媒
体的头条。身边的很多外国朋友看到之后也

非常感动，甚至希望我再录制其他视频，为他
们的国家也带去祝福。”迟莉寒表示，自己其

实只是一个普通的中国女孩，只是“中国小
姐”的这份荣誉让她的影响力比一般人稍许

大些，“我想让那些不曾到过中国的外国人知
道，自己只是中国千千万万个普通百姓的缩

影，如果能够多传递出一份正能量，我也会为
此感到开心和自豪。”

希望定居时尚之都
上海一直是迟莉寒心目中的“冒险家的

乐园”。“我身边来自世界各地的朋友们都很

喜欢上海。例如我的韩国朋友、长辈崔先生，
他是 20年前红遍全亚洲的《我的野蛮女友》

的电影编剧之一和版权所有者，也是韩国非
常著名的整形医生。他在上海生活了很多年，

一直以来都对这座城市赞誉有加，我相信上

海对这些海外精英人士的吸引力肯定不止
‘国际化’这一个简单的因素。”迟莉寒表示，

自己目前已经是一名“新上海人”，也期望能
够通过分享自己的工作和生活状态，向众人

还原一个真实和美丽的上海。
在她看来，上海是一座非常迷人、非常摩

登的城市，既见证了中国改革开放飞速发展
的历史，也保留着传统的优雅和情调，它有着

一张穿梭在流光异彩中的国际化面孔。“每次
到上海工作，美丽的外滩、繁华的陆家嘴、精

致的下午茶，都是我的最爱，希望在上海能拥

有更多的发展空间。”上海会是她未来职业生
涯发展中非常重要的一站。在这里，不仅能够

抓到时尚行业的最新脉搏，更能够让自己接

触到公益、慈善等方面的事业。 许璟莹

生活在上海

为世界加油的“中国小姐”

最近，头戴“中国小姐”皇冠的迟
莉寒因为录制了一段新冠肺炎疫情的
公益视频而火到了国外。这位刚荣获
第 69届世界小姐中国区总决赛“中国
小姐”亚军的哈尔滨姑娘对上海有着
特殊的情谊。
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      “综艺×直播”新模式
>>> 代表：明星

最近，《向往的生活》《极限挑战》等综艺都

将助农公益直播带货融入节目内容中，借助影
视明星、综艺节目和直播平台的集成之力，将

公益效应不断扩大，开创了“综艺×直播”新模
式。其中，“蘑菇屋”公益助农直播，一次性聚集

了黄磊、何炅等 6个嘉宾，仅持续一小时，直播

在线人数高达 1950 万，共引导销售额达到
520多万元，惠及西双版纳 195个村庄的 1750

位村民。

不少体育明星、电视主持人和带货达人

近日为了公益同框带货。4月 27 日晚 ，央视
春晚主持人朱迅搭档《新闻联播》主持李梓萌，

联合白小白、葵儿等 88 位带货达人一齐助力
湖北直播卖货，推广湖北的特色食品，并刷新

了为湖北公益直播卖货的新纪录。4月 22日，
邓亚萍、张继科、张伟丽、徐灿、邹市明等体育

明星线上“营业”，变身网络主播推广湖北产
品。共计 60多场直播，接近 2000 万观众参与

其中。
“这是双方共赢的新模式。”社工施小姐认

为，借助各类明星和平台的人气，公益助农的

理念将能够更广泛地传递开来，而明星艺人和
网络导购主播也能够通过宣传公益更好地塑

造个人形象。

凭人设实力圈粉
>>> 代表：“小朱配琦”组合
在最近名人的网络直播中，央视主持人朱

广权联合网红达人李佳琦隔空“云直播”、为湖

北地区的农副产品带货的“小朱配琦”组合颇
具特色。据报道，这场直播吸引了 1091万人观

看，累计观看次数 1.22亿，直播间点赞数 1.6

亿，两小时直播累计卖出价值 4014万元的湖

北商品，在当晚冲上微博热搜榜第一名。

“在‘人间段子手’朱广权面前，往日里妙语
连珠的李佳琦居然好几次惊讶得说不出话来，

再加上这场隔空网络直播的主题又偏公益性
质，所以带货的效果特别好，15款产品几乎全

部瞬间秒光。”围观这次直播带货的钱小姐坦
言，网络直播的营销形式让很多消费者不用再

可怜巴巴地去翻阅众多评论，而是能够直观地
看到网络主播全方位无死角地展示产品。在直

播间下单，消费者既有对价格的考量，同时也
有对主播人设的认可。

文化大V卖情怀
>>> 代表：许知远、罗振宇
在“世界读书日”当天，往年的线下活动被

各类线上直播活动所代替。其中，许知远和罗

振宇的两场直播最受关注。
虽然主打文化品牌，同时在两大平台开启

直播的罗振宇“卖货”目的更为直接。通过具象化
“学富五车”的概念，他将五车共 148本书摞在一

起，点亮了背后知识树上的 148 盏灯，并告诉大

家如果在一年刷完五车书，获得的知识体量会比

“著作等身”还要多一倍，瞬间让观看直播的人数
冲上了峰值。在线观看直播的刘小姐表示，看得

出罗振宇为这次直播花费了很多心思。
作为首次直播，许知远显得较为随意自

然，通过与朋友连麦的方式推荐好书，并全程
交流感想和故事。“这场直播是公益宣传。为了

不影响直播画面效果，甚至把送礼物的特效都

关闭了。”刘小姐表示，在许知远跟朋友的对谈
中，有一个细节让她感觉特别有趣，在许知远

听好友于默读完《给青年诗人的信》中的第三
封信后，沉默了几秒，谈到视频快速取代文字、

自己也荒废了平时阅读的问题。

为自己和品牌代言
>>> 代表：董明珠、罗永浩
同样在 4月末，一直颇受业内关注的企业

家、格力电器董事长兼总裁董明珠也在抖音开

启了首场直播。在接受《新闻 1+1》节目专访
时，她笑称自己直播的时候并不是想带产品，

而是想获得一种体验。因此，即便这场直播在
线观看最高峰值为 21.63万人，销售总额还不

到 30万元，但是格力电器主动积极改变运营

模式、打造体验式服务的品牌形象，给消费者
留下了正面的印象。

而自称初代网红的罗永浩则因为踏上网
络主播生涯后“30天带货超 3亿元”的巨大影

响力，被很多数码产品品牌视为“带货王”。罗
永浩在 4月 29日发布的短视频里称自己“完

全嗨起来只用了短短三周”。作为锤子铁粉，余
先生认为，罗永浩如今正在凭借个人的影响

力，借用网络直播的平台突破圈层，吸引了更
多观众的好感。

赵俊杰

名名名人人人“““带带带货货货”””火
火火了了了

你你你在在在直直直播播播间间间买
买买单单单了了了吗吗吗？？？

荨罗振宇

直播中

荩“小朱配

琦”组合

茛 罗永浩带货

茛体育明星线上推广湖北产品

近期，不少管理者、企业
家、主持人和影视明星走入网
络直播间。“五五购物节”之际，
上海 55 位广播主持人直播带
货引发热议。还有“综艺×直
播”公益助农、“小朱配琦”代言
武汉特产，董明珠、罗永浩、许
知远、罗振宇带货首秀⋯⋯网
络直播已成为时下最有流量和
人气的营销模式。


