
二
十
二
冶
集
团
华
东
公
司
多
措
并
举

搭
建
人
才
成
长
﹃
快
车
道
﹄

上海暑期旅游人气爆棚，“中华老字号”老香斋产品受追捧
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土耳其，这片古老而神秘的土
地，承载着无数历史与文化的厚重。
从体育竞技的激情到户外探险的刺
激，从美食的诱惑到葡萄酒的醇香，
无论是浪漫假期还是独自旅行，土
耳其总能给人意想不到的惊喜。独
一无二的“土耳其风情”，有一种将
东西方文化完美融合的独特魅力。
特别是那些散落在古丝绸之路上的
千年驿站，不仅是历史的见证，更是
土耳其独特魅力的缩影。

土耳其航空作为连接世界的桥
梁，拥有庞大的目的地网络，飞往全
球   个国家的    个目的地。每
天各有一班从北京、上海、广州出发
的航班，直飞伊斯坦布尔，并与中国

国际航空代码共享，商务舱乘客可在
国航机场贵宾室休息。而土耳其航空
的空中服务更是让人赞不绝口，舒适
的座椅可   度调节，仿佛置身于星
级酒店的客房之中。在云端之上，不
仅能品尝到美味佳肴，还能享受免费
    和中文广播的陪伴，让旅途变
得更加轻松愉快。伊斯坦布尔国际机

场是世界最大的全球转机枢
纽之一，拥有“友好中国机
场”认证，机场部分免税店还
可以使用支付宝购物。

土耳其，这片承载着无
数文明交汇的古老驿站，如
同一颗颗璀璨明珠镶嵌在
历史的脉络上，闪烁着迷人

的光芒。为了保障过往商旅的安全
及促进贸易发展，沿途每   公里就
会兴建一座驿站，这个距离刚好是
骆驼一天行进的路程。这些驿站见
证了无数次的驼铃声声，也见证了
商旅们的悲欢离合。如今，这些驿站
有的修建成了博物馆，有的修复后
成了茶馆、咖啡店和纪念品店，有的

还是原来的样子，吸引着无数游客
前来探寻历史的足迹。

这些驿站不仅可供过往的亚欧
商队休憩、补给，还有坚固的防御功
能。由火山石砌成的墙体，经过岁月
的洗礼已变得斑驳陆离，让人感受
到历史的沧桑与变迁。其中，建于  
世纪的苏丹罕驿站，是塞尔柱建筑史
上的杰作。这座繁复瑰丽、华丽雄伟
的驿站，门窗上精美的雕刻，诉说着
曾经的辉煌与繁荣。它曾是丝绸之
路上的重要节点，最多可容纳  万
人。如今，已成为了展览   世纪土
耳其地毯的博物馆，让游客在欣赏精
美地毯的同时，也能感受到土耳其震
撼世界的建筑文明之美。 安妮

上海，这座充满魅力的都

市，总是吸引着无数游客的目

光。暑期是上海的旅游高峰

期，上海特产“老香斋”也受到

广大游客的追捧 各大门店顾

客络绎不绝。

老香斋始于     年，始

终坚守“好材料，高品质”的

经营理念，本着六代传承的

精神，把非遗茶点打造成消

费者喜爱的高品质糕点，最

终成就了老字号的百年经

典。去年，老香斋获得了由商

务部颁发的“中华老字号”，

“中华老字号”旨在表彰具有

深厚的历史文化底蕴，独特

技艺和卓越品质的品牌。此

次荣誉的获得，不仅体现了

老香斋对非遗茶点的传承发

展，更体现了“老香斋”品牌厚

重的品牌价值，彰显出上海海

派糕点的魅力。

老香斋之所以能够历经

沧桑而不衰，很大程度上得益

于其独特的传统制作技艺。在

一百多年的生产实践中，老香

斋吸收了宁绍式、苏扬式、潮

式茶食制作技艺中的精髓与

特色，形成了海派风格的茶点

制作技艺，是非物质文化遗产

的重要组成部分。老香斋多次

被评选为“长三角伴手礼”“上

海礼物”“上海特色伴手礼”

“上海特色旅游食品”“名特优

产品”“蝴蝶酥金奖”等。    

年，老香斋作为上海礼物代表

之一亮相进博会上海会客厅

及相关服务酒店，向中外友人

展示海派老字号的创新力和

引领消费新风尚的实力。

目前，老香斋产品在上海

市场扎根，遍布社区、各大繁

华商业区、火车站、机场。随着

市场环境的不断变化和发展，

老香斋已整合线上线下全渠

道，远销全国，满足消费者的

购买需求。老香斋茶点制作技

艺薪火相传，守正创新，伴随

着一代又一代食客走过人生

的春夏秋冬，将这份坚守和热

爱传递和延续。 (小虎)

古丝绸之路上的千年驿站：时空交错土耳其（上）

近日，普罗维植                     
发布了《蔬食在中国：认知与机会》的消费调
研报告。报告指出，一旦了解到蔬食饮食的
健康和环境益处，   的中国消费者表示
会增加蔬食饮食的摄入。此次调研，覆盖了
北京、上海和广州三地的     名消费者。
参与者家庭月总收入均在    万元以上，其
中    名为男性，   名为女性。所有调研
对象均为家庭中的日常饮食决策者，并对蔬
食植物基食品持开放态度。

普罗维植根据国际研究报告摘取了   
项蔬食对于健康、环境、动物、粮食安全的益
处描述，再加上美味共   项，来评估消费
者对蔬食的认同。调研结果显示，受访者对
蔬食和以蔬食为主的饮食方式好处的认同水
平为    。普罗维植亚洲区董事总经理暨中
国首席代表          提出：“中国拥有悠久
的植物饮食传统和丰富的健康植物食材。本
期研究有利于帮助人们有效传达植物性饮食
在健康、环保、粮食安全等方面的优势。”

中国二十二冶集团华
东公司重视构建清晰有序
的层级管理体系，积极打造
人才成长“快车道”。通过持
续构建目标考核体系、薪酬
激励体系、岗位淘汰机制、
责任追究机制“四位一体”
责任体系，实现考核全覆
盖、薪酬差异化、淘汰设指
标、追责不手软，真正让人
才骨干有想头、有奔头、有
劲头，完善“揭榜挂帅”“赛
马”制度，让人才价值得到
应有体现。

发挥模范带头作用，大
力宣传能够体现企业精神、
企业理念、品行突出、贡献
突出的人才，弘扬劳模精神
和工匠精神。开展青年大比
武，以“四比一评”推进“一
团一品”品牌创建。开展青
年形势任务宣讲，举办青年
员工专业技能竞赛等活动，
通过“以赛促学”方式，彰显
了公司青年员工良好的精
神风貌。 张婉毓

《蔬食在中国：认知与机会》调研报告发布

国家公园专“暑”计划 大武夷文旅产品上海发布会成功举行
   月  日，由福建武夷旅
游集团主办的国家公园专“暑”
计划———大武夷文旅产品发布
会，在上海广播艺术中心成功
举行。此次发布会旨在推广武
夷山国家公园的独特魅力和丰
富的研学旅游资源，进一步推
进研学旅游市场的发展。

福建武夷旅游集团现场发
布了“大武夷亲子研学产品”，
集团旗下的大武夷研学产业发
展有限公司董事长林彩赟通过
对武夷山得天独厚的自然、文

化、非遗资源的介绍，发布了精
心打造的研学金课，全方位、多
维度地阐述了国家公园亲子研
学产品，引发了与会者的浓厚
兴趣和热烈反响。这款产品不
仅融合了武夷山的自然风光和

历史文化，还注重亲子互动和研
学体验，为游客提供了更加丰富
多样的旅游选择。

南平武夷云古建发股份有限
公司发布了“武夷山国家公园探秘
研学产品”，福建省武夷山旅行社
发布了“大武夷疗修养产品和党
建团建产品”，南平市武夷山水品
牌运营管理有限公司发布了“武
夷山水公共品牌”。福建武夷旅游
集团与领航联盟、上海国旅分别
签署了战略合作协议，共同推动
大武夷文旅市场的繁荣发展。


